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Structure 1: (Level 6.5): PG Curricular Structure with only course work. 

राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 

एक वष�य स्नातको�र पाठ्यक्रम 

एवं 

दो वष�य स्नातको�र पाठ्यक्रम 

एम.ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

िदल्ली िव�िवद्यालय 

Semester I of 

One-year PG 

& 

Semester III of 

Two-year PG 

Structure 1 

(Level 6.5): PG 

Curricular 

Structure with 

only course work 

DSC 

(2 DSC) 

4 Credits Each 

Pool of DSE 

(Any Three DSEs 

Or 

Any Two DSEs & One GE) 

4 Credits Each 

Pool of 

SBC 

(Anyone) 

2 Credits 

Pool of GE 

(Anyone) 

4 Credits 

[Offered by the Department of 

Hindi related to MA Patrakarita 

(Hindi) Course for all the PG 

courses other than MA 

Patrakarita (Hindi).] 

DSC-

7 

कॉप�रेट 

संचार एवं 

मीिडया 

प्रबंधन 

मीिडया शोध 

एवं प्रिविधयाँ 

मीिडया का 

अथर्शा� 

कंटेंट 

िनमार्ण 

मीिडया और मानवािधकार 

DSC-

8 

संचार 

िसद्धांत और 

मॉडल 

िडिजटल 

ऑिडयो कल्चर 

ब्रांड संचार, 

उपभो�ा व्यवहार 

और बाज़ार 

खोजी 

पत्रका�रता 

डीपफेक और मीिडया िव�सनीयता 

डीपफेक और 

मीिडया 

िव�सनीयता 

मीिडया और 

कॉप�रेट सामािजक 

उ�रदाियत्व 

प्रोडक्शन 

तकनीक 

सोशल मीिडया ट्रेंड्स 

मीिडया सा�रता िवकास संचार और सामदुाियक रेिडयो 

 Annexure-1
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Structure 2: (Level 6.5): PG Curricular Structure with course work & Research. 

राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 

एक वष�य स्नातको�र पाठ्यक्रम 

एवं 

दो वष�य स्नातको�र पाठ्यक्रम 

एम.ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

िदल्ली िव�िवद्यालय 

Semester I of 

One-year PG 

& 

Semester III of 

Two-year PG 

Structure 2 

(Level 6.5): PG 

Curricular 

Structure with 

course work & 

Research. 

DSC 

(2 DSC) 

4 Credits Each 

Pool of DSE 

(Any Two DSE or Any One 

DSE & One GE.) 

4 Credits Each 

लघु शोध-

प्रबंध/अकादिमक 

प�रयोजना-

कायर्/उद्यिमता 

6 Credits 

Pool of GE 

(Anyone) 

4 Credits 

[Offered by the Department 

of Hindi related to MA 

Patrakarita (Hindi) Course 

for all the PG courses other 

than MA Patrakarita (Hindi).] 

DSC-

7 

कॉप�रेट 

संचार एवं 

मीिडया 

प्रबंधन 

मीिडया शोध 

एवं प्रिविधयाँ 

मीिडया का 

अथर्शा� 

िवद्यािथर्यों द्वारा 

चयिनत िकसी 

िवषय अथवा �ेत्र 

पर लघ ुशोध-

प्रबंध/प�रयोजना-

कायर्/उद्यिमता 
(इसके िवस्तृत 

स्व�प से अवगत 

होने के िलए िदल्ली 

िव�िवद्यालय द्वारा 

िदनांक 13.02.2025 

को अिधसूिचत 

Ordinance-V का 

Anneuxture-I 

द्र�व्य है।) 

मीिडया और मानवािधकार 

DSC-

8 

संचार 

िसद्धांत 

और मॉडल 

िडिजटल 

ऑिडयो कल्चर 

ब्रांड संचार, 

उपभो�ा व्यवहार 

और बाज़ार 

डीपफेक और मीिडया िव�सनीयता 

डीपफेक और 

मीिडया 

िव�सनीयता 

मीिडया और 

कॉप�रेट सामािजक 

उ�रदाियत्व 

सोशल मीिडया ट्रेंड्स 

मीिडया 

सा�रता 

िवकास संचार और सामदुाियक 

रेिडयो 

नोट : राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 के अन�ुप िनिमर्त एक एवं दो वष�य एम.ए. पत्रका�रता (िहदंी) पाठ्यक्रम क� तृतीय सरंचना (Structure 3) 

का िववरण पृ� सखं्या 39 से प्रारंभ। 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSC 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3(दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 1 एवं 2 
कॉप�रेट सचंार एवं मीिडया प्रबंधन  

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and  
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSC-7 
कॉप�रेट सचंार एवं 
मीिडया प्रबंधन 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर्  ___ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 िवद्यािथर्यों को कॉप�रेट संचार एवं मीिडया प्रबंधन क� अवधारणा, प्रकृित, �ेत्र तथा संगठनात्मक संरचना क� मलूभतू समझ प्रदान करना। 

 कॉप�रेट संचार के अंतगर्त छिव िनमार्ण (Image Building), पहचान (Identity) एवं ब्रांड प्रबंधन क� प्रिक्रयाओ ंका िव�ेषणात्मक 
अध्ययन कराना। 

 िविभन्न सैद्धांितक �ि�कोणों (जैसे उत्कृ�ता िसद्धांत, कंिटजेंसी िसद्धांत एवं प्रित�ा प्रबंधन िसद्धांत) क� समझ िवकिसत करना तथा उनके 
व्यावहा�रक अनपु्रयोग को स्प� करना। 

 कॉप�रेट संचार एवं मीिडया प्रबंधन में रणनीित िनमार्ण, उपकरणों, नैितकता, पारदिशर्ता एवं कॉप�रेट गवन�स के महत्व को समझाना। 

 मीिडया उद्योग में िव�ीय प्रबंधन, बजिटंग, ऑिडयंस िव�ेषण, िनयामक संस्थाओ ं(TAM, TRP, BARC आिद) तथा बाजार शि�यों 
एवं स्वािमत्व संरचना का आलोचनात्मक िव�ेषण िवकिसत करना। 

 
पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 छात्र कॉप�रेट संचार एवं मीिडया प्रबंधन क� अवधारणा, प्रकृित, �ेत्र तथा संगठनात्मक संरचना को स्प� �प से समझने और िव�ेषण 

करने में स�म होंगे। 

 छात्र कॉप�रेट एवं मीिडया संगठनों क� कायर्प्रणाली, प्रबंधन प्रिक्रयाओ ंतथा रणनीितक संचार (Strategic Communication) का 

आलोचनात्मक अध्ययन कर सकें गे। 

 छात्र कॉप�रेट पहचान (Identity), छिव (Image) एवं प्रित�ा (Reputation) के िनमार्ण एवं प्रबंधन क� प्रिक्रयाओ ंको समझकर उनका 

िव�ेषण कर सकें गे। 

 छात्र प्रमखु सैद्धांितक �ि�कोणों (जैसे उत्कृ�ता िसद्धांत, कंिटजेंसी िसद्धांत एवं राजनीितक अथर्व्यवस्था िसद्धांत) को समझकर उनके 

व्यावहा�रक अनपु्रयोग का मलू्यांकन कर सकें गे। 

 छात्र ब्रांिडंग, मीिडया प्रबंधन, ऑिडयंस िव�ेषण, नैितकता, कॉप�रेट गवन�स, िनयामक संस्थाओ ं(TAM, TRP, BARC आिद) तथा 

मीिडया उद्योग क� बाजार संरचना का समग्र िव�ेषण कर सकें गे। 

 
 

इकाई 1 : कॉप�रेट सचंार एवं मीिडया प्रबंधन      (9 घंटे) 

• कॉप�रेट संचार : अथर् प्रकृित एवं �ेत्र 
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• मीिडया प्रबंधन 

• कॉप�रेट संचार एवं मीिडया प्रबंधन : संरचना 

• कॉप�रेट संचार एवं मीिडया प्रबंधन : छिव एवं पहचान 

इकाई 2 : कॉप�रेट सचंार एवं मीिडया प्रबंधन के िसद्धांत  (12 घंटे) 

• उत्कृ�ता िसद्धांत (Excellence Theory) एवं कंिटजेंसी िसद्धांत (Contingency Theory) 

• प्रित�ा प्रबंधन िसद्धांत (Reputation Management Theory) एवं राजनीितक अथर्व्यवस्था िसद्धांत (Political Economy Theory) 

• संबंध प्रबंधन िसद्धांत (Relationship Management Theory) एवं मानवीय संबंध िसद्धांत (Human Relations Theory) 

• समेिकत संचार िसद्धांत (Integrated Communication Theory) एवं नवाचार प्रसार िसद्धांत (Diffusion of Innovation Theory) 

इकाई 3 : कॉप�रेट सचंार : योजना एवं रणनीित  (12 घंटे) 

• कॉरपोरेट संचार क� रणनीित 

• कॉरपोरेट संचार के उपकरण एवं तकनीकें  

• कॉरपोरेट संचार, कॉरपोरेट गवन�स एवं पारदिशर्ता 

• ब्रांड प्रबंधन एवं िनवेशक संबंध (Investor Relations) 

इकाई 4 : मीिडया प्रबंधन :  योजना एवं रणनीित      (12 घंटे) 

• मीिडया प्लािनंग, कंटेंट रणनीित एवं ऑिडयंस िव�ेषण 

• िव�ीय प्रबंधन एवं पूंजी िनवेश (Capital Inflow) 

• नैितक मदु्दे एवं मीिडया िनयामक संस्थाएँ : TAM, TRP, BARC, HITS 

• बाजार शि�याँ (Market Forces) एवं स्वािमत्व के बदलते स्व�प (Changing Ownership Patterns) 

 

प्रायोिगक कायर् :         (30 घंटे)       

 कॉप�रेट संचार योजना (Corporate Communication Plan) तैयार करना 

• िकसी संगठन के िलए संचार रणनीित बनाना 

• लि�त जनसमूह (Target Audience) का िव�ेषण 

 मीिडया िव�ेषण �रपोटर् (Media Analysis Report) 

• िकसी समाचार पत्र/टीवी चैनल/िडिजटल प्लेटफॉमर् का अध्ययन 

• कंटेंट, प्रस्तुित एवं ऑिडयंस का िव�ेषण 

 पे्रस िव�ि� (Press Release) लेखन 

• िकसी कॉप�रेट घटना/उत्पाद के िलए पे्रस �रलीज तैयार करना 

 कॉप�रेट प्रोफाइल एवं ब्रांिडंग अभ्यास 

• िकसी कंपनी क� पहचान (Identity), छिव (Image) एवं ब्रांड रणनीित का अध्ययन 

 प्रस्तुतीकरण (Presentation Skills) 
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• कॉप�रेट िवषयों पर PPT तैयार कर प्रस्तुत करना 

 केस स्टडी िव�ेषण 

• भारतीय एवं अंतरराष्ट्रीय कॉप�रेट/मीिडया संस्थानों का अध्ययन 

 मीिडया प्लािनंग अभ्यास 

• िकसी अिभयान (Campaign) के िलए मीिडया योजना बनाना 

• उपय�ु मीिडया चयन एवं बजट िनधार्रण 

 नैितक मदु्दों पर �रपोटर् 

• पेड न्यज़ू, फेक न्यज़ू, मीिडया ट्रायल और नेरेिटव आिद पर अध्ययन एवं �रपोटर् लेखन 

 इटंरव्य/ूफ�ल्ड वकर्  (यिद संभव हो) 

• मीिडया या कॉप�रेट पेशेवर से बातचीत 

• �रपोटर् तैयार करना 

 िडिजटल मीिडया प्रबंधन अभ्यास 

• सोशल मीिडया कंटेंट तैयार करना 

• एंगेजमेंट रणनीित बनाना 
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• ब्रॉडकास्ट ऑिडयंस �रसचर् काउंिसल इिंडया. (2024). टेलीिवजन दशर्क मापन एवं मीिडया उपभोग �रपोटर्. BARC India. 

• नीित आयोग. (2024). िडिजटल अथर्व्यवस्था एवं शासन �रपोटर्. नीित आयोग। 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSC 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 1 एवं 2 
सचंार िसद्धांत और मॉडल  

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSC -8 
सचंार िसद्धांत और 
मॉडल  

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर् __ 

   

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 प्रमखु संचार िसद्धांतों जैसे एजेंडा सेिटंग, फे्रिमंग, िनभर्रता िसद्धांत एवं नवाचार प्रसार (Diffusion of Innovation) के माध्यम से मीिडया 
प्रभाव और दशर्क व्यवहार का िव�ेषण कराना।  

 भारतीय एवं वैि�क संचार परंपराओ,ं िवचारकों एवं िसद्धांतों का तुलनात्मक अध्ययन कर आलोचनात्मक सोच िवकिसत करना तथा संचार 
िसद्धांतों के व्यावहा�रक अनुप्रयोग क� �मता प्रदान करना। 

 छात्रों को संचार के िविभन्न मॉडल (प्रारंिभक, रैिखक एवं आधिुनक/उन्नत मॉडल) क� मलूभतू अवधारणाओ ंसे प�रिचत कराना तथा उनक� 
संरचना और कायर्प्रणाली को समझाना। 

 संचार मॉडल क� सैद्धांितक� एवं व्यावहा�रक अनपु्रयोग (Transmission, Ritual, Social Media एवं AI Models) क� समझ िवकिसत 
कर मीिडया संचार क� वास्तिवक प्रिक्रया को स्प� करना। 

 सामािजक, मनोवै�ािनक एवं दाशर्िनक �ि�कोणों (ससंुगित िसद्धांत, सामािजक यथाथर् िनमार्ण, सावर्जिनक �ेत्र आिद) के आधार पर संचार क� 
भिूमका एवं प्रभाव को समझाना। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 छात्र प्रमखु संचार िसद्धांतों (एजेंडा सेिटंग, फे्रिमंग, िनभर्रता, नवाचार प्रसार एवं उपयोग व संतुि� िसद्धांत) के माध्यम से मीिडया प्रभाव एवं दशर्क 

व्यवहार क� व्याख्या कर सकें गे। 

 छात्र सामािजक एवं दाशर्िनक िसद्धांतों (ससंुगित िसद्धांत, सामािजक यथाथर् का िनमार्ण, सावर्जिनक �ेत्र आिद) के संदभर् में संचार क� भिूमका का 

समालोचनात्मक मलू्यांकन कर सकें गे। 

 छात्र भारतीय एवं वैि�क संचार परंपराओ ंतथा िसद्धांतों का तुलनात्मक अध्ययन कर उनके समकालीन महत्व को समझते ह�ए व्यावहा�रक 

अनपु्रयोग कर सकें गे। 

 छात्र िविभन्न संचार मॉडल (अरस्तू, लैसवेल, SMCR, शैनन-वीवर आिद) क� संरचना, तत्वों एवं कायर्प्रणाली को समझकर उनका िव�ेषण 

कर सकें गे। 

 छात्र संचार मॉडल क� सैद्धांितक� एवं व्यावहा�रक अनपु्रयोग (Transmission, Ritual, Social Media एवं AI Models) का 

आलोचनात्मक मलू्यांकन कर सकें गे। 

इकाई 1: सचंार िसद्धांत                                                                                                            (09 घंटे)   

• िनभर्रता िसद्धांत (Dependency Theory), सचूना का प्रवाह िसद्धांत एवं नवाचार प्रसार िसद्धांत (Diffusion of Innovations)  

• एजेंडा-सेिटंग िसद्धांत, फे्रिमंग िसद्धांत एवं क्रॉस-कल्चरल एडाप्टेशन िसद्धांत 
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• जनमत िसद्धांत (Public Opinion Theory) एवं उपयोग एवं संतुि� िसद्धांत (Uses and Gratifications) 

• सामािजक यथाथर् का िनमार्ण (Social Construction of Reality)  

 

इकाई 2: सचंार िसद्धांत: भारतीय सैद्धांितक� एवं प्रयोग     (12 घंटे)        

• महिषर् नारद मिुन का संचार िसद्धांत और भारतीय संचार का रस एवं साधारणीकरण िसद्धांत 

• तुलसीदास, कबीर, रैदास एवं गु� नानक दवे का संचार िसद्धांत 

• जैन धमर् का संचार िसद्धांत एवं बौद्ध संचार िसद्धांत  

• स्वामी िववेकानंद का संचार दशर्न 

इकाई 3: सचंार मॉडल        (12 घंटे)  

• अरस्तू का संचार मॉडल एवं हरेोल्ड लैसवेल का मॉडल  

• संचार का SMCR मॉडल एवं बरलो का संचार मॉडल (Berlo’s Model of Communication) 

• क्लॉड शैनन एवं वॉरेन वीवर का मॉडल एवं गबर्नर मॉडल (Gerbner Model of Communication) 

• वेसली और मैक्लीन का मॉडल एवं ऑसगुड - श्रैम मॉडल 

इकाई 4: सचंार मॉडल: सैद्धांितक� एवं प्रयोग  (12 घंटे)   

• �रचअुल मॉडल (Ritual Model of Communication)  

• स्टुअटर् हॉल का �रसेप्शन मॉडल (Stuart Hall’s Reception Model)  

• पे्रषण/संदेश भेजने का मॉडल (Transmission Model)  

• पिब्लिसटी/ध्यान आकषर्ण मॉडल (Publicity Model) एवं डांस हेिलकल मॉडल  

 

प्रायोिगक कायर् :                (30 घंटे)            

 संचार मॉडल का प्रस्तुतीकरण 

 िकसी एक संचार मॉडल (जैसे SMCR, लैसवेल, शैनन-वीवर आिद) का चाटर्/पावरपॉइटं के माध्यम से प्रस्तुतीकरण 

 उसके तत्व, प्रिक्रया, उपयोग एवं सीमाओ ंका िव�ेषण 

 दो संचार मॉडलों (जैसे अरस्तू एवं ऑसगुड-श्रैम) क� तुलना 

 समानताएँ, िभन्नताएँ एवं उपयोिगता पर �रपोटर् तैयार करना 

 िकसी एक सोशल मीिडया प्लेटफॉमर् (जैसे फेसबुक, इसं्टाग्राम, ट्िवटर) का चयन 

 संचार मॉडल (�रसेप्शन/ट्रांसिमशन/एआई मॉडल) के आधार पर उसका िव�ेषण 

 िकसी समाचार, िव�ापन या टीवी कायर्क्रम का चयन 

 एजेंडा-सेिटंग एवं फे्रिमंग िसद्धांत के आधार पर िव�ेषण 

 िकसी सामािजक/मीिडया िवषय पर जनमत सव��ण (Survey Project) करना 

 प्र�ावली तैयार करना, डाटा संग्रह एवं िव�ेषण प्रस्तुत करना 

 महिषर् नारद, तुलसीदास, गु� नानक देव या िववेकानंद के िवचारों का अध्ययन 

 उनके िसद्धांतों को आधुिनक मीिडया/समाज में लागू कर �रपोटर् तैयार करना 
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 नवाचार प्रसार या नॉलेज गैप िसद्धांत से संबंिधत िकसी वास्तिवक उदाहरण का अध्ययन 

 �रपोटर् लेखन एवं क�ा में प्रस्तुतीकरण 

 िकसी एक संचार िसद्धांत (जैसे उपयोग एवं संतुि�, सावर्जिनक �ेत्र आिद) पर समूह में चचार् 

 िकसी मीिडया संस्थान/सामािजक आयोजन का अवलोकन 

 संचार प्रिक्रया का िव�ेषण एवं �रपोटर् तैयार करना 

 पाठ्यक्रम से संबंिधत िकसी एक िवषय पर िवस्ततृ प्रोजेक्ट (3000–5000 शब्द) 

 

सहायक पुस्तकें   : 

प्रमखु आवश्यक पसु्तकें   : 

• िमश्रा, सागर. (2015). संचार के िसद्धांत और मॉडल. नई िदल्ली: �ान प्रकाशन। 

• िसंह, वी. एस. (2014). जनसंचार: िसद्धांत एवं व्यवहार. नई िदल्ली: प्रकाशन संस्थान। 

• ितवारी, रवीन्द्रनाथ. (2016). भारतीय संचार परंपरा. नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन। 

• शमार्, रामचंद्र. (2013). संचार िसद्धांत: एक प�रचय. नई िदल्ली: अटलांिटक पिब्लशसर्। 

• िववेकानंद, स्वामी. (2006). िववेकानंद सािहत्य (सम्पणूर् संस्करण). कोलकाता: अद्वैत आश्रम। 

• तुलसीदास. (2000). रामच�रतमानस. गोरखपरु: गीता पे्रस। 

• गु� नानक दवे. (2004). गु� ग्रंथ सािहब. अमतृसर: िशरोमिण गु�द्वारा प्रबंधक कमेटी। 

• भरतमिुन. (2002). नाट्यशा�. िदल्ली: मोतीलाल बनारसीदास 

 

अकादिमक उपयोग क� अन्य पसु्तकें  : 

• Baran, S. J., & Davis, D. K. (2015). Mass communication theory: Foundations, ferment, and future (7th ed.). 

Cengage Learning. 

• Carey, J. W. (2009). Communication as culture: Essays on media and society (Rev. ed.). Routledge. 

• DeFleur, M. L., & Ball-Rokeach, S. (1989). Theories of mass communication (5th ed.). Longman. 

• Littlejohn, S. W., & Foss, K. A. (2009). Theories of human communication (9th ed.). Waveland Press. 

• McQuail, D. (2010). McQuail’s mass communication theory (6th ed.). Sage Publications. 

• Rogers, E. M. (2003). Diffusion of innovations (5th ed.). Free Press. 

• Schramm, W. (1964). Mass media and national development: The role of information in the developing countries. 

Stanford University Press. 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 1 एवं 2 
मीिडया शोध एवं शोध प्रिविधयाँ 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and  
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE 
मीिडया शोध एवं 

प्रिविधयाँ  

4 3 0 1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objective) 

 छात्रों को मीिडया शोध क� अवधारणा, प्रकृित, महत्व तथा िविभन्न शोध प्रकारों एवं चरणों क� स्प� समझ प्रदान करना। 

 मात्रात्मक, गुणात्मक एवं िमिश्रत शोध �ि�कोणों क� समझ िवकिसत कर मीिडया शोध में उनके उपयोग को स्प� करना। 

 शोध समस्या क� पहचान, िवषय चयन, सािहत्य समी�ा, प�रकल्पना िनमार्ण एवं शोध िडज़ाइन क� प्रिक्रया का व्यावहा�रक �ान प्रदान करना। 

 उपलब्ध सामग्री क� समझ और प्रामािणकता का िवकास होगा एवं डाटा संग्रह क� िविभन्न िविधयों (सा�ात्कार, सव��ण, केस स्टडी आिद), 
सैंपिलंग तकनीकों तथा वैधता एवं िव�सनीयता क� समझ िवकिसत करना। 

 डाटा िव�ेषण, सांिख्यक�य परी�ण, SPSS/Excel के उपयोग, शोध �रपोटर् लेखन, संदभर् शैली (APA/MLA) एवं शोध नैितकता के प्रित 

द�ता िवकिसत करना। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes)  

 छात्र मीिडया शोध क� मलू अवधारणाओ,ं प्रकृित, महत्व तथा शोध के िविभन्न प्रकारों एवं चरणों को समझकर उनका िव�ेषण करने में स�म 

होंगे। 

 छात्र मात्रात्मक, गुणात्मक एवं िमिश्रत शोध �ि�कोणों के बीच अंतर स्प� कर उपय�ु शोध िविध का चयन एवं उपयोग कर सकें गे। 

 छात्र शोध समस्या क� पहचान, िवषय चयन, सािहत्य समी�ा, प�रकल्पना िनमार्ण एवं शोध िडज़ाइन िवकिसत करने क� �मता प्रा� करेंगे। 

 छात्र डाटा संग्रह क� िविभन्न िविधयों (सा�ात्कार, सव��ण, केस स्टडी, एथ्नोग्राफ� आिद) एवं सैंपिलंग तकनीकों का प्रयोग कर वैध एवं 

िव�सनीय डाटा एकित्रत कर सकें गे। 

 छात्र डाटा िव�ेषण, सांिख्यक�य परी�ण, SPSS/Excel के उपयोग तथा शोध �रपोटर् लेखन (APA/MLA शैली) एवं शोध नैितकता के पालन 

में द�ता प्रा� करेंगे। 

 

इकाई 1: मीिडया शोध प्रिविधयाँ        (9घंटे) 

• शोध क� प�रभाषा, प्रकृित, अवधारणा एवं महत्व 

• शोध के प्रकार : मौिलक, अनपु्रय�ु, वणर्नात्मक, िव�ेषणात्मक एवं अन्वेषणात्मक 
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• शोध के �ि�कोण: मात्रात्मक �ि�कोण (Quantitative), गुणात्मक �ि�कोण (Qualitative) एवं िमिश्रत �ि�कोण (Mixed Methods) एवं 

अंतःिवषयक एवं बह�िवषयक शोध  

• शोध समस्या क� पहचान, चयन, िनधार्रण एवं सािहत्य समी�ा (Review of Literature) 

इकाई 2: मीिडया शोध प्रिविध: सैद्धांितक� एवं प्रयोग   (12 घंटे) 

• शोध प्र�, उद्देश्य एवं प�रकल्पना 

• प�रकल्पना, अवलोकन, अंतवर्स्तु िव�ेषण एवं प्र�ेपी िव�ेषण    

• अनसंुधान अिभकल्प : प्रयोगात्मक, वणर्नात्मक एवं प्रकरण अध्ययन अिभकल्प 

• िनदशर्न (Sampling) : संभाव्यता एवं असंभाव्यता िविधयाँ 

इकाई 3: मीिडया शोध तकनीक    (12घंटे)    

• डाटा संग्रहण तकनीक : प्राथिमक एवं िद्वतीयक डेटा, प्र�ावली िनमार्ण, अनसुचूी, सा�ात्कार, अवलोकन, फोकस समहू चचार् एवं केस स्टडी 

• सव��ण (Survey) एवं नवृंशिव�ान तकनीक (Ethnography) 

• डायरी िविध, इटंरनेट आधा�रत उपकरण एवं प्रत्य� (Obtrusive) एवं अप्रत्य� (Non-obtrusive) तकनीकें  

• सािहित्यक चोरी (Plagiarism), जाँच तकनीक,  रेिटंग एवं टीआरपी िव�ेषण तकनीक 

इकाई 4: शोध एवं सांिख्यक�य तकनीक        (12घंटे)   

• सांिख्यक�य शोध तकनीक : डाटा सहसंबंध, प्रस्तुतीकरण, �श्यांकन, वग�करण, प्रसंस्करण, िव�ेषण, व्याख्या एवं प�रकल्पना परी�ण 

• मापन एवं स्केिलंग तकनीक : नाममात्र, क्रमबद्ध, अंतराल, अनुपात मापन, िव�सनीयता एवं वैधता परी�ण एवं SPSS, Excel आिद।  

• शोध �रपोटर् लेखन तकनीक एवं संदभर्ण शैली, संदभर् प्रबंधन 

• आधिुनक शोध तकनीक : कृित्रम बुिद्धम�ा, िबग डाटा, डाटा एनािलिटक्स, मशीन लिन�ग तकनीक एवं क्लाउड तकनीक  

 

प्रायोिगक कायर् :           (30 घंटे)             

 शोध िवषय का चयन एवं समस्या क� पहचान 

• मीिडया से संबंिधत उपय�ु िवषय चनुना और शोध समस्या िनधार्�रत करना। 

 शोध प्रस्ताव (Research Proposal) तैयार करना 

• उद्देश्य, प�रकल्पना, शोध िविध एवं अपेि�त प�रणाम शािमल करना। 

 सािहत्य समी�ा (Review of Literature) 

• चयिनत िवषय पर पवूर् शोधों का िव�ेषण एवं सं�ेप तैयार करना। 

 प�रकल्पना िनमार्ण (Hypothesis Formulation) 

• शोध के अन�ुप उपय�ु प�रकल्पनाओ ंका िनमार्ण करना। 

 प्र�ावली/अनुसचूी का िनमार्ण 

• सव��ण हतेु प्रभावी प्र�ावली या अनुसूची तैयार करना। 

 सव��ण (Survey) करना 

• कम से कम 30–50 उ�रदाताओ ंसे डाटा संग्रह करना। 
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 सा�ात्कार (Interview) आयोिजत करना 

• िकसी मीिडया पेशेवर/दशर्क का सा�ात्कार लेकर �रपोटर् तैयार करना। 

 केस स्टडी (Case Study) 

• िकसी मीिडया संस्थान/घटना का िवस्ततृ अध्ययन करना। 

 सैंपिलंग तकनीक का प्रयोग 

• उपय�ु सैंपिलंग िविध का चयन कर उसका व्यावहा�रक उपयोग करना। 

 डाटा एंट्री एवं िव�ेषण 

• Excel या SPSS में डाटा प्रिवि� कर चाटर्/ग्राफ बनाना। 

 सांिख्यक�य परी�ण का अभ्यास 

• सरल पैरामीिट्रक/नॉन-पैरामीिट्रक परी�ण लागू करना। 

 शोध �रपोटर् एवं प्रस्तुतीकरण 

• पणूर् शोध �रपोटर् (3000–5000 शब्द) तैयार करना एवं PPT के माध्यम से प्रस्तुित देना (APA/MLA शैली में संदभर् सिहत)। 

 

सहायक पुस्तकें   : 

प्रमखु आवश्यक पसु्तकें   : 

• शमार्, वी. (2018). जनसंचार एवं पत्रका�रता. राधा पिब्लकेशन। 

• गु�ा, एस. (2016). संचार शोध के िसद्धांत और िविधयाँ. मयरू पेपरबैक्स। 

• िसंह, आर. (2019). मीिडया शोध: िसद्धांत और प्रयोग. आरबीएसए पिब्लशसर्। 

• ित्रपाठी, पी. (2017). शोध पद्धित. सािहत्य भवन। 

• चौधरी, डी. (2015). सामािजक शोध िविधयाँ. िकताब महल। 

• अग्रवाल, वी. (2018). संचार िसद्धांत एवं शोध. शारदा पिब्लिशंग हाउस। 

• आह�जा, राम. (2014). सामािजक शोध. रावत पिब्लकेशन्स।      

 

अकादिमक उपयोग क� अन्य पसु्तकें  : 

• Berger, A. A. (2017). Media and communication research methods: An introduction to qualitative and quantitative 

approaches. Sage Publications. 

• Wimmer, R. D., & Dominick, J. R. (2014). Mass media research: An introduction (10th ed.). Cengage Learning. 

• Bertrand, I., & Hughes, P. (2018). Media research methods: Audiences, institutions, texts (2nd ed.). Red Globe 

Press. 

• Allen, M., Titsworth, S., & Hunt, S. K. (2008). Quantitative research in communication. Sage Publications. 

• Berg, B. L. (2009). Qualitative research methods for the social sciences (7th ed.). Pearson. 

• Tracy, S. J. (2013). Qualitative research methods: Collecting evidence, crafting analysis, communicating impact. 

Wiley-Blackwell. 
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• Tan, A. S. (2018). Global communication and media research. Peter Lang. 

• Griffin, E. (2012). A first look at communication theory (8th ed.). McGraw-Hill. 

• McLuhan, M. (1964). Understanding media: The extensions of man. McGraw-Hill. 

• Campbell, R., Martin, C. R., & Fabos, B. (2018). Media and culture: An introduction to mass communication (12th 

ed.). Bedford/St. Martin’s. 

• Baran, S. J., & Davis, D. K. (2015). Mass communication theory: Foundations, ferment, and future (7th ed.). 

Cengage Learning. 

• Carey, J. W. (2009). Communication as culture: Essays on media and society (Rev. ed.). Routledge. 

• DeFleur, M. L., & Ball-Rokeach, S. (1989). Theories of mass communication (5th ed.). Longman. 

• Littlejohn, S. W., & Foss, K. A. (2009). Theories of human communication (9th ed.). Waveland Press. 

• McQuail, D. (2010). McQuail’s mass communication theory (6th ed.). Sage Publications. 

• Rogers, E. M. (2003). Diffusion of innovations (5th ed.). Free Press. 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 1 एवं 2 
मीिडया का अथर्शा� 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 

(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE 
मीिडया का अथर्शा�  

4 3 0 1 स्नातक उ�ीणर्  __ 

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objective) 

 िवद्यािथर्यों को मीिडया अथर्शा� क� अवधारणा, प्रकृित, महत्व तथा मीिडया उद्योग क� संरचना और बाजार तंत्र क� मूलभतू समझ प्रदान करना। 

 आिथर्क प्रणाली में मीिडया क� भिूमका, मीिडया अिभसरण (Convergence) एवं क्रॉस-मीिडया स्वािमत्व (Cross-media ownership) क� 
समझ िवकिसत करना। 

 मीिडया अथर्शा� के प्रमखु िसद्धांतों (राजनीितक अथर्शा�, सावर्जिनक िहत िसद्धांत, सांस्कृितक उद्योग एवं नव-उदारवादी �ि�कोण) का 
िव�ेषणात्मक अध्ययन कराना। 

 वै�ीकरण एवं िडिजटल यगु में मीिडया उद्योग के बदलते स्व�प, उत्पादन, िनवेश, राजस्व मॉडल तथा प्रितस्पध� बाजार संरचना को समझाना। 

 OTT, िडिजटल मीिडया, सोशल मीिडया, िक्रएटर इकॉनमी, िव�ापन, इन्फ्लुएंसर माक� िटंग तथा गेिमंग उद्योग के आिथर्क मॉडल और मदु्रीकरण 
प्रिक्रयाओ ंका व्यावहा�रक अध्ययन कराना। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcome)  

 छात्र मीिडया अथर्शा� क� मलू अवधारणाओ,ं प्रकृित एवं महत्व को समझकर मीिडया उद्योग क� संरचना और बाजार तंत्र का िव�ेषण कर 

सकें गे। 

 छात्र मीिडया अिभसरण (Convergence) और क्रॉस-मीिडया स्वािमत्व सिहत आिथर्क प्रणाली में मीिडया क� भिूमका का आलोचनात्मक 

मलू्यांकन कर सकें गे। 

 छात्र राजनीितक अथर्शा�, सावर्जिनक िहत िसद्धांत, सांस्कृितक उद्योग एवं अन्य प्रमखु िसद्धांतों का व्याख्यात्मक एवं आलोचनात्मक िव�ेषण 

कर सकें गे। 

 छात्र वै�ीकरण और िडिजटल मीिडया अथर्व्यवस्था के प्रभावों को समझते ह�ए मीिडया उद्योग में उत्पादन, िनवेश, राजस्व मॉडल एवं 

व्यावसाियक संरचनाओ ंका अध्ययन कर सकें गे। 

 छात्र OTT प्लेटफॉमर्, सोशल मीिडया, िक्रएटर इकॉनमी, िडिजटल कंटेंट, मदु्रीकरण, इन्फ्लएंुसर माक� िटंग एवं गेिमिफकेशन जैसे आधुिनक 

आिथर्क मॉडलों का िव�ेषण कर सकें गे।  

इकाई 1: मीिडया का अथर्शा�         (9 घंटे)  

• मीिडया का अथर्शा� : अवधारणा एवं महत्व 
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• मीिडया राजस्व  

• अथर्व्यवस्था में मीिडया  

• मीिडया में एकािधकार के प्र�  

इकाई 2: मीिडया का अथर्शा� : सैद्धांितक� एवं प्रयोग   (12 घंटे)  

• सावर्जिनक िहत िसद्धांत (Public Interest Theory) 

• सांस्कृितक उद्योग िसद्धांत (Cultural Industries Theory) एवं उपयोग और संतुि� िसद्धांत (Economic Perspective) 

• मीिडया प्रितस्पधार् िसद्धांत (Competition Theory) 

• िडिजटल मीिडया अथर्शा� का िसद्धांत (Digital Media Economics) 

इकाई 3: मीिडया उद्योग  :  उत्पादन, प्रोत्साहन और अथर्शा�      (12 घंटे) 

• टीवी, रेिडयो और िपं्रट का िडिजटल एक�करण और FDI (Foreign Direct Investment) 

• बॉक्स ऑिफस अथर्शा�, कॉपीराइट और सेंसरिशप काननू 

• रॉयल्टी, लाइसेंिसंग, िडिजटल स्ट्रीिमंग और सेिलिब्रटी एंडोसर्मेंट 

• स्पोट्र्स मीिडया राइट्स, राजस्व और ऑनलाइन गेिमंग का बाजार 

इकाई 4:  OTT, िडिजटल कंटेंट और सोशल मीिडया राजस्व अथर्व्यवस्था     (12 घंटे) 

• सोशल मीिडया अथर्शा�   

• िक्रएटर इकॉनमी : कंटेंट िनमार्ण, िवतरण और मदु्रीकरण 

• इन्फ्लएंुसर माक� िटंग, इटंरएिक्टव कंटेंट  

• हाइिब्रड मॉडल एवं ई-कॉमसर्, ब्रांडेड कंटेंट और OTT प्लेटफॉमर् का आिथर्क मॉडल 

प्रायोिगक कायर् :           (30 घंटे)            

 केस स्टडी िव�ेषण 

• िकसी एक िफल्म/वेब सीरीज/मीिडया प्रोजेक्ट का चयन करें 

• उसके बजट, राजस्व, िवतरण एवं ROI (Return on Investment) का िव�ेषण करें 

 OTT प्लेटफॉमर् अध्ययन 

• िकसी एक OTT प्लेटफॉमर् (जैसे Netflix, Amazon Prime आिद) का चयन 

• उसके िबजनेस मॉडल, सदस्यता योजना, कंटेंट रणनीित और राजस्व स्रोतों का अध्ययन 

 सोशल मीिडया एवं िक्रएटर इकॉनमी 

• िकसी इन्फ्लुएंसर/यट्ूयबूर का चयन 

• उनके कंटेंट मॉडल, ब्रांड सहयोग, आय के स्रोत और ऑिडयंस एंगेजमेंट का िव�ेषण 

 िव�ापन एवं ब्रांड िव�ेषण 

• िकसी िव�ापन अिभयान का अध्ययन 

• उपभो�ा व्यवहार, ब्रांड पोिजशिनंग और काननूी अनपुालन का मलू्यांकन 
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 मीिडया काननू केस स्टडी 

• िकसी एक मीिडया से जड़ेु काननूी मामले (कॉपीराइट/पायरेसी/मानहािन) का चयन 

• उसके तथ्य, िनणर्य और प्रभाव का िव�ेषण 

 समाचार या मीिडया संस्थान का आिथर्क अध्ययन 

• िकसी न्यज़ू चैनल/अखबार/िडिजटल पोटर्ल का चयन 

• उसके राजस्व मॉडल (िव�ापन, सदस्यता), लागत संरचना और बाजार रणनीित का अध्ययन 

 ऑनलाइन गेिमंग या स्पोट्र्स मीिडया अध्ययन 

• िकसी गेिमंग ऐप या स्पोट्र्स लीग का चयन 

• उसके राजस्व स्रोत, उपयोगकतार् आधार और िनयामक पहलओु ंका िव�ेषण 

 डाटा और िडिजटल सरु�ा िव�ेषण 

• िकसी िडिजटल प्लेटफॉमर् क� डाटा प्राइवेसी नीित और साइबर सरु�ा उपायों का अध्ययन 

• उपयोगकतार् डाटा के आिथर्क महत्व का िव�ेषण 

 फ�ल्ड सव� / प्र�ावली 

• मीिडया उपभोग (OTT, सोशल मीिडया, न्यज़ू आिद) पर सव� तैयार करें 

• डाटा संग्रह, िव�ेषण और िनष्कषर् प्रस्तुत करें 

 प्रोजेक्ट �रपोटर् / प्रस्तुित 

• उपरो� िकसी भी िवषय पर समहू या व्यि�गत प्रोजेक्ट 

• िलिखत �रपोटर् एवं पावरपॉइटं प्रस्तुित 

  

सहायक पुस्तकें   : 

प्रमखु आवश्यक पसु्तकें   : 

• िसंह, ओ. पी. (2018). मीिडया प्रबंधन और जनसंचार. नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन। 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 1 एवं 2 
           िडिजटल ऑिडयो कल्चर 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE 
िडिजटल ऑिडयो 

कल्चर   

4 3 0 1 स्नातक उ�ीणर् __ 

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objective) 

 छात्रों को िडिजटल ऑिडयो कल्चर क� प�रभाषा, प्रकृित, अवधारणा, महत्व एवं इसके ऐितहािसक िवकास क� समझ प्रदान करना। 

 पारंप�रक मौिखक परंपरा से लेकर आधिुनक िडिजटल ऑिडयो माध्यमों तक के प�रवतर्न एवं उनके आपसी संबंधों का िव�ेषणात्मक अध्ययन 

कराना। 

 िडिजटल ऑिडयो इकोिसस्टम में ऑिडयो प्रोडक्शन, िवतरण और उपभोग क� प्रिक्रयाओ ंक� व्यापक समझ िवकिसत करना। 

 भारतीय श्रिुत परंपरा, गु�-िशष्य परंपरा, लोककथाओ,ं लोकगीतों एवं प्रवचन संस्कृित के माध्यम से सांस्कृितक एवं सामािजक आयामों का 

अध्ययन कराना। 

 पॉडकािस्टंग, सोशल मीिडया ऑिडयो प्लेटफॉम्सर्, ऑिडयो कंटेंट िनमार्ण तकनीकें  (िस्क्रप्ट लेखन, �रकॉिड�ग, एिडिटंग), AI/वॉयस टेक्नोलॉजी 

एवं फेक ऑिडयो जैसी समकालीन चनुौितयों क� समझ िवकिसत करना। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 छात्र िडिजटल ऑिडयो कल्चर क� मलू अवधारणा, प्रकृित, महत्व तथा ऑिडयो माध्यमों के ऐितहािसक िवकास (मौिखक परंपरा से िडिजटल 

प्लेटफॉमर् तक) को समझने और िव�ेिषत करने में स�म होंगे। 

 छात्र पारंप�रक एवं आधुिनक ऑिडयो माध्यमों के बीच संबंध और अंतर को पहचानते ह�ए भारतीय श्रिुत-श्रवण एवं मौिखक संचार परंपरा का 

सम्यक मलू्यांकन कर सकें गे। 

 छात्र श्रवण संस्कृित के प्रमखु आचाय� एवं भारतीय संचार परंपरा के योगदान का िव�ेषण कर मौिखक संचार िसद्धांतों का व्यावहा�रक उपयोग 

कर सकें गे। 

 छात्र पॉडकास्ट एवं सोशल मीिडया ऑिडयो प्लेटफॉम्सर् पर ऑिडयो कंटेंट िनमार्ण, प्रस्तुित तथा ऑिडयो प्रोडक्शन (िस्क्रप्ट, �रकॉिड�ग, एिडिटंग, 

साउंड िडजाइन) में तकनीक� द�ता प्रा� करेंगे। 

 छात्र िडिजटल ऑिडयो माध्यमों में श्रोता व्यवहार, सहभािगता, एनािलिटक्स, तथा नैितकता, कॉपीराइट, AI/वॉयस टेक्नोलॉजी एवं फेक 

ऑिडयो जैसी चनुौितयों का आलोचनात्मक िव�ेषण कर सकें गे।  
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इकाई 1: िडिजटल ऑिडयो कल्चर       (09 घंटे)  

• िडिजटल ऑिडयो कल्चर : अवधारणा एवं महत्व 

• िडिजटल ऑिडयो कल्चर : इितहास एवं िवकास  

• पारंप�रक और आधिुनक ऑिडयो माध्यम 

• ऑिडयो प्रोडक्शन, िवतरण और उपभोग 

इकाई 2: भारतीय सचंार परंपरा और श्रवण ससं्कृित  (12 घंटे)  

• भारतीय परंपरा में श्रिुत परंपरा (Oral Tradition)  

• उपिनषद परंपरा  

• लोकसािहत्य, कथा एवं प्रवचन परंपरा 

• मिुन परंपरा  

   

इकाई 3: िडिजटल ऑिडयो कल्चर : सैद्धांितक� एवं प्रयोग     (12 घंटे) 

• स्प�ता, शदु्धता एवं संि��ता का िसद्धांत (Clarity/Accuracy/ Brevity) 

• उपय�ुता एवं समयबद्धता का िसद्धांत (Appropriateness/Timeliness) और प्रभावशीलता का िसद्धांत (Effectiveness) 

• सिक्रय श्रवण का िसद्धांत (Active Listening)  

• स्वर एवं उच्चारण का िसद्धांत (Tone & Pronunciation) 

 

इकाई 4:  िडिजटल ऑिडयो कल्चर  : रचनात्मक रणनीितयाँ एवं प्रयोग    (12 घंटे)  

• सोशल मीिडया और ऑिडयो कंटेंट : श्रोता व्यवहार, श्रवण प्रिक्रया  

• पॉडकािस्टंग एवं प्रमखु प्लेटफॉमर्  

• ऑिडयो िनमार्ण तकनीक  

• साउंड िडजाइन एवं नैितक चनुौितयाँ 

 

 

 

प्रायोिगक कायर् :          (30 घंटे)           

 पॉडकास्ट िस्क्रप्ट लेखन 

• िकसी समसामियक िवषय पर 5–10 िमनट के पॉडकास्ट के िलए िस्क्रप्ट तैयार करना। 

 ऑिडयो �रकॉिड�ग अभ्यास 

• माइक्रोफोन का उपयोग करते ह�ए साफ एवं स्प� ऑिडयो �रकॉडर् करना (Noise Control सिहत)। 
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 ऑिडयो एिडिटंग प्रोजेक्ट 

• �रकॉडर् िकए गए ऑिडयो को एिडट करना (कट, िमक्स, नॉमर्लाइजेशन) जैसे सॉफ्टवेयर Audacity या Adobe Audition का 

उपयोग। 

 पॉडकास्ट एिपसोड िनमार्ण 

• पणूर् पॉडकास्ट एिपसोड (इटं्रो, कंटेंट, म्यिूजक, आउट्रो) तैयार करना और प्रस्तुत करना। 

 रेिडयो कायर्क्रम िनमार्ण 

• 10–15 िमनट का रेिडयो प्रोग्राम (समाचार/मनोरंजन/शैि�क) तैयार करना। 

 टीवी/OTT कायर्क्रम का ऑिडयो िव�ेषण 

• िकसी टीवी शो या OTT कंटेंट (जैसे Netflix) के ऑिडयो तत्वों (डिबंग, बैकग्राउंड म्यिूजक, साउंड इफेक्ट) का िव�ेषण। 

 सोशल मीिडया ऑिडयो कंटेंट िनमार्ण 

• सोशल मीिडया प्लेटफॉमर् जैसे Instagram या YouTube के िलए शॉटर् ऑिडयो/रील कंटेंट बनाना। 

 वॉयस मॉड्यलेूशन एवं प्रस्तुित अभ्यास 

• िविभन्न टोन, िपच और भावनाओ ंके साथ वाचन/नरेशन का अभ्यास और �रकॉिड�ग। 

 फ�ल्ड �रकॉिड�ग एवं साउंड डॉक्यमूेंटेशन 

• िकसी स्थान (बाजार, मंिदर, कायर्क्रम आिद) क� प्राकृितक ध्विनयों को �रकॉडर् कर उसका िव�ेषण। 

 श्रोता िव�ेषण एवं फ�डबैक �रपोटर् 

• तैयार िकए गए ऑिडयो/पॉडकास्ट पर श्रोताओ ंक� प्रितिक्रया (Feedback) एकत्र कर �रपोटर् बनाना। 

 

सहायक पुस्तकें   : 
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• िमश्र, िवद्यािनवास. (2010). भारतीय संस्कृित और संचार. प्रभात प्रकाशन। 

• दास, श्याम सुंदर. (2005). संचार के िसद्धांत. लोकभारती प्रकाशन। 

• श्रीवास्तव, सरेुश. (2015). रेिडयो पत्रका�रता. वाणी प्रकाशन। 

• ितवारी, राकेश. (2018). टेलीिवजन पत्रका�रता. राजकमल प्रकाशन। 

• बणर्वाल, हरीश चन्द्र. (2014). टेलीिवज़न क� भाषा. नई िदल्ली: राधाकृष्ण प्रकाशन। 

• Berry, R. (2016). Podcasting: Considering the evolution of the medium. Routledge. 
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Macmillan. 
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• Zettl, H. (2017). Television production handbook (12th ed.). Cengage Learning. 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 1 एवं 2 
ब्रांड सचंार, उपभो�ा व्यवहार और बाजार 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE 
ब्रांड सचंार, उपभो�ा 

व्यवहार और बाजार 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objective) 

 िवद्यािथर्यों को ब्रांड संचार एवं उपभो�ा व्यवहार क� अवधारणा, प्रकृित, महत्व तथा बाजार के साथ उनके अंतस�बंध क� समझ प्रदान करना। 

 ब्रांड पहचान (Identity), ब्रांड छिव (Image) एवं उपभो�ा िनणर्य प्रिक्रया क� गहन समझ िवकिसत कर प्रभावी ब्रांड प्रबंधन क� �मता 

िवकिसत करना। 

 ब्रांड इिक्वटी, IMC, AIDA, DAGMAR तथा उपभो�ा व्यवहार के प्रमखु मॉडल (Howard-Sheth, Nicosia, EBM) का 

िव�ेषणात्मक अध्ययन कराना। 

 ब्रांड पोिजशिनंग, ब्रांड पसर्नािलटी, रचनात्मक रणनीितयों, USP एवं ब्रांड वैल्य ूके व्यावहा�रक उपयोsग को समझाना। 

 िडिजटल यगु में ब्रांड संचार, उपभो�ा �ि�कोण, संतुि�, िन�ा एवं उपभो�ा जड़ुाव (Engagement) के आधार पर प्रभावी िवपणन रणनीितयाँ 

िवकिसत करने क� �मता प्रदान करना। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes)  

 छात्र ब्रांड संचार, उपभो�ा व्यवहार एवं बाजार क� मलू अवधारणाओ ंको समझकर उनके पारस्प�रक संबंधों का िव�ेषण कर सकें गे। 

 छात्र ब्रांड पहचान, ब्रांड छिव एवं उपभो�ा िनणर्य प्रिक्रया का व्यावहा�रक मलू्यांकन कर प्रभावी ब्रांड रणनीितयाँ िवकिसत कर सकें गे। 

 छात्र AIDA, DAGMAR, IMC एवं ब्रांड इिक्वटी जैसे मॉडलों के साथ Howard-Sheth, Nicosia, EBM आिद उपभो�ा व्यवहार 

मॉडलों को समझकर उनका अनपु्रयोग कर सकें गे। 

 छात्र ब्रांड पोिजशिनंग, ब्रांड पसर्नािलटी, USP, ब्रांड वैल्य ूएवं उपभो�ा �ि�कोण के आधार पर प्रभावी माक� िटंग रणनीितयाँ तैयार कर सकें गे। 

 छात्र िडिजटल प�रवेश में िडिजटल ब्रांड संचार, उपभो�ा जड़ुाव (Engagement), संतुि� एवं िन�ा के माध्यम से दीघर्कािलक ब्रांड संबंधों का 

िनमार्ण और िव�ेषण कर सकें गे।  

इकाई 1: ब्रांड सचंार, उपभो�ा व्यवहार और बाजार      (09 घंटे)  

• ब्रांड तथा ब्रांड संचार : प�रभाषा, अवधारणा एवं महत्व 
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• उपभो�ा व्यवहार : अवधारणा एवं प्रकृित  

• उपभो�ा व्यवहार और बाजार का अंतस�बंध  

• ब्रांड पहचान (Brand Identity), ब्रांड छिव (Brand Image) और उपभो�ा िनणर्य प्रिक्रया (Buying Decision Process) 

 

इकाई 2: ब्रांड सचंार और बाजार के िसद्धांत एवं मॉडल  (12 घंटे) 

• ब्रांड इिक्वटी मॉडल (Aaker, Keller) और एक�कृत िवपणन संचार मॉडल (IMC) 

• AIDA मॉडल (Attention–Interest–Desire–Action) और DAGMAR मॉडल  

• ब्रांड पोिजशिनंग िसद्धांत (Brand Positioning Theory) और ब्रांड पसर्नािलटी िसद्धांत (Brand Personality Theory) 

• िडिजटल ब्रांड संचार िसद्धांत और उपभो�ा-आधा�रत ब्रांड संचार िसद्धांत 

   

इकाई 3: उपभो�ा व्यवहार और बाजार के मॉडल      (12 घंटे) 

• हॉवडर्-शेथ मॉडल (Howard-Sheth Model) और हॉवडर्-ओस्टलंड मॉडल (Howard-Ostlund Model) 

• एंगेल-ब्लैकवेल-िमिनयाडर् मॉडल (Engel, Blackwell and Miniard Model)  

• एंिड्रयासन मॉडल (Andreasan Model)  

• ब्लैक बॉक्स मॉडल (The Black Box Model) 

 

इकाई 4:  ब्रांड सचंार, उपभो�ा व्यवहार और बाजार : रचनात्मक रणनीितयाँ एवं प्रयोग   (12 घंटे) 

• ब्रांड प्रबंधन एवं USP (Unique Selling Proposition) 

• ब्रांड परसेप्शन और एिटट्यडू 

• उपभो�ा �ि�कोण क� प्रकृित (ित्रघटक �ि�कोण,  वस्तु के प्रित �ि�कोण, �ि�कोण का िनमार्ण, प�रवतर्न और रणनीितयाँ) 

• ग्राहक संतुि� एवं उपभो�ा व्यवहार (धारणा, िन�ा और उपभो�ा जड़ुाव (Engagement) 

 

प्रायोिगक कायर् :                   (30 घंटे) 

 ब्रांड िव�ेषण (Brand Analysis) 

1. िकसी एक ब्रांड का चयन करें 

2. उसक� ब्रांड पहचान, ब्रांड छिव और USP का िव�ेषण करें 

 उपभो�ा व्यवहार सव� (Consumer Behaviour Survey) 

1. 20–30 लोगों पर प्र�ावली तैयार करें 

2. खरीद व्यवहार, पसंद और िनणर्य प्रिक्रया का िव�ेषण करें 

 िव�ापन अिभयान अध्ययन (Advertising Campaign Study) 

1. िकसी एक िव�ापन अिभयान का चयन 

2. उसमें उपयोग िकए गए AIDA या DAGMAR मॉडल का िव�ेषण 

 बाजार िवभाजन प�रयोजना (Market Segmentation Project) 
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1. िकसी उत्पाद/सेवा के िलए 

2. लि�त बाजार (Target Market) और सेगमेंटेशन रणनीित तैयार करें 

 सोशल मीिडया ब्रांड ऑिडट 

1. िकसी ब्रांड के सोशल मीिडया अकाउंट का अध्ययन 

2. कंटेंट, एंगेजमेंट और इन्फ्लएंुसर रणनीित का िव�ेषण 

 उपभो�ा �ि�कोण िव�ेषण (Attitude Study) 

1. िकसी उत्पाद के प्रित उपभो�ा �ि�कोण का अध्ययन 

2. ित्रघटक �ि�कोण मॉडल (Cognitive, Affective, Behavioural) के आधार पर िव�ेषण 

 ब्रांड पोिजशिनंग मैप (Perceptual Mapping) 

1. 2–3 प्रितस्पध� ब्रांड का चयन 

2. उपभो�ा धारणा के आधार पर Perceptual Map तैयार करें 

 केस स्टडी: उपभो�ा िनणर्य प्रिक्रया 

1. िकसी वास्तिवक खरीद (जैसे मोबाइल, कपड़े आिद) का अध्ययन 

2. Need Recognition से Post-purchase तक परूी प्रिक्रया का िव�ेषण 

 इन्फ्लएंुसर माक� िटंग िव�ेषण 

1. िकसी सोशल मीिडया इन्फ्लुएंसर का चयन 

2. ब्रांड सहयोग, कंटेंट रणनीित और उपभो�ा प्रभाव का अध्ययन 

 ग्राहक संतुि� अध्ययन (Customer Satisfaction Study) 

1. िकसी सेवा/ब्रांड के ग्राहकों से फ�डबैक लें 

2. संतुि�, िन�ा और सधुार के सझुाव प्रस्तुत करें 

सहायक पुस्तकें   : 

प्रमखु आवश्यक पसु्तकें   : 

• कश्यप, सरेुश एवं गु�ा, मकेुश. (2018). िवपणन प्रबंधन। नई िदल्ली: एस. चाँद एंड कम्पनी। 

• शमार्, आर. के. (2017). उपभो�ा व्यवहार। नई िदल्ली: अटलांिटक पिब्लशसर् एंड िडस्ट्रीब्यटूसर्। 

• िसंह, ओ. पी. (2019). िव�ापन एवं ब्रांड प्रबंधन। नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन। 

• श्रीवास्तव, रमेश. (2018). िव�ापन, जनसंपकर्  एवं िवपणन संचार। जयपरु: राजस्थान िहदंी ग्रंथ अकादमी। 

• यादव, सरेुश. (2016). बाजारवाद, मीिडया और उपभो�ा संस्कृित। नई िदल्ली: राधाकृष्ण प्रकाशन। 

• पांडेय, सधुीर. (2019). िवपणन संचार और िव�ापन। नई िदल्ली: सािहत्यागार। 

• गु�ा, सी. बी. एवं राजन नायर, एन. (2018). िवपणन प्रबंधन (िहदंी संस्करण)। नई िदल्ली: सलु्तान चंद एंड संस। 

• सक्सेना, राजन. (2016). िवपणन प्रबंधन (िहदंी अनवुाद संस्करण)। नई िदल्ली: मैकग्रा िहल एजकेुशन। 

• चतुव�दी, जगदी�र. (2014). मीिडया, बाजार और उपभो�ा संस्कृित। नई िदल्ली: अनािमका पिब्लशसर्। 

• शमार्, िवनोद. (2020). िडिजटल मीिडया, ब्रांड और उपभो�ा। नई िदल्ली: प्रभात प्रकाशन। 

• ित्रपाठी, अ�ण कुमार. (2021). िडिजटल िवपणन और सोशल मीिडया संचार। नई िदल्ली: भारतीय �ानपीठ। 

• िमश्रा, रामशरण. (2017). जनसंचार, िव�ापन और बाजार। प्रयागराज: लोकभारती प्रकाशन। 

• पचौरी, सधुीश. (2015). उपभो�ावाद और मीिडया संस्कृित। नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन। 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 1 एवं 2 
                मीिडया सा�रता       

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and  
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE 
मीिडया सा�रता 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objective) 

 छात्रों को मीिडया सा�रता क� मलू अवधारणा, प्रकृित, िपं्रट से िडिजटल िवकास तथा उसके महत्व क� समझ प्रदान करना। 

 मीिडया को संचार एवं प्रभाव के माध्यम के �प में पहचानते ह�ए उसके सामािजक प्रभाव तथा मीिडया इडंस्ट्री, प्रोडक्ट और ऑिडयंस का 

समालोचनात्मक िव�ेषण करने क� �मता िवकिसत करना। 

 समालोचनात्मक िचंतन (Critical Thinking) के तत्वों- तकर् , िव�ेषण, िनणर्य, भ्रांितयों क� पहचान एवं समस्या समाधान- का िवकास कर 

दैिनक जीवन में उनके उपयोग को स�म बनाना। 

 सं�ानात्मक पवूार्ग्रह, प्रभावी प्र� तकनीकों तथा फेक न्यज़ू, िमसइन्फॉम�शन, िडसइन्फॉम�शन एवं प्रोपेगेंडा क� पहचान एवं िव�ेषण क� �मता 

िवकिसत करना। 

 मीिडया संदेशों में िनिहत मलू्य, िवचारधारा एवं सामािजक-सांस्कृितक प्रभावों को समझते ह�ए िविभन्न मीिडया टेक्स्ट का आलोचनात्मक 

िव�ेषण कर िजम्मेदार मीिडया उपभो�ा एवं जाग�क नाग�रक बनने क� �मता िवकिसत करना। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 छात्र मीिडया सा�रता क� अवधारणा, प्रकृित, िपं्रट से िडिजटल िवकास तथा उसके सामािजक महत्व को समझकर उसका िव�ेषण कर सकें गे। 

 छात्र मीिडया को संचार एवं प्रभाव के माध्यम के �प में पहचानते ह�ए उसके सामािजक, सांस्कृितक एवं राजनीितक प्रभावों का आलोचनात्मक 

अध्ययन कर सकें गे। 

 छात्र समालोचनात्मक िचंतन के िसद्धांतों को अपनाते ह�ए तािकर् क सोच, िव�ेषण, िनणर्य �मता एवं समस्या समाधान कौशल का प्रभावी 

उपयोग कर सकें गे। 

 छात्र सं�ानात्मक पवूार्ग्रह, भ्रांितयों तथा फेक न्यज़ू, िमसइन्फॉम�शन, िडसइन्फॉम�शन एवं प्रोपेगेंडा तकनीकों क� पहचान एवं मलू्यांकन कर सकें गे। 

 छात्र मीिडया इडंस्ट्री, मीिडया टेक्स्ट एवं ऑिडयंस के िव�ेषण के माध्यम से मीिडया संदेशों में िनिहत मलू्य, िवचारधारा एवं शि� संरचना को 

समझते ह�ए िजम्मेदार और जाग�क मीिडया उपभो�ा बन सकें गे।  

इकाई 1: मीिडया सा�रता         (09 घंटे)  
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• पे्रस से मीिडया तक 

• मीिडया सा�रता : अवधारणा एवं महत्व 

• मीिडया सा�रता : िपं्रट से िडिजटल तक एवं मीिडया टेक्स्ट संचार एवं प्रभाव  

• ऑनलाइन मीिडया : सा�रता एवं चनुौितयाँ 

इकाई 2: समालोचनात्मक िचंतन और मीिडया सा�रता  : रचनात्मक प्रयोग    (12 घंटे) 

• समालोचनात्मक िचंतन: अवधारणा एवं महत्व 

• समालोचनात्मक िचंतन के मूल तत्व (Critical Thinking Essentials) : तकर्  (Reasoning), िव�ेषण (Analysis), िनणर्य (Judgment), 

भ्रांितयों (Fallacies) क� पहचान और समस्या समाधान (Problem Solving) 

• सं�ानात्मक पवूार्ग्रह (Cognitive Bias) (प्रभावी प्र� पछूने एवं मीिडया संदेश क� तकनीक और तथ्य-जांच के उपकरण और िविधयाँ) 

• समालोचनात्मक िचंतन : तकनीक एवं डाटा का सत्यापन 

इकाई 3: मीिडया सा�रता का िव�ेषण        (12 घंटे) 

• मीिडया इडंस्ट्री िव�ेषण (Media Industry Analysis)  (मीिडया इडंस्ट्री क� संरचना, िनयंत्रण और स्वािमत्व, व्यावसाियक िहत और प्रभाव) 

एवं 

मीिडया प्रोडक्ट िव�ेषण (Media Product Analysis) (मीिडया टेक्स्ट क� प्रकृित, जॉनर (Genre) क� अवधारणा, संदेश का िनमार्ण 

(Construction of Message) 

• मीिडया ऑिडयंस िव�ेषण (Media Audience Analysis) (लि�त दशर्क (Target Audience), दशर्कों के बारे में धारणाएँ, दशर्क क� 

भिूमका, ऑिडयंस �रसेप्शन) 

एवं 

मीिडया वैल्य ूऔर िवचारधारा िव�ेषण (Media Values & Ideology Analysis) (मीिडया में वास्तिवकता का िनमार्ण, अथर् क� खोज, 

मलू्य और िवचारधारा, सामािजक, राजनीितक, सांस्कृितक और व्यावसाियक संदेश) 

• मीिडया कौशल का िव�ेषण (Analysis for Media Skills) : िडकंस्ट्रक्शन (Deconstruction), �रकंस्ट्रक्शन (Reconstruction) 

• मीिडया टेक्स्ट का समालोचनात्मक िव�ेषण (Critical analysis of media texts) एवं �रसीवर और अथर् िनमार्ण िव�ेषण (Receiver & 

Meaning Making Analysis)   

इकाई 4:  मीिडया सा�रता और समालोचनात्मक िचंतन के िसद्धांत     (12 घंटे)    

• मीिडया सा�रता का िसद्धांत और समालोचनात्मक िचंतन का िसद्धांत 

• िनमार्णवादी िसद्धांत (Constructionist Theory) और एजेंडा सेिटंग िसद्धांत 

• किल्टवेशन िसद्धांत 

• जनमत, दशर्क (Audience) और िडिजटल व्यवहार का िसद्धांत एवं मीिडया, शि� और िवचारधारा का िसद्धांत (Theory of Media, 

Power and Ideology) 

प्रायोिगक कायर् :           (30 घंटे)            

 मीिडया टेक्स्ट िव�ेषण 

• िकसी समाचार पत्र, टीवी समाचार या िडिजटल समाचार का चयन कर उसके उद्देश्य, भाषा, फे्रिमंग और प�पात (bias) का 

आलोचनात्मक िव�ेषण करना। 
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 फेक न्यज़ू पहचान अभ्यास 

• सोशल मीिडया पर वायरल िकसी खबर क� सत्यता क� जांच करना तथा उसके स्रोत, लेखक और तथ्य क� पिु� करना। 

 मीिडया इडंस्ट्री अध्ययन 

• िकसी मीिडया हाउस (टीवी चैनल/न्यज़ू पोटर्ल) क� स्वािमत्व संरचना, व्यावसाियक िहत और कायर्प्रणाली का अध्ययन करना। 

 मीिडया प्रोडक्ट िव�ेषण 

• िकसी िव�ापन या िफल्म िक्लप का जॉनर, संदेश िनमार्ण और दशर्क प्रभाव के आधार पर िव�ेषण करना। 

 ऑिडयंस �रसचर् प्रोजेक्ट 

• िविभन्न आयु समूहों के दशर्कों क� मीिडया आदतों, पसंद और प्रितिक्रया का सव� करना। 

 Cognitive Bias पहचान अभ्यास 

• िकसी मीिडया सामग्री में मौजदू सं�ानात्मक पवूार्ग्रह (Cognitive Bias) और भ्रांितयों (Fallacies) क� पहचान करना। 

 प्रोपेगेंडा िव�ेषण 

• िकसी िव�ापन, राजनीितक भाषण या सोशल मीिडया पोस्ट में प्रय�ु प्रचार तकनीकों (Propaganda Techniques) का अध्ययन 

करना। 

 मीिडया संदेश िनमार्ण अभ्यास 

• छात्रों द्वारा एक पोस्टर, वीिडयो या सोशल मीिडया पोस्ट तैयार करना िजसमें स्प� संदेश और लि�त दशर्क हों। 

 िडकंस्ट्रक्शन अभ्यास (Deconstruction Task) 

• िकसी मीिडया टेक्स्ट को तोड़कर उसके प्रतीक, भाषा, िवचारधारा और उद्देश्य का िव�ेषण करना। 

 समहू प्रस्तुित (Final Practical Project) 

• समहू में कायर् करते ह�ए िकसी मीिडया मदु्दे (जैसे OTT कंटेंट, सोशल मीिडया प्रभाव, फेक न्यज़ू) पर िवस्ततृ प्रस्तुित देना िजसमें 

िव�ेषण, िनष्कषर् और समाधान शािमल हों। 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

SBC 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 1 एवं 2 
कंटेंट िनमार्ण 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
SBC 
कंटेंट िनमार्ण 

2 0 0 2 स्नातक उ�ीणर् __ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 िवद्यािथर्यों में समाचार, फ�चर, ब्लॉग, सा�ात्कार तथा प्रोफाइल लेखन संबंधी व्यावहा�रक लेखन कौशल का िवकास करना, तािक वे िविभन्न 

मीिडया माध्यमों के िलए प्रभावी एवं संपे्रषणीय सामग्री तैयार कर सकें । 

 समाचार संपादन, शीषर्क िनमार्ण, पे्रस िव�ि� �पांतरण तथा कंटेंट समी�ा क� प्रिक्रयाओ ंसे िवद्यािथर्यों को प�रिचत कराना, िजससे वे मीिडया 

सामग्री क� गुणव�ा, संरचना और प्रस्तुित का मलू्यांकन करने में स�म बन सकें । 

 रेिडयो, टेलीिवजन तथा िडिजटल मीिडया के िलए िस्क्रप्ट लेखन और मल्टीमीिडया कंटेंट िनमार्ण क� व्यावहा�रक द�ता िवकिसत करना, तािक 

िवद्याथ� समकालीन मीिडया उद्योग क� आवश्यकताओ ंके अन�ुप कायर् कर सकें । 

 िवद्यािथर्यों को सोशल मीिडया, वेब पत्रका�रता, SEO आधा�रत लेखन तथा िडिजटल कंटेंट रणनीितयों का प्रिश�ण प्रदान करना, िजससे वे 

िडिजटल प्लेटफॉम� के िलए प्रभावी, दशर्क-कें िद्रत एवं खोज-अनकूुल सामग्री िवकिसत कर सकें । 

 रचनात्मकता, िव�ेषणात्मक �ि�, प्रस्तुतीकरण कौशल तथा पेशेवर कंटेंट पोटर्फोिलयो िनमार्ण क� �मता का िवकास करना, िजससे िवद्याथ� 

मीिडया, संचार एवं कंटेंट उद्योग में व्यावसाियक अवसरों के िलए तैयार हो सकें । 

 
पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 समाचार, फ�चर, ब्लॉग, प्रोफाइल, सा�ात्कार तथा अन्य मीिडया िवधाओ ंके िलए प्रभावी, तथ्यपरक और रचनात्मक सामग्री का िनमार्ण कर 
सकें गे तथा िविभन्न लेखन शैिलयों का व्यावहा�रक उपयोग कर पाएंगे। 

 समाचार संपादन, शीषर्क िनमार्ण, पे्रस िव�ि� �पांतरण तथा कंटेंट िव�ेषण क� तकनीकों का प्रयोग कर सकें गे, िजससे वे मीिडया सामग्री क� 
गुणव�ा, सटीकता और प्रस्तुित में सुधार करने में स�म होंगे। 

 रेिडयो, टेलीिवजन एवं िडिजटल मीिडया के िलए िस्क्रप्ट, स्टोरीबोडर् तथा मल्टीमीिडया कंटेंट तैयार कर सकें गे तथा िविभन्न मीिडया प्लेटफॉम� 
क� आवश्यकताओ ंके अनसुार सामग्री िवकिसत कर पाएंगे। 

 सोशल मीिडया, वेब पत्रका�रता और SEO आधा�रत कंटेंट िनमार्ण के िसद्धांतों एवं तकनीकों का प्रभावी उपयोग कर सकें गे, िजससे वे िडिजटल 
प्लेटफॉम� के िलए दशर्क-कें िद्रत और खोज-अनकूुल सामग्री तैयार कर सकें गे। 

 स्वतंत्र �प से कंटेंट प�रयोजनाओ,ं पोटर्फोिलयो िनमार्ण तथा प्रस्तुतीकरण काय� का िनष्पादन कर सकें गे तथा मीिडया एवं संचार �ेत्र में 
आवश्यक रचनात्मक, िव�ेषणात्मक और व्यावसाियक द�ताओ ंका प्रदशर्न कर पाएंगे।  
 

इकाई 1: कंटेंट िनमार्ण : समाचार, फ�चर एवं रचनात्मक लेखन (प्रायोिगक कायर्)   (30 घंटे) 
• समाचार लेखन अभ्यास : िकसी स्थानीय, �ेत्रीय अथवा राष्ट्रीय घटना के आधार पर समाचार तैयार करना। समाचार में शीषर्क, लीड, मखु्य 

िववरण तथा िनष्कषर् का समिुचत प्रयोग करना। 
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• समाचार संपादन अभ्यास : िदए गए समाचार मसौदे का संपादन करते ह�ए भाषा, व्याकरण, तथ्य, शीषर्क और प्रस्तुित में आवश्यक सधुार करना। 
• पे्रस िव�ि� से समाचार िनमार्ण : िकसी सरकारी, शैि�क अथवा सामािजक संस्था क� पे्रस िव�ि� के आधार पर समाचार �रपोटर् तैयार करना तथा 

दोनों प्रा�पों के अंतर को समझना। 
• फ�चर लेखन : िश�ा, स्वास्थ्य, पयार्वरण, संस्कृित या सामािजक मदु्दों फ�चर लेख तैयार करना तथा उसमें मानवीय �िच, तथ्य और िव�ेषण का 

समावेश करना। 
• व्यि�त्व-आधा�रत प्रोफाइल लेखन : िकसी िश�क, कलाकार, सामािजक कायर्कतार् या स्थानीय व्यि�त्व का सा�ात्कार लेकर व्यि�त्व-

कें िद्रत फ�चर तैयार करना। 
• ब्लॉग लेखन अभ्यास : समसामियक िवषयों, सामािजक मदु्दों अथवा यवुाओ ंसे संबंिधत िवषयों पर ब्लॉग िलखना तथा ब्लॉग क� भाषा और 

शैली का अभ्यास करना। 
• शीषर्क एवं इटं्रो िनमार्ण : िविभन्न समाचारों और लेखों के िलए प्रभावी, आकषर्क एवं संपे्रषणीय शीषर्क तथा इटं्रो (Lead) तैयार करना। 
• सा�ात्कार लेखन : िकसी िवशेष�, िश�क, पत्रकार या सामािजक कायर्कतार् का सा�ात्कार लेकर प्र�ावली तैयार करना तथा सा�ात्कार �रपोटर् 

िलखना। 
• लेख/फ�चर समी�ा : समाचार पत्र, पित्रका अथवा वेब पोटर्ल में प्रकािशत िकसी लेख या फ�चर का िव�ेषण करते ह�ए उसक� भाषा, संरचना 

और प्रस्तुित का मलू्यांकन करना। 
• कंटेंट पोटर्फोिलयो िनमार्ण : सत्र के दौरान तैयार िकए गए समाचार, फ�चर, ब्लॉग और सा�ात्कार को संकिलत कर व्यि�गत लेखन पोटर्फोिलयो 

तैयार करना तथा उसका प्रस्तुतीकरण करना। 

इकाई 2: िडिजटल कंटेंट एवं मल्टीमीिडया िनमार्ण (प्रायोिगक कायर्)      (30 घंटे) 

• रेिडयो िस्क्रप्ट लेखन : 3 से 5 िमनट क� अविध वाले रेिडयो कायर्क्रम, रेिडयो फ�चर अथवा रेिडयो समाचार बुलेिटन क� िस्क्रप्ट तैयार करना। 

• टीवी समाचार िस्क्रप्ट लेखन : टेलीिवजन समाचार बुलेिटन के िलए एंकर कॉपी, िवजअुल संकेत (Visual Cues) और वॉयस-ओवर सिहत 
िस्क्रप्ट तैयार करना। 

• वीिडयो स्टोरीबोडर् िनमार्ण : िकसी सामािजक, शैि�क या जाग�कता िवषय पर लघ ुवीिडयो हतेु स्टोरीबोडर् तैयार करना तथा �श्य अनकु्रम 
िनधार्�रत करना। 

• सोशल मीिडया कंटेंट िनमार्ण : फेसबुक, इसं्टाग्राम, यट्ूयबू और एक्स जैसे प्लेटफॉम� के िलए पोस्ट, कैप्शन, हशैटैग और प्रचार सामग्री तैयार 
करना। 

• SEO आधा�रत वेब लेखन : क�वडर् चयन, मेटा िववरण, शीषर्क संरचना तथा सचर् इजंन अनकूुलन (SEO) के िसद्धांतों का प्रयोग करते ह�ए वेब 
लेख तैयार करना। 

• वेब समाचार लेखन : ऑनलाइन समाचार पोटर्ल के िलए समाचार िलखना तथा उसमें हाइपरिलंक, टैग, उपशीषर्क और िडिजटल प्रस्तुित के 
तत्वों का उपयोग करना। 

• इन्फोग्रािफक कंटेंट िवकास : िकसी डेटा-आधा�रत िवषय पर तथ्यों और आंकड़ों का संकलन कर इन्फोग्रािफक हतेु संि�� एवं प्रभावी सामग्री 
तैयार करना। 

• मल्टीमीिडया कंटेंट िनमार्ण : पाठ (Text), िचत्र (Image), ऑिडयो और वीिडयो तत्वों का उपयोग करते ह�ए समेिकत िडिजटल सामग्री 
िवकिसत करना। 

• कंटेंट िव�ेषण एवं प्रस्तुित : िकसी समाचार वेबसाइट, ब्लॉग, यट्ूयबू चैनल या सोशल मीिडया पेज का कंटेंट िव�ेषण कर उसक� भाषा, 
प्रस्तुित, ऑिडयंस एंगेजमेंट और SEO रणनीित का अध्ययन करना तथा प्रस्तुित देना। 

• समेिकत िडिजटल कंटेंट प�रयोजना : िकसी एक िवषय का चयन कर समाचार, ब्लॉग, सोशल मीिडया पोस्ट, इन्फोग्रािफक तथा वीिडयो/रेिडयो 
िस्क्रप्ट सिहत संपूणर् िडिजटल कंटेंट पैकेज तैयार करना और क�ा में प्रस्तुत करना। 

सहायक ग्रंथ: 

• ितवारी, अजुर्न. (1998). आधिुनक पत्रका�रता और लेखन कला. आगरा, उ�र प्रदेश: सािहत्य भवन। 
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• McLuhan, M. (1964). Understanding media: The extensions of man. Routledge. 
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एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

SBC 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 1 एवं 2 
खोजी पत्रका�रता 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
SBC 
खोजी पत्रका�रता 

2 0 0 2 स्नातक उ�ीणर्s __ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 िवद्यािथर्यों में खोजी पत्रका�रता क� अवधारणा, प्रकृित, इितहास और िवकास क� सैद्धांितक समझ िवकिसत करना, िजससे वे इस िवधा क� 
बुिनयादी संरचना और महत्व को समझ सकें । 

 सचूना के िविभन्न स्रोतों जैसे RTI, दस्तावेज़, सावर्जिनक �रकॉडर् और िव्हसलब्लोअर के उपयोग क� तकनीकों से िवद्यािथर्यों को प�रिचत 
कराना, तािक वे िव�सनीय सचूना संग्रह कर सकें । 

 खोजी पत्रका�रता में शोध, फ�ल्डवकर् , सा�ात्कार और केस स्टडी आधा�रत िव�ेषण क� �मता िवकिसत करना, िजससे िवद्याथ� गहन एवं 
प्रमािणक �रपोटर् तैयार कर सकें । 

 िवद्यािथर्यों को पत्रका�रता क� नैितकता, काननूी प्रावधानों तथा जोिखम प्रबंधन के प्रित जाग�क एवं संवेदनशील बनाना, तािक वे िजम्मेदार 
पत्रकार के �प में कायर् कर सकें । 

 िवद्यािथर्यों में स्वतंत्र खोजी �रपोटर् लेखन और शोध प्रस्ताव िनमार्ण क� व्यावहा�रक द�ता िवकिसत करना, िजससे वे वास्तिवक मीिडया कायर् 
वातावरण के िलए तैयार हो सकें । 

 
पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 खोजी पत्रका�रता क� अवधारणा, इितहास, प्रकार और कायर्प्रणाली को समझ सकें गे तथा इस �ेत्र के सैद्धांितक आधारों का िव�ेषण कर पाएंगे। 

 RTI, दस्तावेज़, सावर्जिनक �रकॉडर्, िव्हसलब्लोअर और फ�ल्ड स्रोतों से सचूना एकत्र करने क� तकनीकों का उपयोग कर सकें गे, िजससे वे 
िव�सनीय और प्रमािणक डेटा प्रा� कर पाएंगे। 

 प्रा� सचूनाओ ंका आलोचनात्मक िव�ेषण, वग�करण और सत्यापन कर सकें गे, तथा तथ्य आधा�रत िनष्कषर् िनकालने में स�म होंगे। 

 खोजी पत्रका�रता में नैितक मानकों और काननूी प्रावधानों का पालन करते ह�ए िजम्मेदार �रपोिट�ग कर सकें गे, िजससे उनक� पत्रका�रता अिधक 
िव�सनीय और सरुि�त होगी। 

 स्वतंत्र �प से खोजी �रपोटर्, �रसचर् प्रस्ताव और केस स्टडी प्रस्तुित तैयार कर सकें गे, तथा व्यावहा�रक मीिडया कायर् में द�ता प्रा� करेंगे। 

इकाई 1: खोजी पत्रका�रता का सैद्धांितक एवं अनुसधंान आधार (प्रायोिगक कायर्)    (30 घंटे) 

• खोजी पत्रका�रता क� अवधारणा पर लेखन अभ्यास : खोजी पत्रका�रता क� प�रभाषा, महत्व और उद्देश्य पर लेख तैयार करना। 
• ऐितहािसक अध्ययन : भारत और िव� में खोजी पत्रका�रता के िवकास पर संि�� अध्ययन �रपोटर् तैयार करना। 
• खोजी पत्रका�रता के प्रकारों का िव�ेषण : िविभन्न प्रकार क� खोजी �रपोिट�ग (राजनीितक, आिथर्क, सामािजक) का उदाहरण सिहत अध्ययन 

करना। 
• सचूना स्रोतों क� पहचान : RTI, दस्तावेज़, िव्हसलब्लोअर और सावर्जिनक �रकॉडर् जैसे स्रोतों क� सचूी तैयार करना। 
• केस स्टडी अध्ययन : िकसी एक प्रिसद्ध खोजी पत्रका�रता �रपोटर् का िव�ेषण करना। 
• पत्रका�रता में नैितकता पर चचार् : खोजी पत्रका�रता में नैितक दिुवधाओ ंपर समहू चचार् और �रपोटर् लेखन। 
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• काननूी प्रावधानों का अध्ययन : भारतीय मीिडया काननू (Defamation, RTI Act आिद) का संि�� अध्ययन करना। 
• पत्रकार सरु�ा मदु्दे : खोजी पत्रकारों के सामने आने वाले जोिखमों पर केस नोट तैयार करना। 
• शोध िवषय चयन अभ्यास : िकसी संभािवत खोजी िवषय (भ्र�ाचार/घोटाला/सामािजक मदु्दा) का चयन करना। 
• खोजी पत्रका�रता �रसचर् प्रस्ताव (Research Proposal) : चनेु गए िवषय पर एक प�ृ का प्रारंिभक शोध प्रस्ताव तैयार करना। 

इकाई 2: खोजी पत्रका�रता (प्रायोिगक कायर्)        (30 घंटे) 

• RTI आवेदन तैयार करना : सचूना अिधकार अिधिनयम के तहत एक औपचा�रक RTI आवेदन िलखना। 
• RTI उ�र का िव�ेषण : प्रा� RTI उ�र का अध्ययन कर िनष्कषर् िनकालना। 
• फ�ल्ड �रपोिट�ग अभ्यास : स्थानीय स्तर पर जाकर प्राथिमक जानकारी एकत्र करना। 
• सा�ात्कार तकनीक : िकसी व्यि�/िवशेष� का संरिचत सा�ात्कार लेना। 
• दस्तावेज़ सत्यापन अभ्यास : िविभन्न दस्तावेजों क� प्रामािणकता क� जांच करना। 
• डेटा संग्रह और वग�करण : एकत्र िकए गए डेटा को तािलका/श्रेणी में व्यविस्थत करना। 
• डेटा िव�ेषण अभ्यास : संग्रिहत डेटा से िनष्कषर् िनकालना और �रपोटर् बनाना। 
• फ�ल्ड नोट्स तैयार करना : सभी िनरी�णों और सा�ात्कारों का �रकॉडर् तैयार करना। 
• खोजी �रपोटर् लेखन : एक पणूर् खोजी पत्रका�रता �रपोटर् तैयार करना। 
• केस स्टडी प्रस्तुित : िकसी प्रिसद्ध खोजी �रपोटर् का PPT/मौिखक प्रस्तुतीकरण करना। 

 

सहायक ग्रंथ : 
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• िसंह, ओमप्रकाश. (2007). खोजी पत्रका�रता: िसद्धांत और व्यवहार. नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन। 

• ितवारी, अजुर्न. (1998). पत्रका�रता और �रपोिट�ग कला. आगरा: सािहत्य भवन। 

• भािटया, सरेुश. (2012). समाचार लेखन एवं खोजी पत्रका�रता. नई िदल्ली: राधाकृष्ण प्रकाशन। 

• शमार्, राकेश. (2015). मीिडया काननू और पत्रका�रता. जयपरु: राजस्थान िहदंी ग्रंथ अकादमी। 

• पांडेय, अिनल. (2020). िडिजटल मीिडया और खोजी �रपोिट�ग. नई िदल्ली: गं्रथ िशल्पी प्रकाशन। 

• र�,ू कृष्ण कुमार. (2021). िडिजटल पत्रका�रता और कंटेंट लेखन. नई िदल्ली: प्रभात प्रकाशन। 

• िमश्रा, राजेश. (2010). मीिडया नैितकता और उ�रदाियत्व. भोपाल: मध्य प्रदेश िहदंी ग्रंथ अकादमी। 

• वमार्, सधुीर. (2018). फ�ल्ड �रपोिट�ग और पत्रका�रता तकनीक. नई िदल्ली: त�िशला प्रकाशन। 

• De Burgh, H. (2008). Investigative journalism. Routledge. 

• Houston, B. (2009). The investigative reporter’s handbook. Bedford/St. Martin’s. 

• Spark, D. (2014). Investigative reporting: A study in technique. Focal Press. 

• Hunter, M. L. (2011). Story-based inquiry: A manual for investigative journalists. UNESCO. 

• Kovach, B., & Rosenstiel, T. (2014). The elements of journalism. Crown Publishers. 

• Randall, D. (2016). The universal journalist. Pluto Press. 

• Houston, B. (2009). Computer-assisted reporting: A practical guide. Macmillan. 

• Williams, K. (2010). Read all about it: A history of investigative journalism. Routledge. 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

SBC 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 1 एवं 2 
प्रोडक्शन तकनीक 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and  
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
SBC 
प्रोडक्शन तकनीक 

2 0 0 2 स्नातक उ�ीणर् __ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 मीिडया प्रोडक्शन क� तकनीक� प्रिक्रया (प्री-प्रोडक्शन, प्रोडक्शन और पोस्ट-प्रोडक्शन) क� मूलभतू समझ िवकिसत करना तथा इसके 
व्यावहा�रक अनपु्रयोग को जानना। 

 कैमरा हैंडिलंग, शॉट संयोजन, कैमरा एंगल्स एवं फे्रिमंग-कंपोिज़शन जैसी �श्य उत्पादन तकनीकों का प्रभावी उपयोग करना। 

 प्रकाश व्यवस्था (Lighting Techniques) और ध्विन �रकॉिड�ग (Sound Recording) के तकनीक� पहलओु ंको समझकर वास्तिवक शिूटंग 
में लागू करना। 

 वीिडयो एिडिटंग सॉफ्टवेयर के माध्यम से फुटेज इम्पोटर्, किटंग, िट्रिमंग, सीक्वेंिसंग एवं िवजअुल इफेक्ट्स का प्रयोगात्मक कौशल िवकिसत 
करना। 

 एक संपणूर् मीिडया प्रोजेक्ट (शॉटर् िफल्म/डॉक्यमूेंट्री) का िनमार्ण करते ह�ए टीम वकर् , रचनात्मकता और प्रस्तुित कौशल का िवकास करना। 
 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 मीिडया प्रोडक्शन क� संपणूर् प्रिक्रया (प्री-प्रोडक्शन, प्रोडक्शन और पोस्ट-प्रोडक्शन) क� समझ िवकिसत कर िविभन्न चरणों में उनक� भिूमका को 
स्प� �प से लागू कर सकें गे। 

 कैमरा संचालन, शॉट संयोजन, कैमरा एंगल्स, फे्रिमंग एवं कंपोिज़शन तकनीकों का प्रयोग करके प्रभावी �श्य सामग्री (Visual Content) का 
िनमार्ण कर सकें गे। 

 प्रकाश व्यवस्था और ध्विन �रकॉिड�ग तकनीकों का उपयोग करते ह�ए उच्च गुणव�ा वाली ऑिडयो-िवजअुल सामग्री तैयार कर सकें गे। 

 वीिडयो एिडिटंग सॉफ्टवेयर का उपयोग करते ह�ए फुटेज संपादन, ट्रांिज़शन, ग्रािफक्स, साउंड िमिक्संग एवं कलर करेक्शन जैसे पोस्ट-प्रोडक्शन 
कायर् कुशलता से कर सकें गे। 

 समहू में कायर् करते ह�ए शॉटर् िफल्म या डॉक्यमूेंट्री जैसे मीिडया प्रोजेक्ट का िनमार्ण, प्रस्तुतीकरण एवं मलू्यांकन करने क� व्यावहा�रक �मता 
िवकिसत कर सकें गे।  
 

इकाई-1: मीिडया प्रोडक्शन के तकनीक� कौशल प्रयोगकायर् (Technical Production Skills)    (30 घंटे) 
• कैमरा हैंडिलंग का अभ्यास (Basic Camera Operation) 
• िविभन्न शॉट्स का अभ्यास: लॉन्ग शॉट, िमड शॉट, क्लोज़-अप 
• कैमरा एंगल्स का उपयोग: लो एंगल, हाई एंगल, आई-लेवल 
• फे्रिमंग और कंपोिज़शन तकनीक का अभ्यास 
• ट्राइपॉड और स्टेबल शिूटंग तकनीक का उपयोग 
• प्राकृितक और कृित्रम प्रकाश में शूिटंग अभ्यास 
• थ्री-पॉइटं लाइिटंग सेटअप का प्रायोिगक अभ्यास 
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• माइक्रोफोन का उपयोग और साउंड �रकॉिड�ग अभ्यास 
• इटंरव्य ूशिूटंग का प्रायोिगक अभ्यास (On-Camera Interview) 
• छोटे वीिडयो िक्लप क� शिूटंग (Story-based Visual Recording) 

  
इकाई-2: पोस्ट-प्रोडक्शन एवं मीिडया प्रोजेक्ट िनमार्ण प्रयोगकायर् (Post Production & Project Work)    (30 घंटे) 

• वीिडयो एिडिटंग सॉफ्टवेयर (जैसे Premiere/Filmora/DaVinci) का प�रचय 
• फुटेज इम्पोटर् और प्रोजेक्ट सेटअप का अभ्यास 
• िक्लप किटंग, िट्रिमंग और सीक्वेंिसंग तकनीक 
• ट्रांिज़शन और िवजअुल इफेक्ट्स का उपयोग 
• ऑिडयो एिडिटंग और नॉइज़ �रमवूल तकनीक 
• बैकग्राउंड म्यिूजक जोड़ने का अभ्यास 
• टाइटल, सबटाइटल और ग्रािफक्स जोड़ना 
• कलर करेक्शन और बेिसक कलर ग्रेिडंग 
• शॉटर् िफल्म या डॉक्यमूेंट्री का समूह िनमार्ण 
• फाइनल प्रोजेक्ट का एक्सपोटर् और पे्रजेंटेशन (Output & Screening) 

 

सहायक ग्रंथ: 

• श्याम आनंद. (2005). टेलीिवजन प्रोडक्शन. नेशनल पिब्लिशंग हाउस. 

• के. के. शमार्. (2004). रेिडयो एवं टीवी पत्रका�रता. दीप एंड दीप पिब्लकेशन्स. 

• जगुल िकशोर. (2008). मीिडया प्रोडक्शन के िसद्धांत. वाणी प्रकाशन. 

• एस. के. द�. (2006). ऑिडयो-वीिडयो प्रोडक्शन. िशप्रा पिब्लकेशन्स. 

• िसंह, राजीव. टेलीिवजन एवं वीिडयो प्रोडक्शन. जयपरु: रावत पिब्लकेशन. 

• भानावत, संजीव. जनसंचार एवं प्रोडक्शन तकनीक. जयपरु: रावत पिब्लकेशन. 

• शमार्, अ�ण. �श्य-श्रव्य मीिडया तकनीक. नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन. 

• जोशी, पंकज. िफल्म एवं वीिडयो िनमार्ण कला. नई िदल्ली: �ानदा प्रकाशन. 

• Millerson, Gerald & Owens, Jim. Video Production Handbook. Routledge. 

• Zettl, Herbert. Television Production Handbook. Cengage Learning. 

• Musburger, Robert B. Single-Camera Video Production. Focal Press. 

• Katz, Steven D. Film Directing Shot by Shot: Visualizing from Concept to Screen. Michael Wiese Productions. 

• Dancyger, Ken. The Technique of Film and Video Editing. Focal Press. 
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Structure 3 (Level 6.5): PG Curricular Structure with only Research. 

राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 

एक वष�य स्नातको�र पाठ्यक्रम 

एवं 

दो वष�य स्नातको�र पाठ्यक्रम 

एम.ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

िदल्ली िव�िवद्यालय 

Semester I of 

One-year PG 

& 

Semester III of 

Two-year PG 

 

Structure 3 
(Level 6.5): PG 

Curricular 

Structure with 

only Research. 

 

DSC 

4 Credits 

DSE 

(Anyone related to 

identified research area) 

4 Credits 

Research 

Methods/Tools 

(2x2 = 4 Credits) 

One intensive problem 

based 

research 

(10 Credits) 

Total 

Credits 

मीिडया िसद्धांत 

एवं समकालीन 

मीिडया शोध 

मीिडया एवं 
मनोरंजन 
उद्योग शोध 

मूिवंग इमेज 
िसद्धांत शोध 

मीिडया शोध : 

प्रिविध और तकनीक 

िवद्यािथर्यों द्वारा चयिनत िकसी 
िवषय पर गहन शोध-कायर्। 
(इसके िवस्तृत स्व�प से अवगत 
होने के िलए िदल्ली 
िव�िवद्यालय द्वारा िदनांक 
13.02.2025 को अिधसूिचत 
Ordinance-V का 
Anneuxture-I द्र�व्य है।) 

22 

मीिडया प्रभाव 
एवं धारणा 
शोध 

मीिडया का 
सांस्कृितक 
वचर्स्व शोध 

िहंदी 
पत्रका�रता 
शोध : 1826 
से अब तक 

मीिडया 
प्रोफेशनल 
शोध 

ऑिडयंस 
िसद्धांत शोध 

लोकवृ� 
(पिब्लक 
स्फ�यर) शोध 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSC 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 3 
         मीिडया िसद्धांत एवं समकालीन मीिडया शोध  

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSC 1 
मीिडया िसद्धांत एवं 

समकालीन मीिडया 

शोध 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर्  ___ 

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objective) 

 ऑिडयंस, मीिडया उपयोग तथा मीिडया प्रभाव संबंधी प्रमखु िसद्धांतों और शोध परंपराओ ंका आलोचनात्मक अध्ययन करते ह�ए दशर्क 
व्यवहार, मीिडया चयन तथा मीिडया प्रभाव क� प्रिक्रयाओ ंको समझ सकें गे। 

 मीिडया, जनमत, लोकतंत्र, संस्कृित, िवचारधारा एवं प्रितिनिधत्व के मध्य संबंधों का िव�ेषण करते ह�ए एजेंडा सेिटंग, फे्रिमंग तथा कल्टीवेशन 
जैसे िसद्धांतों के शोधगत अनपु्रयोगों का मलू्यांकन कर सकें गे। 

 मीिडया उद्योग, मीिडया स्वािमत्व, राजनीितक अथर्शा� एवं मीिडया प्रबंधन से संबंिधत संरचनात्मक और संस्थागत आयामों का अध्ययन कर 
मीिडया संगठनों क� कायर्प्रणाली को समझ सकें गे। 

 वै�ीकरण, िडिजटल मीिडया, सोशल मीिडया तथा िडिजटल सावर्जिनक �ेत्र के उभरते स्व�पों का अध्ययन करते ह�ए समकालीन संचार प�रवेश 
में उनके सामािजक, सांस्कृितक और लोकतांित्रक प्रभावों का िव�ेषण कर सकें गे। 

 कृित्रम बुिद्धम�ा (AI), डेटा पत्रका�रता, िबग डेटा एवं िडिजटल अनसंुधान प्रिविधयों सिहत समकालीन मीिडया शोध के नवीन �ेत्रों एवं 

प्रविृ�यों से प�रिचत होकर स्वतंत्र एवं अनपु्रय�ु मीिडया अनसंुधान के िलए आवश्यक िव�ेषणात्मक और शोध कौशल िवकिसत कर सकें गे। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 ऑिडयंस अध्ययन, उपयोग एवं संतुि�, मीिडया चयन तथा मीिडया प्रभाव संबंधी प्रमखु िसद्धांतों और शोध �ि�कोणों क� व्याख्या एवं 

तुलनात्मक िव�ेषण कर सकें गे। 

 एजेंडा सेिटंग, फे्रिमंग, कल्टीवेशन, जनमत िनमार्ण, सावर्जिनक �ेत्र एवं मीिडया ट्रायल से संबंिधत अवधारणाओ ंका उपयोग करते ह�ए मीिडया 

और समाज के अंतस�बंधों का आलोचनात्मक मलू्यांकन कर सकें गे। 

 मीिडया स्वािमत्व, राजनीितक अथर्शा�, मीिडया उद्योग, कॉरपोरेट मीिडया एवं मीिडया प्रबंधन क� संरचनाओ ंऔर प्रिक्रयाओ ंका िव�ेषण कर 

उनके सामािजक, आिथर्क एवं राजनीितक प्रभावों क� पहचान कर सकें गे। 

 वै�ीकरण, न्य ूमीिडया, सोशल मीिडया, िडिजटल संस्कृित तथा िडिजटल पिब्लक स्फ�यर के समकालीन आयामों का अध्ययन कर मीिडया 

प�र�श्य में हो रह ेप�रवतर्नों क� व्याख्या कर सकें गे। 
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 कृित्रम बुिद्धम�ा (AI), डेटा पत्रका�रता, िबग डेटा एवं िडिजटल अनसंुधान उपकरणों का उपयोग करते ह�ए मीिडया शोध समस्याओ ंक� पहचान, 

िव�ेषण तथा शोध-आधा�रत िनष्कषर् प्रस्तुत करने में स�म होंगे। 

इकाई 1: ऑिडयंस, मीिडया उपयोग एवं प्रभाव शोध (Audience, Uses and Media Effects Research)   (09 घंटे) 

• ऑिडयंस शोध : ऑिडयंस �रसेप्शन थ्योरी शोध, दशर्क व्यवहार एवं अथर्-िनमार्ण प्रिक्रया शोध  

• मीिडया उपयोग एवं चयन शोध : उपयोग एवं संतुि� िसद्धांत शोध एवं मीिडया चयन शोध 

• मीिडया प्रभाव िसद्धांत शोध : शि�शाली प्रभाव िसद्धांत शोध एवं सीिमत प्रभाव एवं न्यनूतम प्रभाव शोध 

• मीिडया प्रभाव एवं समाज शोध : मीिडया प्रभाव शोध, मीिडया प्रभाव का सामािजक एवं मनोवै�ािनक शोध एवं सामािजक व्यवहार और 

मीिडया शोध  

इकाई 2: मीिडया, जनमत एवं वैचा�रक िवमशर् शोध        (12 घंटे) 

• मीिडया एजेंडा और फे्रिमंग शोध : एजेंडा सेिटंग शोध एवं फे्रिमंग शोध 

• दीघर्कािलक मीिडया प्रभाव शोध : कल्टीवेशन शोध एवं मीिडया एवं मनोिव�ान शोध 

• जनमत एवं लोकतांित्रक िवमशर् शोध : जनमत िनमार्ण शोध, सावर्जिनक �ेत्र (Public Sphere) एवं लोकतंत्र शोध 

• संस्कृित, िवचारधारा एवं प्रितिनिधत्व शोध : सांस्कृितक, लोकिप्रय संस्कृित, िवचारधारा, प्रितिनिधत्व एवं मीिडया शोध 

इकाई 3: मीिडया सरंचना, उद्योग एवं राजनीितक अथर्शा� शोध       (12 घंटे) 

• मीिडया का राजनीितक अथर्शा� शोध एवं मीिडया स्वािमत्व शोध 

• मीिडया उद्योग एवं कॉरपोरेट संरचना शोध : मीिडया उद्योग शोध एवं कॉरपोरेट मीिडया शोध 

• मीिडया प्रबंधन एवं संगठन शोध : मीिडया प्रबंधन शोध एवं मीिडया संस्थानों क� संरचना एवं कायर्प्रणाली शोध  

• वै�ीकरण और मीिडया शोध : वै�ीकरण एवं मीिडया शोध एवं वैि�क मीिडया नेटवकर्  एवं सांस्कृितक प्रवाह शोध    

इकाई 4:  िडिजटल मीिडया, नवप्रवतर्न एवं समकालीन शोध      (12 घंटे) 

• न्य ूमीिडया एवं इटंरनेट अध्ययन शोध एवं िडिजटल संचार पा�रिस्थितक� शोध 

• सोशल मीिडया एवं िडिजटल संस्कृित शोध एवं िडिजटल सहभािगता एवं ऑनलाइन समदुाय शोध  

• िडिजटल पिब्लक स्फ�यर एवं समकालीन मीिडया शोध : िडिजटल पिब्लक स्फ�यर शोध एवं समकालीन मीिडया प्रविृ�याँ एवं शोध 

• उभरती प्रौद्योिगिकयाँ एवं मीिडया शोध : कृित्रम बुिद्धम�ा (AI) और मीिडया शोध, डेटा पत्रका�रता शोध एवं मीिडया अनसंुधान में िबग डेटा 

एवं एनािलिटक्स शोध  

 

प्रायोिगक कायर् :           (30 घंटे)            

 ऑिडयंस िव�ेषण शोध  

• िकसी समाचार चैनल, ओटीटी मंच या सोशल मीिडया प्लेटफॉमर् के दशर्कों का सव��ण कर उनक� मीिडया उपयोग आदतों का पर 

आधा�रत शोध एवं �रपोटर् तैयार करना। 

 उपयोग एवं संतुि� शोध  
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• िवद्यािथर्यों के बीच प्र�ावली आधा�रत अध्ययन कर यह िव�ेषण करना िक वे िविभन्न मीिडया माध्यमों का उपयोग िकन 

आवश्यकताओ ंक� पिूतर् हतेु करते हैं। 

 मीिडया चयन व्यवहार शोध  

• िकसी िविश� आय ुवगर् के लोगों के मीिडया चयन के कारणों एवं प्राथिमकताओ ंका िव�ेषणात्मक शोध करना। 

 मीिडया प्रभाव शोध एवं िव�ेषण 

• िकसी सामािजक अिभयान, िव�ापन या समाचार कवरेज के सामािजक एवं मनोवै�ािनक प्रभावों का केस स्टडी तैयार करना एवं 

शोध। 

 एजेंडा सेिटंग एवं फे्रिमंग शोध  

• समाचार पत्रों अथवा समाचार चैनलों द्वारा िकसी एक समसामियक मदु्दे क� प्रस्तुित का तुलनात्मक िव�ेषण एवं शोध। 

 जनमत िनमार्ण एवं सोशल मीिडया शोध  

• िकसी सावर्जिनक मदु्दे पर सोशल मीिडया िवमशर् का अध्ययन कर जनमत िनमार्ण क� प्रिक्रया का िव�ेषण करना। 

 मीिडया स्वािमत्व एवं उद्योग संरचना प�रयोजना 

• िकसी प्रमखु मीिडया समहू के स्वािमत्व ढाँच,े व्यावसाियक मॉडल एवं मीिडया उत्पादों का अध्ययन कर �रपोटर् तैयार करना। 

 िडिजटल संस्कृित एवं ऑनलाइन समदुाय शोध  

• िकसी ऑनलाइन समदुाय (Facebook Group, X, Instagram, Reddit आिद) क� सहभािगता, संचार शैली एवं सांस्कृितक 

िवशेषताओ ंका शोध एवं िव�ेषण। 

 डेटा पत्रका�रता प्रोजेक्ट शोध 

• िकसी सावर्जिनक डेटा स्रोत (सरकारी पोटर्ल, जनगणना, एनसीआरबी आिद) से डेटा एकित्रत कर इन्फोग्रािफक्स एवं समाचार शोध 

एवं �रपोटर् तैयार करना। 

 कृित्रम बुिद्धम�ा (AI) एवं मीिडया अनपु्रयोग शोध   

• समाचार उत्पादन, सामग्री िनमार्ण, तथ्य-जांच या मीिडया िव�ेषण में AI उपकरणों के उपयोग का व्यावहा�रक अध्ययन कर प्रस्तुित 

एवं शोध करना। 

सहायक पुस्तकें  :  

प्रमुख आवश्यक पुस्तकें  :  

• बनर्वाल, हरीश. (2014). टेलीिवजन क� भाषा. वाणी प्रकाशन। 

• चतुव�दी, जगदी�र. (2005). मीिडया िवमशर्. अनािमका पिब्लशसर्। 

• चतुव�दी, जगदी�र. (2008). मीिडया, समाज और संस्कृित. अनािमका पिब्लशसर्। 

• कौल, जवाहरलाल. (2008). िहदंी पत्रका�रता का बाजार भाव. प्रभात प्रकाशन। 

• िमश्र, रामशरण. (2012). जनसंचार शोध : िसद्धांत और प्रिविधयाँ. वाणी प्रकाशन। 

• पचौरी, सधुीश. (2006). मीिडया : नए दौर में. वाणी प्रकाशन। 

• पांडेय, सधुीर. (2015). जनसंचार एवं पत्रका�रता के िसद्धांत. राधाकृष्ण प्रकाशन। 

• िसंघल, अरिवंद, एवं रोजसर्, एवरट एम. (2003). जनसंचार के िसद्धांत एवं मॉडल (िहदंी संस्करण). ग्रंथ िशल्पी। 
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अकादिमक उपयोग क� अन्य पुस्तकें  : 

• Baran, Stanley J., & Davis, Dennis K. (2021). Mass communication theory: Foundations, ferment, and future (8th 

ed.). Cengage Learning. 

• Berger, Arthur Asa. (2018). Media and communication research methods: An introduction to qualitative and 

quantitative approaches (5th ed.). Sage Publications. 

• Blumler, Jay G., & Katz, Elihu (Eds.). (1974). The uses of mass communications: Current perspectives on 

gratifications research. Sage Publications. 

• Bryant, Jennings, & Oliver, Mary Beth (Eds.). (2009). Media effects: Advances in theory and research (3rd ed.). 

Routledge. 

• Carlson, Matt. (2023). Artificial intelligence and journalism. Routledge. 

• Gray, Jonathan, Bounegru, Liliana, & Chambers, Lucy (Eds.). (2012). The data journalism handbook. O’Reilly 

Media. 

• Habermas, Jürgen. (1989). The structural transformation of the public sphere: An inquiry into a category of 

bourgeois society (Thomas Burger & Frederick Lawrence, Trans.). MIT Press. (Original work published 1962) 

• Hall, Stuart (Ed.). (1997). Representation: Cultural representations and signifying practices. Sage Publications. 

• Havens, Timothy, & Lotz, Amanda D. (2017). Understanding media industries (2nd ed.). Oxford University Press. 

• Lister, Martin, Dovey, Jon, Giddings, Seth, Grant, Iain, & Kelly, Kieran. (2009). New media: A critical 

introduction (2nd ed.). Routledge. 

• Mandiberg, Michael (Ed.). (2012). The social media reader. New York University Press. 

• Mayer-Schönberger, Viktor, & Cukier, Kenneth. (2013). Big data: A revolution that will transform how we live, 

work, and think. Houghton Mifflin Harcourt. 

• McQuail, Denis. (2010). McQuail's mass communication theory (6th ed.). Sage Publications. 

• Mosco, Vincent. (2009). The political economy of communication (2nd ed.). Sage Publications. 

• Rogers, Richard. (2013). Digital methods. MIT Press. 

• Sylvie, George, Wicks, Jan LeBlanc, Hollifield, C. Ann, Lacy, Stephen, & Sohn, Ardyth Broadrick. (2008). Media 

management: A casebook approach (4th ed.). Routledge. 

• Thussu, Daya Kishan. (2007). Media on the move: Global flow and contra-flow. Routledge.  

अकादिमक उपयोग क� �रपोटर् : 

1. International Reports 

• Reuters Institute for the Study of Journalism. (2025). Digital news report 2025. Reuters Institute, University of 

Oxford. 

• United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO). (2023). Guidelines for the 

governance of digital platforms. UNESCO. 
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• United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO). (2023). Global education monitoring 

report 2023: Technology in education. UNESCO. 

• World Economic Forum. (2025). Global risks report 2025. World Economic Forum. 

• World Economic Forum. (2025). Future of jobs report 2025. World Economic Forum. 

• Organisation for Economic Co-operation and Development (OECD). (2024). Digital economy outlook 2024. 

OECD Publishing. 

• International Telecommunication Union (ITU). (2024). Measuring digital development: Facts and figures 2024. 

ITU. 

• United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD). (2024). Digital economy report 2024. United 

Nations. 

• Pew Research Center. (2024). News consumption across social media in 2024. Pew Research Center. 

• Pew Research Center. (2024). The state of local news, trust and democracy. Pew Research Center. 

• Edelman. (2025). Edelman trust barometer 2025. Edelman. 

 

2. Indian Reports 

• Internet and Mobile Association of India (IAMAI), & Kantar. (2024). Internet in India report 2024. IAMAI. 

• Telecom Regulatory Authority of India (TRAI). (2025). The Indian telecom services performance indicators report. 

TRAI. 

• Press Council of India. (2024). Report on the state of media in India. Press Council of India. 

• Ministry of Information and Broadcasting. (2024). Annual report 2023–24. Government of India. 

• NITI Aayog. (2024). India's AI strategy and policy framework report. Government of India. 

• Data Security Council of India. (2025). India digital outlook report 2025. DSCI. 

• National Crime Records Bureau. (2024). Crime in India 2024. Ministry of Home Affairs, Government of India. 

• Election Commission of India. (2024). General elections 2024: Statistical report. Government of India. 

• Broadcast Audience Research Council India (BARC). (2024). Television audience measurement report. BARC 

India. 

• Registrar General & Census Commissioner, India. (2024). Sample registration system statistical report. 

Government of India. 

 

3. AI, Big Data and Digital Journalism Reports 

• United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO). (2023). Guidance for generative AI 

in education and research. UNESCO. 

• Reuters Institute for the Study of Journalism. (2024). Generative AI and journalism report. Reuters Institute, 

University of Oxford. 

• World Association of News Publishers (WAN-IFRA). (2024). World press trends outlook 2024–2025. WAN-IFRA. 

• International Center for Journalists (ICFJ). (2024). The state of technology in global journalism. ICFJ. 
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• Organisation for Economic Co-operation and Development (OECD). (2024). Artificial intelligence, data 

governance and society. 

राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 3 
                   मीिडया एवं मनोरंजन उद्योग शोध  

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE 
मीिडया एवं मनोरंजन 

उद्योग शोध 

 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर्  ___ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 मीिडया एवं मनोरंजन उद्योग क� संरचना, िवकास, सामािजक-सांस्कृितक भिूमका तथा भारतीय एवं वैि�क मीिडया प�र�श्य क� समग्र समझ 

िवकिसत कर सकें गे। 

 मीिडया अथर्शा�, व्यवसाय मॉडल, कॉप�रेट स्वािमत्व, मीिडया बाजार, उपभो�ा व्यवहार तथा रचनात्मक अथर्व्यवस्था (Creative 

Economy) के िसद्धांतों और शोध प्रविृ�यों का िव�ेषण कर सकें गे। 

 िफल्म, टेलीिवजन, रेिडयो, िडिजटल मीिडया, ओटीटी तथा अन्य मनोरंजन उद्योगों क� उत्पादन, िवतरण, िवपणन और दशर्क अध्ययन संबंधी 

शोध प्रिक्रयाओ ंको समझ एवं लागू कर सकें गे। 

 िव�ापन, ब्रांड संचार, सेिलिब्रटी एंडोसर्मेंट, इन्फ्लएंुसर माक� िटंग, ऑिडयंस मापन तथा मीिडया प्रभाव से जड़ेु समकालीन शोध उपकरणों और 

तकनीकों का उपयोग कर सकें गे। 

 कृित्रम बुिद्धम�ा (AI), वचुर्अल �रयिलटी (VR), ऑगमेंटेड �रयिलटी (AR), कॉपीराइट, बौिद्धक संपदा अिधकार तथा उभरती मीिडया 

तकनीकों के उद्योग और शोध पर पड़ने वाले प्रभावों का आलोचनात्मक मलू्यांकन कर सकें गे। 

 
पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 मीिडया एवं मनोरंजन उद्योग क� संरचना, कायर्प्रणाली, िवकास प्रविृ�यों तथा उसके सामािजक, सांस्कृितक एवं आिथर्क प्रभावों का िव�ेषण 
करने में स�म होंगे। 

 मीिडया अथर्शा�, व्यवसाय मॉडल, कॉप�रेट स्वािमत्व, मीिडया बाजार, मांग-आपिूतर् तथा मीिडया उपभोग से संबंिधत शोध अवधारणाओ ंऔर 
िसद्धांतों का व्यावहा�रक अनपु्रयोग कर सकें गे। 

 िफल्म, टेलीिवजन, रेिडयो, िडिजटल मीिडया एवं ओटीटी उद्योगों के उत्पादन, िवतरण, िवपणन तथा दशर्क व्यवहार से जड़ेु शोध अध्ययनों का 
मलू्यांकन एवं व्याख्या कर सकें गे। 

 िव�ापन, ब्रांड संचार, सेिलिब्रटी एंडोसर्मेंट, इन्फ्लएंुसर माक� िटंग, टीआरपी, ऑिडयंस मापन एवं मनोरंजन िवपणन रणनीितयों के प्रभावों का 
शोधपरक अध्ययन करने में द� होंगे। 
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 कृित्रम बुिद्धम�ा (AI), वचुर्अल �रयिलटी (VR), ऑगमेंटेड �रयिलटी (AR), कॉपीराइट, बौिद्धक संपदा अिधकार तथा उभरती मीिडया 
तकनीकों से संबंिधत समकालीन चनुौितयों और अवसरों का आलोचनात्मक िव�ेषण करते ह�ए स्वतंत्र शोध प�रयोजनाएँ िवकिसत कर सकें गे। 

इकाई 1 : मीिडया एवं मनोरंजन उद्योग शोध       (09 घंटे)  

• मीिडया उद्योग वैि�क एवं भारतीय मीिडया शोध  

• मीिडया उद्योग का सामािजक, सांस्कृितक एवं आिथर्क महत्व शोध  

• िपं्रट मीिडया उद्योग एवं रेिडयो, ऑिडयो उद्योग शोध  

• िसनेमा उद्योग एवं टेलीिवजन उद्योग का िवस्तार का शोध  

 

इकाई 2 : मीिडया अथर्शा� एवं व्यवसाय मॉडल शोध   (12 घंटे) 

• मीिडया उद्योग, कॉप�रेट स्वािमत्व एवं मीिडया समूह शोध  

• मीिडया उत्पाद एवं मीिडया बाजार शोध 

• मांग, आपूितर् और मीिडया उपभोग शोध 

• मीिडया और रचनात्मक अथर्व्यवस्था शोध (Creative Economy) 

 

इकाई 3 : िफल्म एवं मनोरंजन उद्योग शोध   (12 घंटे) 

• भारतीय िफल्म उद्योग, �ेत्रीय िसनेमा और वैि�क िसनेमा शोध  

• िफल्म उत्पादन, िवतरण एवं प्रदशर्नी शोध  

• बॉक्स ऑिफस िव�ेषण शोध  

• िफल्म दशर्क व्यवहार अध्ययन शोध  

 

इकाई 4 : टेलीिवजन, प्रसारण, िडिजटल मीिडया, िव�ापन उद्योग शोध    (12 घंटे) 

• सावर्जिनक, िनजी प्रसारण, टीआरपी और ऑिडयंस मापन शोध  

• कंटेंट रणनीित,  प्रोग्रािमंग, िडिजटल कंटेंट उद्योग एवं OTT दशर्क शोध  

• ब्रांड संचार, सेिलिब्रटी एंडोसर्मेंट, इन्फ्लुएंसर माक� िटंग एवं मनोरंजन िवपणन रणनीितयाँ शोध  

• ऑिडयंस मापन तकनीकें , कृित्रम बुिद्धम�ा, वचुर्अल �रयिलटी, ऑगमेंटेड �रयिलटी, कॉपीराइट एवं बौिद्धक संपदा अिधकार शोध  

प्रायोिगक कायर् :          (30 घंटे) 

 मीिडया उद्योग प्रोफाइल अध्ययन (Media Industry Profile Study) 

• िकसी मीिडया संगठन (समाचार पत्र, टीवी चैनल, रेिडयो स्टेशन, OTT प्लेटफ़ॉमर् आिद) का िवस्ततृ प्रोफाइल तैयार करना। 

• उसके स्वािमत्व, व्यवसाय मॉडल, लि�त दशर्क एवं राजस्व स्रोतों का िव�ेषण करना। 

 मीिडया बाजार िव�ेषण �रपोटर् (Media Market Analysis Report) 

• िकसी मीिडया उत्पाद या सेवा के बाजार का अध्ययन। 

EC (1283) - 30.07.2026



 47 
 

• मांग, आपूितर्, प्रितस्पधार् एवं उपभो�ा प्रविृ�यों का िव�ेषण। 

 दशर्क व्यवहार सव��ण (Audience Behaviour Survey) 

• िफल्म, टीवी, रेिडयो या OTT दशर्कों पर प्र�ावली आधा�रत सव��ण करना। 

• डेटा संग्रह, िव�ेषण एवं �रपोटर् तैयार करना। 

 बॉक्स ऑिफस एवं कंटेंट प्रदशर्न िव�ेषण (Box Office and Content Performance Analysis) 

• िकसी िफल्म, वेब सीरीज़ या टीवी कायर्क्रम के प्रदशर्न का अध्ययन। 

• दशर्क प्रितिक्रया एवं व्यावसाियक सफलता का िव�ेषण। 

 OTT प्लेटफ़ॉमर् तुलनात्मक अध्ययन (Comparative Study of OTT Platforms) 

• दो या अिधक OTT प्लेटफ़ॉमर् के कंटेंट, सदस्यता मॉडल, उपयोगकतार् अनभुव एवं व्यवसाय रणनीितयों क� तुलना करना। 

 िव�ापन एवं ब्रांड संचार शोध प�रयोजना (Advertising and Brand Communication Research Project) 

• िकसी िव�ापन अिभयान का अध्ययन। 

• उसके संदेश, लि�त समहू, प्रभाव एवं प�रणामों का िव�ेषण। 

 सोशल मीिडया एवं इन्फ्लएंुसर माक� िटंग अध्ययन (Social Media and Influencer Marketing Study) 

• िकसी ब्रांड के सोशल मीिडया अिभयान या इन्फ्लएंुसर माक� िटंग रणनीित का मलू्यांकन। 

• एंगेजमेंट एवं प्रभाव का िव�ेषण। 

 टीआरपी/ऑिडयंस मापन डेटा िव�ेषण (Audience Measurement Analysis) 

• उपलब्ध टीआरपी, व्यअूरिशप या िडिजटल एनािलिटक्स डेटा का अध्ययन। 

• िनष्कषर् एवं प्रविृ�यों क� व्याख्या करना। 

 कॉपीराइट एवं बौिद्धक संपदा अिधकार केस स्टडी (Copyright and Intellectual Property Rights Case Study) 

• मीिडया एवं मनोरंजन उद्योग से संबंिधत िकसी कॉपीराइट िववाद या कानूनी मामले का अध्ययन। 

• उसके काननूी एवं व्यावसाियक प्रभावों का िव�ेषण। 

 शोध प�रयोजना एवं प्रस्तुतीकरण (Research Project and Presentation) 

• मीिडया एवं मनोरंजन उद्योग से संबंिधत िकसी समकालीन िवषय पर लघ ुशोध करना। 

• शोध �रपोटर् तैयार कर क�ा में प्रस्तुतीकरण देना। 

सहायक पुस्तकें   : 

• िद्ववेदी, संजय. (2018). मीिडया: नए आयाम और चनुौितयाँ. नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन। 

• ितवारी, अजुर्न. (2016). जनसंचार और मीिडया अध्ययन. नई िदल्ली: राजकमल प्रकाशन। 

• पचौरी, सधुीश. (2015). मीिडया िवमशर्. नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन। 
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• चतुव�दी, जगदी�र. (2012). मीिडया, समाज और संस्कृित. नई िदल्ली: अनािमका पिब्लशसर्। 

• जोशी, रामशरण. (2014). मीिडया और बाजारवाद. नई िदल्ली: गं्रथ िशल्पी। 

• िमश्र, कृष्ण िबहारी. (2011). मीिडया लेखन और संपादन. नई िदल्ली: भारतीय �ानपीठ। 

• िसंह, ओमप्रकाश. (2017). जनसंचार: िसद्धांत और व्यवहार. नई िदल्ली: प्रकाशन संस्थान। 

• ितवारी, िव�नाथ प्रसाद (सम्पा.). (2018). मीिडया अध्ययन: अवधारणाएँ और प�रपे्र�य. नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन। 

• दबेु, श्यामाचरण. (2009). संचार और समाज. नई िदल्ली: नेशनल पिब्लिशंग हाउस। 

• पाण्डेय, िवनोद कुमार. (2019). मीिडया प्रबंधन एवं मीिडया अथर्शा�. नई िदल्ली: राधा पिब्लकेशन्स। 

 

अकादिमक उपयोग क� अन्य पुस्तकें  : 

• Albarran, A. B. (2017). Media economics: Understanding markets, industries and concepts (2nd ed.). Wiley 

Blackwell. 

• Baran, S. J. (2021). Introduction to mass communication: Media literacy and culture (11th ed.). McGraw-Hill 

Education. 

• Croteau, D., & Hoynes, W. (2019). The business of media: Corporate media and the public interest (3rd ed.). SAGE 

Publications. 

• Cunningham, S., & Craig, D. (2019). Social media entertainment: The new intersection of Hollywood and Silicon 

Valley. New York University Press. 

• Doyle, G. (2013). Understanding media economics (2nd ed.). SAGE Publications. 

• Hesmondhalgh, D. (2019). The cultural industries (4th ed.). SAGE Publications. 

• Jenkins, H. (2006). Convergence culture: Where old and new media collide. New York University Press. 

• Küng, L. (2017). Strategic management in the media: Theory to practice (2nd ed.). SAGE Publications. 

• McQuail, D. (2010). McQuail's mass communication theory (6th ed.). SAGE Publications. 

• Napoli, P. M. (2011). Audience evolution: New technologies and the transformation of media audiences. Columbia 

University Press. 

• Picard, R. G. (2011). The economics and financing of media companies. Fordham University Press. 

• Straubhaar, J., LaRose, R., & Davenport, L. (2022). Media now: Understanding media, culture, and technology 

(11th ed.). Cengage Learning. 

• Vogel, H. L. (2020). Entertainment industry economics: A guide for financial analysis (10th ed.). Cambridge 

University Press. 

• Wirtz, B. W. (2022). Media and internet management (6th ed.). Springer. 

• Kotler, P., Kartajaya, H., & Setiawan, I. (2021). Marketing 5.0: Technology for humanity. Wiley.  
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 3 
मीिडया प्रभाव एवं धारणा शोध 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE  
मीिडया प्रभाव एवं 
धारणा शोध 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर् ___ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 मीिडया प्रभाव (Media Effects) तथा धारणा (Perception) संबंधी प्रमखु िसद्धांतों, प्रितमानों एवं शोध परंपराओ ंका सम्यक् �ान प्रा� कर 

सकें गे। 

 संचार, सं�ान (Cognition), व्यवहार (Behaviour) तथा मीिडया संदेशों के प्रभावों का मनोवै�ािनक, सामािजक एवं सांस्कृितक संदभ� में 

िव�ेषण कर सकें गे। 

 एजेंडा सेिटंग, फे्रिमंग, प्राइिमंग, कल्टीवेशन, टू-स्टेप फ्लो, सीिमत प्रभाव तथा उपयोग एवं संतुि� एवं मीिडया ट्रायल जैसे प्रमखु मीिडया प्रभाव 

िसद्धांतों के आधार पर शोध करने क� �मता िवकिसत कर सकें गे। 

 दशर्क व्यवहार, चयनात्मक अवधान, चयनात्मक ग्रहण, चयनात्मक स्मिृत, पिु�करण पवूार्ग्रह (Confirmation Bias) तथा मीिडया उपभोग से 

संबंिधत शोध प्रिविधयों का उपयोग कर सकें गे। 

 राजनीितक संचार, जनमत िनमार्ण, प्रचार, दषु्प्रचार, िमथ्या सचूना, िडिजटल पहचान तथा मीिडया धारणा से जड़ेु समकालीन मदु्दों का 

आलोचनात्मक मलू्यांकन एवं शोधपरक अध्ययन करने में स�म होंगे। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 मीिडया प्रभाव एवं धारणा संबंधी प्रमखु िसद्धांतों, अवधारणाओ ंतथा शोध परंपराओ ंक� व्याख्या एवं तुलनात्मक िव�ेषण कर सकें गे। 

 मीिडया संदेशों के सं�ानात्मक, मनोवै�ािनक, सामािजक एवं व्यवहारगत प्रभावों का िविभन्न शोध �ि�कोणों के आधार पर मलू्यांकन कर सकें गे। 

 एजेंडा सेिटंग, फे्रिमंग, प्राइिमंग, कल्टीवेशन, टू-स्टेप फ्लो तथा सीिमत प्रभाव जैसे िसद्धांतों का वास्तिवक मीिडया संदभ� में अनपु्रयोग कर सकें गे। 

 दशर्क व्यवहार, चयनात्मक ग्रहण, उपयोग एवं संतुि�, जनमत िनमार्ण, प्रचार, दषु्प्रचार तथा िमथ्या सचूना से संबंिधत शोध समस्याओ ंक� 
पहचान कर उनका वै�ािनक अध्ययन कर सकें गे। 

 मीिडया धारणा, अथर्-िनमार्ण, संकेतों, प्रतीकों, िडिजटल पहचान तथा समकालीन संचार प्रिक्रयाओ ंसे जड़ेु िवषयों पर स्वतंत्र, आलोचनात्मक 
एवं शोधपरक िव�ेषण प्रस्तुत करने में स�म होंगे। 

इकाई 1 : मीिडया प्रभाव एवं धारणा शोध        (09 घंटे)  

• मीिडया प्रभाव क� एवं धारणा (Perception) शोध 

• संचार, सं�ान और व्यवहार और मानिसक प्रभाव (हाइपोडिमर्क नीडल) शोध  

• िद्व चरणीय प्रवाह (टू-स्टेप फ्लो) एवं ओिपिनयन लीडर शोध  
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• सीिमत प्रभाव (Limited Effects) प्रितमान एवं �रसेप्शन िव�ेषण शोध 
इकाई 2 : स�ंानात्मक (Cognitive) प्रभाव शोध   (12 घंटे) 

• एजेंडा सेिटंग, फे्रिमंग, प्राइिमंग शोध 

• मनोवै�ािनक एवं व्यवहारगत मीिडया प्रभाव शोध 

• समझाना (Persuasion) �ि�कोण, मीिडया व्यवहार, एवं मीिडया आक्रामकता शोध 

• कल्टीवेशन एवं सामािजक वास्तिवकता शोध 

इकाई 3 : मीिडया धारणा, दशर्क एवं चयनात्मक शोध   (12 घंटे) 

• चयनात्मक अवधान, चयनात्मक ग्रहण, चयनात्मक स्मिृत एवं पुि�करण पवूार्ग्रह शोध (Confirmation Bias) 

• उपयोग एवं संतुि� एवं सिक्रय दशर्क िसद्धांत शोध  

• राजनीितक संचार, चनुाव, लोकतंत्र और जनमत िनमार्ण शोध  

• प्रचार, दषु्प्रचार और िमथ्या सचूना शोध 

इकाई 4 : धारणा शोध : मनोवै�ािनक, सामािजक एवं सांस्कृितक धारणा     (12 घंटे) 

• धारणा, संवेदना, अथर्-िनमार्ण और मनोवै�ािनक शोध 

• स्मिृत, सचूना प्रसंस्करण, भाषा, प्रतीक और अथर्-िनमार्ण शोध 

• संकेत, प्रतीक, सेिमयोिटक्स और मीिडया संदेश शोध 

• फे्रिमंग, एजेंडा सेिटंग, सं�ानात्मक और िडिजटल पहचान शोध 

प्रायोिगक कायर् :          (30 घंटे) 

 मीिडया प्रभाव सव��ण (Media Effects Survey) 

• िकसी समाचार, िव�ापन या सोशल मीिडया सामग्री के प्रभाव का सव��ण तैयार करना एवं िव�ेषण करना। 

 दशर्क धारणा अध्ययन (Audience Perception Study) 

• िकसी टीवी कायर्क्रम, वेब सीरीज़, समाचार चैनल या िडिजटल प्लेटफॉमर् के प्रित दशर्कों क� धारणा का अध्ययन करना। 

 एजेंडा सेिटंग िव�ेषण (Agenda Setting Analysis) 

• िविभन्न समाचार माध्यमों में िकसी प्रमखु मदु्दे क� प्रस्तुित एवं प्राथिमकता का तुलनात्मक िव�ेषण करना। 

 फे्रिमंग िव�ेषण �रपोटर् (Framing Analysis Report) 

• िकसी समाचार घटना क� िविभन्न मीिडया संस्थानों द्वारा क� गई फे्रिमंग का अध्ययन करना। 

 चयनात्मक ग्रहण एवं स्मिृत अध्ययन (Selective Perception and Memory Study) 

• िविभन्न आयु वग� के लोगों पर एक ही मीिडया संदेश के ग्रहण एवं स्मरण का अध्ययन करना। 

 उपयोग एवं संतुि� शोध (Uses and Gratifications Research) 

• सोशल मीिडया, ओटीटी या समाचार माध्यमों के उपयोग के कारणों एवं संतुि� स्तर का अध्ययन करना। 

 प्रचार एवं िमथ्या सचूना पहचान प�रयोजना (Propaganda and Misinformation Project) 
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• सोशल मीिडया या समाचार सामग्री में प्रचार, दषु्प्रचार एवं फेक न्यजू के उदाहरणों क� पहचान एवं िव�ेषण करना। 

 राजनीितक संचार एवं जनमत अध्ययन (Political Communication and Public Opinion Study) 

• िकसी चनुावी अिभयान, राजनीितक िव�ापन या सावर्जिनक मदु्दे पर जनमत िनमार्ण क� प्रिक्रया का अध्ययन करना। 

 सेिमयोिटक (Semiotic) िव�ेषण प�रयोजना 

• िकसी िव�ापन, िफल्म, पोस्टर या िडिजटल अिभयान में प्रय�ु संकेतों, प्रतीकों एवं अथर्-िनमार्ण प्रिक्रया का िव�ेषण करना। 

 लघ ुशोध प�रयोजना एवं प्रस्तुित (Mini Research Project and Presentation) 

• मीिडया प्रभाव, धारणा, दशर्क व्यवहार या िडिजटल संचार से संबंिधत िकसी िवषय पर शोध �रपोटर् तैयार कर मौिखक प्रस्तुित देना। 

सहायक पुस्तकें   : 

• िद्ववेदी, सरेुश. (2018). मीिडया: नए आयाम और चनुौितयाँ. वाणी प्रकाशन। 

• ितवारी, अ�ण. (2016). जनसंचार और मीिडया अध्ययन. राजकमल प्रकाशन। 

• चतुव�दी, जगदी�र. (2012). जनसंचार माध्यम: िसद्धांत और स्व�प. अनािमका पिब्लशसर्। 

• कुमार, िवनोद. (2014). जनसंचार: िसद्धांत एवं व्यवहार. िहदंी माध्यम कायार्न्वयन िनदेशालय। 

• िमश्र, रामशरण. (2017). संचार के िसद्धांत और प्रितमान. िव�िवद्यालय प्रकाशन। 

• िसंह, ओमप्रकाश. (2018). मीिडया अनसंुधान: िसद्धांत एवं पद्धित. गं्रथ िशल्पी। 

• यादव, केशव. (2016). मीिडया और समाज. राजकमल प्रकाशन। 

• श्रीवास्तव, संजय. (2019). मीिडया, संस्कृित और समाज. वाणी प्रकाशन। 

• चतुव�दी, जगदी�र. (2014). मीिडया और वैचा�रक�. अनािमका पिब्लशसर्। 

अकादिमक उपयोग क� अन्य पुस्तकें  : 

• Berger, A. A. (2014). Using mass communication theory (3rd ed.). Sage Publications. 

• Bryant, J., & Oliver, M. B. (Eds.). (2009). Media effects: Advances in theory and research (3rd ed.). Routledge. 

• Croteau, D., & Hoynes, W. (2018). Media/society: Industries, images, and audiences (6th ed.). Sage Publications. 

• Fiske, J. (1987). Television culture. Routledge. 

• Fiske, J. (2011). Introduction to communication studies (3rd ed.). Routledge. 

• Herman, E. S., & Chomsky, N. (1988). Manufacturing consent: The political economy of the mass media. Pantheon 

Books. 

• Lippmann, W. (1922). Public opinion. Harcourt, Brace and Company. 

• Littlejohn, S. W., Foss, K. A., & Oetzel, J. G. (2017). Theories of human communication (11th ed.). Waveland 

Press. 

• McLuhan, M. (1964). Understanding media: The extensions of man. McGraw-Hill. 

• McQuail, D. (2010). McQuail's mass communication theory (6th ed.). Sage Publications. 

• Perse, E. M., & Lambe, J. (2016). Media effects and society. Routledge. 
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• Severin, W. J., & Tankard, J. W., Jr. (2014). Communication theories: Origins, methods, and uses in the mass 

media (6th ed.). Pearson. 

• Stacks, D. W., & Salwen, M. B. (Eds.). (2014). An integrated approach to communication theory and research (2nd 

ed.). Routledge. 

• Treadwell, D. F. (2016). Introducing communication research: Paths of inquiry (2nd ed.). Sage Publications. 

• Wimmer, R. D., & Dominick, J. R. (2014). Mass media research: An introduction (10th ed.). Cengage Learning. 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 3 
िहंदी पत्रका�रता शोध : 1826 से अब तक 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE  
िहदंी पत्रका�रता शोध : 

1826 से अब तक 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर् ___ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 िहदंी पत्रका�रता के उद्भव, िवकास एवं िविभन्न ऐितहािसक चरणों (1826 से वतर्मान तक) का सम्यक् �ान प्रा� कर सकें गे। 

 िहदंी पत्रका�रता और भारतीय समाज, भाषा, संस्कृित, राष्ट्रवाद तथा सामािजक प�रवतर्न के अंतस�बंधों का िव�ेषण कर सकें गे। 

 स्वतंत्रता आंदोलन में िहदंी पत्रका�रता क� भिूमका, राष्ट्रवादी चेतना के िनमार्ण तथा जनमत िनमार्ण में उसके योगदान का मलू्यांकन कर सकें गे। 

 स्वतंत्रता प्राि� के बाद राष्ट्र-िनमार्ण, लोकतांित्रक िवकास, राजनीितक िवमशर् तथा पे्रस क� सामािजक िजम्मेदा�रयों को समझ सकें गे। 

 उदारीकरण, वै�ीकरण, कॉप�रेट स्वािमत्व, इलेक्ट्रॉिनक मीिडया, िडिजटल मीिडया और सोशल मीिडया के संदभर् में िहदंी पत्रका�रता के 
समकालीन स्व�प, चनुौितयों एवं संभावनाओ ंका आलोचनात्मक अध्ययन कर सकें गे। 

 
पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 िहदंी पत्रका�रता के ऐितहािसक िवकासक्रम को कालखंडवार समझ और व्याख्याियत कर सकें गे। 

 प्रमखु िहदंी समाचार पत्रों, पित्रकाओ ंऔर पत्रकारों के योगदान का आलोचनात्मक िव�ेषण कर सकें गे। 

 िहदंी पत्रका�रता के सामािजक, राजनीितक और सांस्कृितक प्रभावों का अध्ययन कर सकें गे। 

 स्वतंत्रता आंदोलन तथा लोकतांित्रक िवकास में मीिडया क� भिूमका का मलू्यांकन कर सकें गे। 

 समकालीन िहदंी मीिडया के आिथर्क, तकनीक� और वैचा�रक आयामों को समझते ह�ए शोधपरक �ि�कोण िवकिसत कर सकें गे। 
 

इकाई 1 : िहंदी पत्रका�रता : प्रारंिभक िवकास और राष्ट्रीय चेतना आधा�रत शोध (1826–1880)   (09 घंटे) 

• उदन्त मातर्ण्ड, बंगदतू, बनारस अखबार और अन्य प्रारंिभक पत्र  

• औपिनवेिशक शासन,  िहदंी पे्रस एवं भारतेंद ुयगु क� पत्रका�रता 

• िहदंी नवजागरण, भाषा, राष्ट्रवाद और पत्रका�रता 

• सांस्कृितक चेतना और पे्रस 

 

इकाई 2 : स्वतंत्रता आंदोलन और िहंदी पत्रका�रता शोध (1881 से 1920 एवं 1920 से 1921 से 1948)  (12 घंटे) 
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• बाल गंगाधर ितलक, बंग-भंग, भाषा, संस्कृित, स्वदेशी आंदोलन और पत्रका�रता 

• भारतीय राष्ट्रवाद, गणेश शंकर िवद्याथ�, एवं माखनलाल चतुव�दी, कमर्वीर 

• महात्मा गांधी, पत्रका�रता और राष्ट्रीय चेतना 

• िहदंी पत्रका�रता का राष्ट्रवादी स्व�प 

इकाई 3 : स्वतंत्रता प्राि� के बाद िहंदी पत्रका�रता शोध (1949–1990)    (12 घंटे) 

• राष्ट्र पनुिनर्मार्ण : पत्रका�रता और रेिडयो 

• िहदंी दैिनक, समाचार एजेंसी, लोकतंत्र और पत्रका�रता 

• आपातकाल और िहदंी पत्रका�रता 

• सेंसरिशप, राजनीितक िवमशर् और वैकिल्पक पत्रका�रता 

इकाई 4 : उदारीकरण, वै�ीकरण और िहंदी पत्रका�रता शोध (1991 से अब तक)     (12 घंटे) 

• मीिडया बाजार, कॉप�रेट प्रभाव और समाचार पत्र उद्योग शोध 

• संस्करण क्रांित, िव�ापन, समाचार और मीिडया स्वािमत्व शोध 

• इलेक्ट्रॉिनक मीिडया और िहदंी पत्रका�रता शोध 

• िडिजटल और सोशल िहदंी मीिडया पत्रका�रता शोध 

प्रायोिगक कायर् :           (30 घंटे) 

 प्रारंिभक िहदंी समाचार पत्रों का अिभलेखीय अध्ययन 

• उदन्त मातर्ण्ड, बंगदतू, बनारस अखबार आिद का अध्ययन। 

• िकसी एक पत्र के 5–10 अंकों का िव�ेषण। 

• भाषा, िवषय-वस्तु और संपादक�य �ि�कोण क� �रपोटर् तैयार करना। 

 िहदंी नवजागरण और पत्रका�रता पर शोध �रपोटर् 

• भारतेंद ुयगुीन पत्र-पित्रकाओ ंका अध्ययन। 

• सामािजक सधुार, िश�ा और भाषा आंदोलन से संबंिधत सामग्री का िव�ेषण। 

• 2000 शब्दों क� शोध �रपोटर् तैयार करना। 

 स्वतंत्रता आंदोलन में िहदंी पत्रका�रता क� भिूमका का केस स्टडी 

• प्रताप, कमर्वीर या गांधीजी के िकसी पत्र का चयन। 

• स्वतंत्रता आंदोलन से संबंिधत प्रकािशत सामग्री का िव�ेषण। 

• प्रस्तुतीकरण (Presentation) तैयार करना। 

 प्रमखु िहदंी पत्रकार का व्यि�त्व एवं कृितत्व अध्ययन 

• पं. जगुल िकशोर शकु्ल, गणेश शंकर िवद्याथ�, माखनलाल चतुव�दी, बाबूराव िवष्ण ुपराड़कर आिद में से िकसी एक का चयन। 

• जीवन, पत्रका�रता-�ि� एवं योगदान पर शोध आलेख तैयार करना। 

 स्वतंत्रता-पवूर् और स्वातं�यो�र िहदंी पत्रका�रता का तुलनात्मक अध्ययन 
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• दो अलग-अलग कालखंडों के समाचार पत्रों का चयन। 

• िवषय, भाषा, िवचारधारा और उद्देश्य क� तुलना। 

• तुलनात्मक �रपोटर् प्रस्तुत करना। 

 आपातकाल (1975–77) और िहदंी पे्रस का अध्ययन 

• आपातकाल कालीन समाचार कवरेज का अध्ययन। 

• सेंसरिशप के उदाहरणों का संग्रह। 

• 2500 शब्दों क� िव�ेषणात्मक �रपोटर् तैयार करना। 

 िहदंी दैिनक समाचार पत्रों का कंटेंट िव�ेषण 

• िकसी दो प्रमखु िहदंी दैिनकों का एक स�ाह का अध्ययन। 

• राजनीित, िश�ा, अपराध, मनोरंजन और िव�ापनों का प्रितशत िनकालना। 

• ग्राफ एवं तािलकाओ ंसिहत �रपोटर् तैयार करना। 

 िहदंी िडिजटल मीिडया और सोशल मीिडया पत्रका�रता का अध्ययन 

• िकसी िहदंी न्यज़ू पोटर्ल, यट्ूयबू चैनल या सोशल मीिडया प्लेटफॉमर् का चयन। 

• कंटेंट, पाठक सहभािगता और िव�सनीयता का िव�ेषण। 

• शोध �रपोटर् तैयार करना। 

 

 मीिडया स्वािमत्व और कॉप�रेट प्रभाव पर प्रोजेक्ट 

• मीिडया समहू का चयन। 

• स्वािमत्व संरचना, िव�ापन नीित और संपादक�य प्रभाव का िव�ेषण। 

• समहू प्रस्तुित (Group Presentation) देना। 

 

 मौिखक इितहास (Oral History) प�रयोजना 

• िकसी व�र� पत्रकार, संपादक या मीिडया िवशेष� का सा�ात्कार। 

• पत्रका�रता में आए ऐितहािसक प�रवतर्नों पर प्र� तैयार करना। 

• ऑिडयो/वीिडयो �रकॉिड�ग तथा िलिखत प्रितवेदन प्रस्तुत करना। 

सहायक पुस्तकें   : 

• िमश्र, कृष्ण िबहारी. (2018). िहदंी पत्रका�रता का इितहास. वाणी प्रकाशन। 

• वैिदक, वेद प्रताप. (2012). िहदंी पत्रका�रता : उद्भव और िवकास. िहदंी बुक सेंटर। 

• ितवारी, अजुर्न. (2015). भारतीय पत्रका�रता का इितहास. िव�िवद्यालय प्रकाशन। 

• कुमार, क�ितर्. (2010). जनसंचार : िसद्धांत और अनुप्रयोग. भारती भवन। 

• पाण्डेय, रत्नाकर. (2001). िहदंी पत्रका�रता और राष्ट्रीय आंदोलन. राजकमल प्रकाशन। 

• शमार्, रामिवलास. (1999). भारतेन्द ुयगु और िहदंी नवजागरण. राजकमल प्रकाशन। 

• चन्द्र, िबिपन. (2009). भारत का स्वतंत्रता संग्राम. िहदंी माध्यम कायार्न्वयन िनदेशालय। 

EC (1283) - 30.07.2026



 56 
 

• पचौरी, सधुीश. (2011). मीिडया िवमशर्. वाणी प्रकाशन। 

• चतुव�दी, जगदी�र. (2014). मीिडया और समाज. अनािमका पिब्लशसर्। 

• पंत, एन. सी. (2005). भारत में पे्रस का इितहास. प्रकाशन िवभाग, भारत सरकार। 

• पराड़कर, बाबूराव िवष्ण.ु (संपा.). िहदंी पत्रका�रता के िविवध आयाम। 

• नटराजन, जे. (2000). भारतीय पत्रका�रता का इितहास. प्रकाशन िवभाग। 

• िवद्याथ�, गणेश शंकर. (संपा.). प्रताप के चयिनत संपादक�य। 

• चतुव�दी, माखनलाल. (संपा.). कमर्वीर के चयिनत लेख। 

अकादिमक उपयोग क� अन्य पुस्तकें  : 

• Chandra, B., Mukherjee, M., Mukherjee, A., Panikkar, K. N., Mahajan, S., & Chandra, A. (2016). India's struggle 

for independence (Revised ed.). Penguin Random House India. 

• Chandra, B., Mukherjee, M., & Mukherjee, A. (2008). India since independence. Penguin Books. 

• Jeffrey, R. (2000). India's newspaper revolution: Capitalism, politics and the Indian-language press, 1977–1999 

(2nd ed.). Oxford University Press. 

• Jeffrey, R. (2006). The press in India: From the beginnings to the present day. Oxford University Press. 

• Kohli-Khandekar, V. (2021). The Indian media business (5th ed.). Sage Publications. 

• McLuhan, M. (1964). Understanding media: The extensions of man. McGraw-Hill. 

• McQuail, D. (2010). McQuail's mass communication theory (6th ed.). Sage Publications. 

• Parthasarathi, R. (2009). Journalism in India: From the earliest times to the present day. Sterling Publishers. 

• Sarkar, S. (2014). Modern India: 1885–1947 (2nd ed.). Pearson Education. 

• Severin, W. J., & Tankard, J. W. (2013). Communication theories: Origins, methods, and uses in the mass media 

(6th ed.). Pearson. 

• O'Shaughnessy, M., & Stadler, J. (2012). Media and society: An introduction (5th ed.). Oxford University Press. 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 3 
ऑिडयंस िसद्धांत शोध 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE 
ऑिडयंस िसद्धांत शोध 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर्  __ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 ऑिडयंस अध्ययन क� अवधारणाओ,ं प्रमखु िसद्धांतों तथा शोध परंपराओ ंसे िवद्यािथर्यों को प�रिचत कराना तथा मीिडया–ऑिडयंस संबंधों क� 
समझ िवकिसत करना। 

 िडिजटल यगु में ऑिडयंस क� बदलती प्रकृित, सहभागी संस्कृित, नेटवकर्  समाज एवं नाग�रक पत्रका�रता के िविभन्न आयामों का अध्ययन कराना। 

 सोशल मीिडया, एल्गो�रदम, कंटेंट िविजिबिलटी तथा ऑिडयंस एंगेजमेंट से संबंिधत समकालीन शोध प्रविृ�यों एवं व्यवहारों क� समझ िवकिसत 
करना। 

 वेब एनािलिटक्स, िडिजटल डेटा, ऑिडयंस मापन तकनीकों एवं एंगेजमेंट मैिट्रक्स के उपयोग द्वारा ऑिडयंस व्यवहार के िव�ेषण क� �मता 
िवकिसत करना। 

 मीिडया प्रभाव, जनमत िनमार्ण, राजनीितक संचार, फेक न्यजू एवं िमसइन्फॉम�शन से संबंिधत शोध समस्याओ ंके अध्ययन, िव�ेषण एवं स्वतंत्र 
शोध कायर् हतेु आवश्यक कौशल िवकिसत करना। 
 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 ऑिडयंस अध्ययन क� प्रमखु अवधारणाओ,ं िसद्धांतों, शोध परंपराओ ंतथा ऑिडयंस �रसेप्शन संबंधी �ि�कोणों का िव�ेषणात्मक मलू्यांकन 
कर सकें गे। 

 िडिजटल यगु में ऑिडयंस क� बदलती प्रकृित, सहभागी संस्कृित, नेटवकर्  समाज, नाग�रक पत्रका�रता एवं ऑनलाइन समदुायों के िवकास का 
आलोचनात्मक अध्ययन कर सकें गे। 

 सोशल मीिडया, एल्गो�रदम, कंटेंट िविजिबिलटी तथा ऑिडयंस एंगेजमेंट से संबंिधत शोध प्रविृ�यों और व्यवहा�रक आयामों का िव�ेषण कर 
सकें गे। 

 वेब एनािलिटक्स, िडिजटल डेटा, ऑिडयंस मापन तकनीकों एवं एंगेजमेंट मैिट्रक्स के माध्यम से ऑिडयंस व्यवहार का अध्ययन एवं व्याख्या कर 
सकें गे। 

 मीिडया प्रभाव, जनमत िनमार्ण, राजनीितक संचार, फेक न्यजू, िमसइन्फॉम�शन तथा चुनावी ऑिडयंस से संबंिधत समकालीन शोधों का 
आलोचनात्मक मलू्यांकन करते ह�ए स्वतंत्र शोध कायर् करने में स�म होंगे। 

 
इकाई 1: ऑिडयंस अध्ययन : सैद्धांितक एवं वैचा�रक शोध      (9 घंटे)  

• ऑिडयंस अवधारणा, प्रकार एवं ऑिडयंस �रसेप्शन शोध  
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• ऑिडयंस अध्ययन का िवकास एवं प्रमुख शोध परंपराएँ 

• पारंप�रक ऑिडयंस िसद्धांत शोध : हाइपोडिमर्क नीडल िसद्धांत शोध, टू-स्टेप फ्लो शोध, यज़ूेज़ एंड ग्रैिटिफकेशन शोध  

• मीिडया संदेश, मास ऑिडयंस, सेगमेंटेड ऑिडयंस एवं ऑिडयंस के मध्य अंतःिक्रया शोध  

इकाई 2: न्यू ऑिडयंस, िडिजटल ससं्कृित एवं सहभािगता शोध       (12 घंटे) 

• िडिजटल यगु में ऑिडयंस : सिक्रय (Active) एवं िनिष्क्रय (Passive) ऑिडयंस 

• स्टुअटर् हॉल का एन्कोिडंग िडकोंडींग एवं �रसेप्शन 

• सहभागी संस्कृित (Participatory Culture) और नेटवकर्  समाज 

• नाग�रक पत्रका�रता, िडिजटल समदुायों एवं ऑनलाइन सहभािगता पर समकालीन शोध  

इकाई 3 : िडिजटल मीिडया, एल्गो�रदम एवं ऑिडयंस एगेंजमेंट शोध       (12 घंटे) 

• सोशल मीिडया प्लेटफॉम्सर् और ऑिडयंस व्यवहार शोध  

• कंटेंट िडस्कवरी, िविजिबिलटी, एल्गो�रदम, िफ़ल्टर बबल एवं इको-चैम्बर शोध  

• एंगेजमेंट मैिट्रक्स : लाइक, शेयर, कमेंट, िक्लक-थ्र ूरेट एवं वॉच टाइम शोध  

• ब्रांड कम्यिुनकेशन, ऑिडयंस एंगेजमेंट, कैं पेन एवं ऑिडयंस प्रितिक्रया शोध 

 
इकाई 4 : मीिडया प्रभाव, जनमत एवं ऑिडयंस िव�ेषण शोध : तकनीकें  एवं मापन     (12 घंटे) 

• वेब एनािलिटक्स, िडिजटल डेटा एवं ऑिडयंस मापन शोध 

• मीिडया प्रभाव उपयोग एवं सामािजक व्यवहार शोध 

• जनमत िनमार्ण में मीिडया एवं ऑिडयंस शोध  

• राजनीितक संचार, फेक न्यजू, िमसइन्फॉम�शन, ऑिडयंस �रसेप्शन एवं चनुावी ऑिडयंस शोध  

प्रायोिगक कायर् :          (30 घंटे) 

 िकसी समाचार पत्र, टेलीिवजन चैनल अथवा िडिजटल प्लेटफॉमर् क� ऑिडयंस प्रोफाइल तैयार करना। 

 मीिडया उपयोग एवं संतुि� (Uses and Gratifications) पर आधा�रत एक लघु सव��ण तैयार कर उसका िव�ेषण करना। 

 सोशल मीिडया उपयोगकतार्ओ ंके व्यवहार का अध्ययन करने हतेु प्र�ावली का िनमार्ण एवं डेटा संग्रहण करना। 

 िकसी िडिजटल मीिडया प्लेटफॉमर् (YouTube, Instagram, Facebook आिद) के ऑिडयंस एंगेजमेंट मैिट्रक्स (Likes, Shares, 

Comments, Views) का िव�ेषण करना। 

 स्टुअटर् हॉल के एन्कोिडंग-िडकोिडंग मॉडल के आधार पर िकसी मीिडया सामग्री क� ऑिडयंस प्रितिक्रया का अध्ययन करना। 

 िकसी ऑनलाइन समदुाय (Online Community) या िडिजटल समहू का केस स्टडी तैयार करना। 

 फेक न्यजू अथवा िमसइन्फॉम�शन से संबंिधत िकसी घटना का ऑिडयंस �रसेप्शन एवं प्रभाव िव�ेषण करना। 

 िकसी ब्रांड या सोशल मीिडया अिभयान (Campaign) क� ऑिडयंस सहभािगता (Audience Engagement) का अध्ययन एवं �रपोटर् तैयार 

करना। 

 वेब एनािलिटक्स अथवा सोशल मीिडया इनसाइट्स (Analytics Dashboard) के आंकड़ों का िव�ेषण कर िनष्कषर् प्रस्तुत करना। 
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 ऑिडयंस अध्ययन से संबंिधत िकसी समकालीन िवषय पर लघु शोध प�रयोजना (Mini Research Project) तैयार कर शोध �रपोटर् एवं 

प्रस्तुतीकरण देना। 

 ऑिडयंस सव� प्रोजेक्ट:िकसी मीिडया प्लेटफॉमर् (टीवी/यट्ूयबू/इसं्टाग्राम) के दशर्कों पर सव� कर �रपोटर् तैयार करना। 

 सोशल मीिडया एनािलिसस:िकसी पेज/चैनल के एंगेजमेंट (लाइक, शेयर, कमेंट) का िव�ेषण करना। 

 कंटेंट स्टे्रटेजी िनमार्ण:िकसी िवशेष ऑिडयंस समहू (यवुा, ग्रामीण, मिहला आिद) के िलए कंटेंट प्लान बनाना। 

 फोकस ग्रपु िडस्कशन:िकसी मीिडया कंटेंट पर दशर्कों क� प्रितिक्रया समझने के िलए समहू चचार् आयोिजत करना। 

 केसस्टडी: िकसी वायरल कंटेंट या ट्रेंड का ऑिडयंस व्यवहार के �ि�कोण से अध्ययन। 

सहायक पुस्तकें  : 

• पचौरी, सधुीश. (2010). मीिडया : नया दौर, नए प्र�. नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन। 

• जोशी, परूनचंद्र. (2009). संचार, समाज और संस्कृित. नई िदल्ली: गं्रथ िशल्पी। 

• यादव, केशवचंद्र. (2018). जनसंचार एवं मीिडया अध्ययन. नई िदल्ली: राधा पिब्लकेशन्स। 

• िसंह, ओमप्रकाश. (2016). जनसंचार : िसद्धांत और व्यवहार. नई िदल्ली: क्लािसकल पिब्लिशंग कंपनी। 

• कुमार, िवनोद. (2019). न्य ूमीिडया : िसद्धांत और व्यवहार. नई िदल्ली: राजकमल प्रकाशन। 

• िमश्र, रामशरण. (2017). जनसंचार अनुसंधान. नई िदल्ली: राधा पिब्लकेशन्स। 

• श्रीवास्तव, के. एम. (2015). मीिडया शोध : िसद्धांत एवं पद्धित. नई िदल्ली: वाणी प्रकाशन। 

अकादिमक उपयोग क� अन्य पुस्तकें  : 

• The Audience Studies Reader. (2003). Edited by Will Brooker & Deborah Jermyn. London: Routledge. 

• Audience Analysis. McQuail, D. (1997). Thousand Oaks, CA: Sage Publications. 

• Mass Communication Theory. McQuail, D. (2010). London: Sage Publications. 

• Media/Society: Industries, Images, and Audiences. Croteau, D., & Hoynes, W. (2019). Thousand Oaks, CA: Sage 

Publications. 

• The Practice of Social Research. Babbie, E. (2020). Boston: Cengage Learning. 

• Media Research Methods. Gunter, B. (2000). London: Sage Publications. 

• Participatory Culture in a Networked Era. Jenkins, H., Ito, M., & Boyd, D. (2016). Cambridge: Polity Press. 

• Convergence Culture. Jenkins, H. (2006). New York: New York University Press. 

• Digital Methods. Rogers, R. (2013). Cambridge, MA: MIT Press. 

• Research Methods for Media and Cultural Studies. Stokes, J. (2013). London: Palgrave Macmillan. 

आवश्यक �रपोटर् : 

िहंदी एवं भारतीय सदंभर् क� �रपोटर् 

• Internet and Mobile Association of India, & Kantar. (2023). Internet in India report 2023. IAMAI. 

• Federation of Indian Chambers of Commerce and Industry, & Ernst & Young. (2024). Indian media and 

entertainment industry report 2024. FICCI & EY. 
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• Telecom Regulatory Authority of India. (2024). The Indian telecom services performance indicators. TRAI. 

• Press Information Bureau. (2023). Digital media and internet usage in India: Statistical report. Government of 

India. 

• Ministry of Information and Broadcasting. (2023). Annual report 2022–23. Government of India. 

International Reports 

• Newman, N., Fletcher, R., Robertson, C. T., Eddy, K., & Nielsen, R. K. (2024). Reuters Institute digital news report 

2024. Reuters Institute for the Study of Journalism, University of Oxford. 

• We Are Social, & Meltwater. (2024). Digital 2024: Global overview report. We Are Social. 

• Nielsen. (2024). The Nielsen audience report. Nielsen. 

• Edison Research, & SiriusXM Media. (2024). The infinite dial 2024. Edison Research. 

• Sensor Tower. (2024). State of mobile 2024. Sensor Tower. 

• WAN-IFRA. (2024). World press trends outlook 2024–2025. World Association of News Publishers. 

• Statista Research Department. (2024). Media consumption worldwide: Statistics and facts. Statista. 

• Dentsu. (2024). Digital society index 2024. Dentsu International. 

• Pew Research Center. (2024). Social media use in 2024. Pew Research Center. 

• Ofcom. (2024). Online nation 2024 report. Office of Communications (Ofcom). 

• Reuters Institute for the Study of Journalism. (2023). Journalism, media, and technology trends and predictions 

2024. University of Oxford. 

• United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization. (2023). Global media and information literacy 

assessment framework report. UNESCO. 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 3 
मूिवंग इमेज िसद्धांत शोध 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE  
मूिवंग इमेज िसद्धांत 
शोध 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 मिूवंग इमेज अध्ययन क� अवधारणाओ,ं िवकास, शोध परंपराओ ंतथा �श्य-श्रव्य संचार के सैद्धांितक आधारों से िवद्यािथर्यों को प�रिचत कराना। 

 िफल्म, टेलीिवजन, िडिजटल वीिडयो एवं स्क्र�न संस्कृित में अथर्-िनमार्ण, मीिडया प्रितिनिधत्व तथा सामािजक-सांस्कृितक िवमश� क� शोधपरक 

समझ िवकिसत करना। 

 मिूवंग इमेज क� भाषा, व्याकरण, �श्य संरचना, कैमरा तकनीकों, प्रकाश, रंग एवं ध्विन के िव�ेषण हतेु आवश्यक आलोचनात्मक एवं शोध कौशल 

िवकिसत करना। 

 िफल्म िसद्धांतों, सेमीओिटक्स, नैरेिटव संरचनाओ,ं मोंटाज तथा �श्य अथर्-िनमार्ण से संबंिधत प्रमखु वैचा�रक एवं शोध �ि�कोणों का अध्ययन 

कराना। 

 संपादन, िवजअुल स्टोरीटेिलंग, ऑिडयंस �रसेप्शन, OTT एवं सोशल मीिडया कंटेंट के िव�ेषण द्वारा स्वतंत्र शोध, आलोचनात्मक मलू्यांकन तथा 

अकादिमक लेखन क� �मता िवकिसत करना।  

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 मिूवंग इमेज अध्ययन क� प्रमखु अवधारणाओ,ं शोध परंपराओ ंतथा �श्य-श्रव्य संचार के सैद्धांितक आधारों क� व्याख्या एवं िव�ेषण कर सकें गे। 

 िफल्म, टेलीिवजन, िडिजटल वीिडयो एवं स्क्र�न संस्कृित में अथर्-िनमार्ण, मीिडया प्रितिनिधत्व तथा सामािजक-सांस्कृितक िवमश� का 

आलोचनात्मक मलू्यांकन कर सकें गे। 

 मिूवंग इमेज क� भाषा, �श्य संरचना, कैमरा तकनीकों, Mise-en-scène, प्रकाश, रंग एवं ध्विन के माध्यम से िनिमर्त अथ� का शोधपरक िव�ेषण 

कर सकें गे। 

 औपचा�रकतावाद, यथाथर्वाद, औटेर, जॉनर, मोंटाज तथा सेमीओिटक्स जैसे प्रमुख िफल्म िसद्धांतों का प्रयोग करते ह�ए िफल्म एवं वीिडयो सामग्री 

का आलोचनात्मक अध्ययन कर सकें गे। 

 संपादन, िवजअुल स्टोरीटेिलंग, ऑिडयंस �रसेप्शन, OTT एवं सोशल मीिडया कंटेंट से संबंिधत शोध समस्याओ ंक� पहचान कर स्वतंत्र शोध, केस 

स्टडी एवं अकादिमक �रपोटर् तैयार करने में स�म होंगे।  

इकाई 1: मूिवंग इमेज अध्ययन : अवधारणात्मक शोध        (9 घंटे) 
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• मिूवंग इमेज क� अवधारणा एवं िवकास 

• िफल्म, टेलीिवजन, वीिडयो एवं िडिजटल स्क्र�न संस्कृित पर शोध क� परंपरा 

• �श्य-श्रव्य संचार, संस्कृित, मीिडया प्रितिनिधत्व एवं अथर्-िनमार्ण (Meaning Making) पर शोध  

• मिूवंग इमेज : सामािजक, सांस्कृितक एवं वैचा�रक शोध 

इकाई 2: मूिवंग इमेज क� भाषा, व्याकरण एवं �श्य िव�ेषण शोध     (12 घंटे) 

• शॉट, सीन, सीक्वेंस, �श्य संरचना, कैमरा एंगल, मवूमेंट, फे्रिमंग एवं �श्य िबंद ु(Point of View) आिद 

• Mise-en-scène, प्रकाश, रंग, ध्विन, साउंडस्केप एवं प्रतीक के अथर्-िनमार्ण 

• �श्य-श्रव्य पाठ (Audio-Visual Text) का िव�ेषण 

• िफल्म एवं वीिडयो सामग्री का पाठपरक (टेक्स्टुअल) अध्ययन 

इकाई 3: िफल्म िसद्धांत, सेमीओिटक्स एवं नैरेिटव शोध     (12 घंटे) 

• औपचा�रकतावाद (Formalism) एवं यथाथर्वाद (Realism) शोध 

• औटेर (Auteur) एवं जॉनर (Genre) शोध 

• मोंटाज िसद्धांत, �श्य अथर्-िनमार्ण एवं दशर्क प्रभाव शोध : सग�ई आइज़ेंस्टीन, कुलेशोव एवं पदुोविकन 

• सेमीओिटक्स (Semiotics), संकेताथर्, िमथक, प्रतीक एवं वैचा�रक शोध 

इकाई 4 : सपंादन, नैरेिटव िवजुअल ससं्कृित एवं ऑिडयंस �रसेप्शन शोध    (12 घंटे) 

• संपादन िसद्धांत एवं तकनीक का अध्ययन 

• िवजअुल स्टोरीटेिलंग एवं पटकथा संरचना का अध्ययन 

• िडिजटल वीिडयो, OTT एवं सोशल मीिडया कंटेंट का अध्ययन  

• ऑिडयंस �रसेप्शन, व्याख्या एवं सहभािगता संबंधी शोध 

प्रायोिगक कायर् :         (30 घंटे) 

 िकसी चयिनत िफल्म, व�ृिचत्र या वेब-सीरीज़ का मूिवंग इमेज अध्ययन के �ि�कोण से िव�ेषणात्मक प्रितवेदन तैयार करना। 

 िकसी �श्य-श्रव्य सामग्री में शॉट, सीन, सीक्वेंस, कैमरा एंगल, मवूमेंट एवं फे्रिमंग का अध्ययन कर �रपोटर् प्रस्तुत करना। 

 चयिनत िफल्म/वीिडयो में Mise-en-scène, प्रकाश, रंग, ध्विन एवं प्रतीकों के उपयोग का िव�ेषण करना। 

 िकसी िफल्म, िव�ापन या िडिजटल वीिडयो का टेक्स्टुअल (Textual) एवं �श्य-श्रव्य (Audio-Visual) िव�ेषण करना। 

 औपचा�रकतावाद (Formalism) अथवा यथाथर्वाद (Realism) के आधार पर िकसी िफल्म का आलोचनात्मक अध्ययन एवं प्रस्तुतीकरण 

करना। 

 िकसी िनद�शक (Auteur) क� दो या अिधक िफल्मों का तुलनात्मक अध्ययन कर उनक� शैलीगत िवशेषताओ ंपर �रपोटर् तैयार करना। 

 िकसी िफल्म या वेब-सीरीज़ का सेमीओिटक (Semiotic) िव�ेषण करते ह�ए संकेत, िमथक, प्रतीक एवं वैचा�रक अथ� क� पहचान करना। 

 मोंटाज एवं संपादन तकनीकों के प्रभाव का अध्ययन करने हतेु िकसी �श्य (Scene) का िव�ेषणात्मक केस स्टडी तैयार करना। 

 OTT प्लेटफॉमर् अथवा सोशल मीिडया वीिडयो कंटेंट के दशर्क व्यवहार (Audience Reception) का सव��ण एवं िव�ेषण करना। 
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 मिूवंग इमेज अध्ययन से संबंिधत िकसी समकालीन िवषय पर लघ ुशोध प�रयोजना (Mini Research Project) तैयार कर शोध �रपोटर् एवं 

प्रस्तुतीकरण प्रस्तुत करना।  
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 3 
मीिडया का सांस्कृितक वचर्स्व शोध  

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE  
मीिडया का सांस्कृितक 
वचर्स्व शोध 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 सांस्कृितक वचर्स्व, शि�, िवचारधारा एवं समाज के मध्य संबंधों का अध्ययन करते ह�ए एंटोिनयो ग्राम्शी के सांस्कृितक वचर्स्व िसद्धांत तथा 

सहमित-िनमार्ण क� प्रिक्रयाओ ंको शोधपरक �ि� से समझ सकें गे। 

 मीिडया प्रितिनिधत्व, सांस्कृितक राजनीित, �िढ़बद्धता, वगर्, जाित, िलंग एवं समुदाय से संबंिधत िवमश� का आलोचनात्मक िव�ेषण करते ह�ए 

मीिडया में शि� और िवचारधारा क� भिूमका का अध्ययन कर सकें गे। 

 लईु अल्थसूर के वैचा�रक राज्य तंत्र (ISA), िवचारधारा, �ान, शि� एवं िवमशर् संबंधी िसद्धांतों के माध्यम से मीिडया और सामािजक संरचनाओ ंके 

अंतस�बंधों का मलू्यांकन कर सकें गे। 

 लोकिप्रय संस्कृित, उपसंस्कृित, काउंटर कल्चर, यवुा संस्कृित एवं सांस्कृितक प्रितरोध क� अवधारणाओ ंका अध्ययन करते ह�ए सांस्कृितक 

अध्ययन, उपसंस्कृित तथा प्रितरोध संबंधी प्रमखु िसद्धांतों को शोधपरक संदभर् में समझ सकें गे। 

 वै�ीकरण, िडिजटल संस्कृित, सोशल मीिडया, नेटवकर्  समाज, ग्लोकलाइजेशन तथा िडिजटल प्रितरोध क� प्रिक्रयाओ ंका िव�ेषण करते ह�ए 

समकालीन मीिडया, संस्कृित और शि� संरचनाओ ंके बदलते स्व�प का आलोचनात्मक अध्ययन कर सकें गे। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 सांस्कृितक वचर्स्व, िवचारधारा, शि�, नाग�रक समाज तथा राज्य से संबंिधत प्रमुख िसद्धांतों और शोध परंपराओ ंका आलोचनात्मक िव�ेषण 

करते ह�ए संस्कृित और स�ा के अंतस�बंधों को स्प� कर सकें गे। 

 मीिडया प्रितिनिधत्व, सांस्कृितक राजनीित, �िढ़बद्धता, वगर्, जाित, िलंग एवं समुदाय संबंधी िवमश� का अध्ययन कर मीिडया में िनिहत वैचा�रक 

संरचनाओ ंतथा शि� संबंधों क� पहचान और मलू्यांकन कर सकें गे। 

 ग्राम्शी, अल्थसूर, फ्रैं कफटर् स्कूल तथा सांस्कृितक अध्ययन परंपरा के प्रमखु िसद्धांतों को समकालीन मीिडया एवं सांस्कृितक प�रघटनाओ ंके 

िव�ेषण में प्रभावी �प से लागू कर सकें गे। 
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 लोकिप्रय संस्कृित, उपसंस्कृित, काउंटर कल्चर, यवुा संस्कृित तथा सांस्कृितक प्रितरोध के िविभन्न स्व�पों का अध्ययन कर वैकिल्पक पहचान, 

प्रितरोध और सांस्कृितक प�रवतर्न क� प्रिक्रयाओ ंको समझ सकें गे। 

 वै�ीकरण, िडिजटल संस्कृित, सोशल मीिडया, नेटवकर्  समाज, ग्लोकलाइजेशन एवं िडिजटल प्रितरोध से संबंिधत समकालीन मदु्दों पर शोधपरक 

�ि�कोण िवकिसत करते ह�ए स्वतंत्र िव�ेषण, आलोचनात्मक िचंतन तथा अकादिमक अनुसंधान करने में स�म होंगे। 

इकाई 1 : सांस्कृितक वचर्स्व एवं शोध परंपराए ँ      (9 घंटे) 

• सांस्कृितक वचर्स्व: संस्कृित, शि� और समाज संबंध शोध  

• सांस्कृितक वचर्स्व (Cultural Hegemony) एवं एंटोिनयो ग्राम्शी का सांस्कृितक वचर्स्व िसद्धांत का अध्ययन  

• नाग�रक समाज, राज्य और स�ा एवं सहमित िनमार्ण क� प्रिक्रया का अध्ययन 

• िवचारधारा, शि� और मीिडया शोध 

इकाई 2 : मीिडया प्रितिनिधत्व और सांस्कृितक-राजनीित शोध     (12 घंटे) 

• मीिडया, सांस्कृितक राजनीित और प्रितिनिधत्व (Representation) शोध 

• �िढ़बद्धता (Stereotyping), वगर्, जाित, िलंग और समदुाय का मीिडया शोध  

• लईु अल्थसूर और वैचा�रक राज्य तंत्र (ISA) शोध  

• शि�, �ान, िवचारधारा (Ideology), वैचा�रक िनमार्ण और िवमशर् शोध  

इकाई 3 : लोकिप्रय ससं्कृित, उपसंस्कृित और प्रितरोध का अध्ययन    (12 घंटे) 

• लोकिप्रय संस्कृित (Popular Culture), उपसंस्कृित (Subculture) एवं काउंटर कल्चर शोध  

• सांस्कृितक प्रितरोध, यवुा संस्कृित और वैकिल्पक पहचान का अध्ययन 

• फ्रैं कफटर् स्कूल का जनसंस्कृित िसद्धांत (Mass Culture Theory) एवं सांस्कृितक अध्ययन िसद्धांत (Cultural Studies Theory) का 

अध्ययन  

• उपसंस्कृित िसद्धांत (Subculture Theory) एवं प्रितरोध िसद्धांत (Theory of Resistance) का अध्ययन  

इकाई 4 : वै�ीकरण िडिजटल ससं्कृित, सोशल मीिडया और शि� सरंचनाओ ंका अध्ययन  (12 घंटे) 

• वैि�क मीिडया, स्थानीय संस्कृित, संकरण (Hybridization) और ग्लोकलाइजेशन शोध 

• वै�ीकरण, िडिजटल संस्कृित एवं नेटवकर्  समाज शोध  

• सोशल मीिडया, शि� संरचनाएँ एवं िडिजटल प्रितरोध शोध 

• िडिजटल संस्कृित, नेटवकर्  समाज (Network Society) और वैि�क मीिडया शोध  

प्रायोिगक कायर्:         (30 घंटे)  

 सांस्कृितक वचर्स्व का अध्ययन 

• िकसी समाचार पत्र, टीवी चैनल अथवा िडिजटल मीिडया मंच क� सामग्री का िव�ेषण कर सांस्कृितक वचर्स्व के उदाहरणों क� पहचान करते ह�ए 
�रपोटर् तैयार करें। 

 मीिडया प्रितिनिधत्व िव�ेषण 

• िकसी िफल्म, वेब सीरीज़, िव�ापन या समाचार सामग्री में वगर्, जाित, िलंग अथवा समदुाय के प्रितिनिधत्व का अध्ययन कर प्रस्तुित दें। 

 �िढ़बद्धता (Stereotyping) अध्ययन 
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• िविभन्न मीिडया माध्यमों में प्रय�ु �िढ़बद्ध छिवयों का संकलन कर उनके सामािजक प्रभावों पर शोध-�रपोटर् तैयार करें। 

 ग्राम्शी के सांस्कृितक वचर्स्व िसद्धांत का अनपु्रयोग 

• िकसी समकालीन सामािजक, राजनीितक अथवा मीिडया घटना का ग्राम्शी के िसद्धांत के आधार पर िव�ेषणात्मक अध्ययन करें। 

 लोकिप्रय संस्कृित सव��ण 

• यवुाओ ंके बीच लोकिप्रय सांस्कृितक प्रविृ�यों (िफल्म, संगीत, फैशन, सोशल मीिडया आिद) पर प्र�ावली आधा�रत सव��ण कर िनष्कषर् 
प्रस्तुत करें। 

 उपसंस्कृित (Subculture) अध्ययन 

• िकसी िविश� उपसंस्कृित (जैसे गेिमंग समदुाय, फैन कल्चर, बाइकसर् समूह आिद) का केस स्टडी तैयार करें। 

 सोशल मीिडया िवमशर् िव�ेषण 

• िकसी समसामियक सामािजक या राजनीितक िवषय पर सोशल मीिडया पोस्ट, िटप्पिणयों एवं हशैटैग अिभयानों का िव�ेषण करें। 

 िडिजटल प्रितरोध अिभयान का अध्ययन 

• िकसी ऑनलाइन सामािजक आंदोलन या िडिजटल प्रितरोध अिभयान (जैसे पयार्वरण, लैंिगक समानता, िश�ा आिद) का शोधपरक अध्ययन 
करें। 

 वै�ीकरण एवं स्थानीय संस्कृित प�रयोजना 

• वै�ीकरण के प्रभाव से स्थानीय संस्कृित, भाषा, भोजन, पहनावे या परंपराओ ंमें आए प�रवतर्नों का �ेत्रीय अध्ययन कर �रपोटर् तैयार करें। 

 लघ ुशोध प�रयोजना एवं सेिमनार प्रस्तुित 

• पाठ्यक्रम से संबंिधत िकसी िवषय पर सािहत्य समी�ा, डेटा संकलन एवं िव�ेषण के आधार पर लघ ुशोध-पत्र तैयार कर सेिमनार में प्रस्तुत करें। 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 3 
मीिडया प्रोफेशनल शोध 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE -7 
मीिडया प्रोफेशनल 
शोध 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 मीिडया पेशेवरों क� भिूमका, उ�रदाियत्व एवं नैितक मानकों क� समझ िवकिसत करना तािक िवद्याथ� पत्रका�रता, संपादन, समाचार चयन तथा 

मीिडया आचार-संिहता के िसद्धांतों का आलोचनात्मक अध्ययन कर सकें । 

 मीिडया संगठनों क� कायर्प्रणाली एवं समाचार उत्पादन प्रिक्रयाओ ंका अध्ययन कराना िजससे िवद्याथ� सचूना संग्रह, �रपोिट�ग, संपादन, न्यज़ू 

प्रोडक्शन तथा लोकिप्रय संस्कृित के िनमार्ण और प्रसार क� प्रिक्रयाओ ंको समझ सकें । 

 िडिजटल मीिडया एवं नई संचार प्रौद्योिगिकयों के स्व�प का िव�ेषणात्मक �ान प्रदान करना तािक िवद्याथ� मल्टीमीिडया पत्रका�रता, सोशल 

मीिडया एंगेजमेंट, डेटा जनर्िलज्म, फैक्ट-चेिकंग तथा ऑनलाइन कंटेंट िनमार्ण क� समकालीन प्रविृ�यों का अध्ययन कर सकें । 

 मीिडया में शि�, प्रितिनिधत्व, िविनयमन एवं बाजारीकरण क� प्रिक्रयाओ ंका आलोचनात्मक मलू्यांकन करना िजससे िवद्याथ� मीिडया स्वािमत्व, 

कॉप�रेट प्रभाव, टीआरपी संस्कृित, प्लेटफॉमर् शि� एवं सचूना प्रवाह के सामािजक-राजनीितक आयामों को समझ सकें । 

 शोधपरक �ि�कोण, िव�ेषणात्मक �मता एवं व्यावहा�रक कौशल का िवकास करना तािक िवद्याथ� मीिडया से संबंिधत समस्याओ,ं चुनौितयों एवं 

समकालीन मदु्दों का अध्ययन कर स्वतंत्र शोध, तथ्य-जांच, डेटा िव�ेषण तथा मीिडया सामग्री का समालोचनात्मक मलू्यांकन कर सकें । 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 मीिडया पेशेवरों क� भिूमका, उ�रदाियत्व, व्यावसाियक आचरण तथा मीिडया नैितकता के िसद्धांतों का िव�ेषण करते ह�ए पत्रका�रता में िनष्प�ता, 

वस्तुिन�ता, िव�सनीयता एवं जवाबदेही के महत्व को स्प� कर सकें गे। 

 मीिडया संगठनों क� कायर्प्रणाली, समाचार संकलन, सत्यापन, संपादन, �रपोिट�ग एवं समाचार उत्पादन प्रिक्रयाओ ंका आलोचनात्मक अध्ययन कर 

िविभन्न मीिडया प्लेटफॉम� क� कायर्प्रणाली का मलू्यांकन कर सकें गे। 
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 िडिजटल मीिडया, मल्टीमीिडया पत्रका�रता, सोशल मीिडया संचार, डेटा जनर्िलज्म एवं फैक्ट-चेिकंग से संबंिधत अवधारणाओ,ं तकनीकों एवं शोध 

पद्धितयों का प्रभावी उपयोग कर सकें गे। 

 फेक न्यज़ू, मीिडया िविनयमन, मीिडया स्वािमत्व, कॉप�रेट प्रभाव, टीआरपी संस्कृित तथा प्लेटफॉमर् शि� जैसी समकालीन मीिडया चनुौितयों का 

िव�ेषण करते ह�ए उनके सामािजक, राजनीितक एवं सांस्कृितक प्रभावों का मलू्यांकन कर सकें गे। 

 मीिडया संबंधी िवषयों पर शोध, डेटा िव�ेषण, तथ्य-जांच, सामग्री िव�ेषण एवं शोध-आधा�रत �रपोटर् लेखन के माध्यम से स्वतंत्र, आलोचनात्मक 

एवं व्यावसाियक �ि�कोण िवकिसत कर सकें गे। 

इकाई 1 : मीिडया पेशेवरों क� भूिमका, उ�रदाियत्व एवं व्यावसाियक आचरण शोध   (9 घंटे) 

• मीिडया पेशेवरों क� अवधारणा, बदलता स्व�प और पेशेवर आचरण (Professional Conduct) का अध्ययन 

• पारंप�रक एवं िडिजटल मीिडया में कायर्-�ेत्र शोध 

• समाचार संकलन, सत्यापन संपादक�य िनणर्य एवं समाचार चयन क� प्रिक्रया शोध  

• मीिडया नैितकता, आचार संिहता, िनष्प�ता, वस्तुिन�ता एवं िव�सनीयता एवं जवाबदेही शोध 

इकाई 2 : मीिडया कायर्प्रणाली, समाचार उत्पादन एवं लोकिप्रय ससं्कृित पर शोध   (12 घंटे) 

• मीिडया कायर्प्रणाली, संगठन, समाचार क� (Newsroom) क� संरचना का अध्ययन 

• सचूना संग्रह से समाचार तक एवं सचूना संग्रह क� तकनीक पर शोध 

• संपादन, न्यज़ू राइिटंग, �रपोिट�ग और फ�ल्ड वकर्  : संकट, संघषर् एवं िवकास संबंधी �रपोिट�ग का अध्ययन 

• न्यज़ू प्रोडक्शन और प्रस्तुित मास कल्चर और लोकिप्रय संस्कृित शोध 

इकाई 3 : िडिजटल मीिडया, नई कायर् प्रणािलयाँ एवं कंटेंट िनमार्ण पर शोध    (12 घंटे) 

• िडिजटल मीिडया, नई मीिडया, िडिजटल संचार पा�रिस्थितक� एवं मल्टीमीिडया पत्रका�रता का अध्ययन 

• सोशल मीिडया एंगेजमेंट एवं ऑिडयंस इटंरैक्शन : टेक्स्ट, ऑिडयो, वीिडयो, ग्रािफक्स एवं मल्टीमीिडया स्टोरीटेिलंग का िव�ेषण  

• डेटा जनर्िलज्म और फैक्ट-चेिकंग : डेटा संग्रहण, िव�ेषण, िवज़अुलाइज़ेशन का अध्ययन 

• ऑनलाइन कंटेंट प्रोडक्शन,  फे्रिमंग (Framing) और नैरेिटव िनमार्ण का अध्ययन 

इकाई 4 : मीिडया क� समकालीन चुनौितयाँ, िविनयमन एवं शि� सरंचनाए ँशोध   (12 घंटे) 

• मीिडया िनयमन, पेड न्यजू, फेक न्यज़ू और िमसइन्फॉम�शन एवं तथ्य जांच पर शोध 

• टीआरपी और कॉप�रेट दबाव : बाजारीकरण, टीआरपी संस्कृित, मीिडया स्वािमत्व एवं कॉप�रेट िहतों का अध्ययन  

• पत्रकारों क� सरु�ा और जोिखम : संघषर्, आपदा और संवेदनशील �ेत्रों में �रपोिट�ग का अध्ययन 

• मीिडया डेटा, प्लेटफॉमर् और शि� : डेटा आधा�रत संचार, िनगरानी पूँजीवाद (Surveillance Capitalism) और सचूना प्रवाह का अध्ययन  

प्रायोिगक कायर्:         (30 घंटे) 

 मीिडया पेशेवरों क� भिूमका एवं उ�रदाियत्व का अध्ययन 

• िकसी िपं्रट, टीवी या िडिजटल मीिडया संस्थान के पत्रकार/संपादक का सा�ात्कार लें। 

• उनके कायर्, उ�रदाियत्व, नैितक चनुौितयों एवं पेशेवर आचरण का िव�ेषणात्मक प्रितवेदन तैयार करें। 

 समाचार सत्यापन (News Verification) अध्ययन 
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• एक ही समाचार को कम-से-कम तीन िविभन्न मीिडया प्लेटफॉम� (िपं्रट, टीवी, िडिजटल) में खोजें। 

• तथ्य, स्रोत, प्रस्तुित एवं िनष्प�ता क� तुलनात्मक समी�ा प्रस्तुत करें। 

 समाचार चयन एवं संपादक�य िनणर्य प्रिक्रया का िव�ेषण 

• िकसी समाचार-पत्र या न्यज़ू पोटर्ल के प्रथम प�ृ/होमपेज का एक स�ाह तक अध्ययन करें। 

• प्रमखु समाचारों के चयन के मानदंडों का शोध-आधा�रत िव�ेषण प्रस्तुत करें। 

 न्यज़ू�म संरचना एवं कायर्प्रणाली का केस स्टडी 

• िकसी मीिडया संगठन क� न्यज़ू�म संरचना, कायर्-िवभाजन एवं समाचार उत्पादन प्रिक्रया का केस स्टडी तैयार करें। 

• संगठनात्मक चाटर् (Organizational Chart) भी शािमल करें। 

 फ�ल्ड �रपोिट�ग प�रयोजना 

• स्थानीय िवकास, पयार्वरण, िश�ा, स्वास्थ्य या सामािजक समस्या से संबंिधत िवषय चनुकर फ�ल्ड �रपोटर् तैयार करें। 

• सा�ात्कार, फोटो एवं अवलोकन को शोध सामग्री के �प में संलग्न करें। 

 लोकिप्रय संस्कृित (Popular Culture) िव�ेषण 

• िकसी वायरल सोशल मीिडया ट्रेंड, वेब सीरीज़, िफल्म, िव�ापन या लोकिप्रय सांस्कृितक घटना का अध्ययन करें। 

• उसके सामािजक एवं सांस्कृितक प्रभावों का िव�ेषणात्मक प्रितवेदन तैयार करें। 

 मल्टीमीिडया स्टोरीटेिलंग प्रोजेक्ट 

• िकसी समसामियक िवषय पर टेक्स्ट, फोटो, ऑिडयो, वीिडयो एवं इन्फोग्रािफक्स का उपयोग करते ह�ए मल्टीमीिडया स्टोरी तैयार करें। 

• ऑिडयंस एंगेजमेंट क� रणनीित भी स्प� करें। 

 फैक्ट-चेिकंग एवं फेक न्यज़ू अध्ययन 

• सोशल मीिडया पर प्रसा�रत िकसी संिदग्ध समाचार/दावे का चयन करें। 

• तथ्य-जांच क� प्रिक्रया अपनाकर उसक� सत्यता क� जांच करें तथा फैक्ट-चेक �रपोटर् तैयार करें। 

 डेटा जनर्िलज्म प�रयोजना 

• िकसी सावर्जिनक डेटा स्रोत (जनगणना, सरकारी �रपोटर्, चनुावी डेटा आिद) से आंकड़े एकत्र करें। 

• डेटा िव�ेषण एवं िवज़अुलाइज़ेशन (चाटर्, ग्राफ, इन्फोग्रािफक) तैयार कर समाचार-आधा�रत �रपोटर् िलखें। 

 मीिडया स्वािमत्व, प्लेटफॉमर् शि� एवं कॉप�रेट प्रभाव अध्ययन 

• िकसी प्रमखु मीिडया समहू का चयन कर उसके स्वािमत्व ढाँच,े व्यावसाियक िहतों एवं सामग्री पर संभािवत प्रभाव का शोध-आधा�रत िव�ेषण 

करें। 

• �रपोटर् में मीिडया स्वािमत्व, टीआरपी, िव�ापन एवं कॉप�रेट दबाव के पहलओु ंको शािमल करें। 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

DSE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 3 
लोकवृ� (पिब्लक स्फ�यर) शोध 

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
DSE - 
लोकवृ� (पिब्लक 
स्फ�यर) शोध 

4 3 0  1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 लोकव�ृ (पिब्लक स्फ�यर -Public Sphere) क� अवधारणा, िसद्धांतों एवं ऐितहािसक िवकास का अध्ययन करते ह�ए लोकतंत्र, नाग�रक समाज, 

जनमत िनमार्ण तथा सावर्जिनक िवमशर् के मध्य संबंधों को समझाना। 

 लोकतंत्र, संचार, सावर्जिनक राय एवं सावर्जिनक िवमशर् से संबंिधत प्रमखु िसद्धांतों, अवधारणाओ ंएवं शोध परंपराओ ंका िव�ेषणात्मक एवं 

आलोचनात्मक अध्ययन कराना। 

 मीिडया, जनमत िनमार्ण, एजेंडा सेिटंग, प्रितिनिधत्व तथा शि�-संबंधों क� प्रिक्रयाओ ंका अध्ययन करते ह�ए पिब्लक स्फ�यर में मीिडया क� भिूमका 

का मलू्यांकन करना। 

 वैकिल्पक मीिडया, सामदुाियक मीिडया, नाग�रक पत्रका�रता तथा िडिजटल पिब्लक स्फ�यर के उभरते स्व�पों एवं उनके सामािजक-राजनीितक 

प्रभावों का शोधपरक अध्ययन कराना। 

 सोशल मीिडया, फेक न्यज़ू, िमसइन्फॉम�शन, िडिजटल िवभाजन एवं सावर्जिनक �ेत्र में असमानताओ ंजैसी समकालीन चनुौितयों का 

आलोचनात्मक िव�ेषण करते ह�ए िवद्यािथर्यों में स्वतंत्र शोध, डेटा िव�ेषण एवं अकादिमक लेखन कौशल का िवकास करना। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 लोकव�ृ (पिब्लक स्फ�यर), लोकतंत्र, नाग�रक समाज, जनमत िनमार्ण एवं सावर्जिनक िवमशर् से संबंिधत प्रमखु अवधारणाओ,ं िसद्धांतों तथा शोध 

परंपराओ ंक� व्याख्या एवं िव�ेषण कर सकें गे। 

 यगुर्न हाबमार्स के पिब्लक स्फ�यर िसद्धांत सिहत िविभन्न वैचा�रक एवं आलोचनात्मक �ि�कोणों का मलू्यांकन करते ह�ए उनके समकालीन 

सामािजक एवं मीिडया संदभ� में अनपु्रयोग को समझ सकें गे। 

 मीिडया, जनमत िनमार्ण, एजेंडा सेिटंग, प्रितिनिधत्व, शि�-संबंधों तथा नाग�रक सहभािगता के मध्य अंतस�बंधों का आलोचनात्मक अध्ययन एवं 

िव�ेषण कर सकें गे। 
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 पारंप�रक मीिडया, वैकिल्पक मीिडया, सामदुाियक मीिडया, नाग�रक पत्रका�रता तथा िडिजटल पिब्लक स्फ�यर क� भिूमका, प्रभाव एवं चनुौितयों 

का शोधपरक मलू्यांकन कर सकें गे। 

 फेक न्यज़ू, िमसइन्फॉम�शन, िडिजटल िवभाजन, सामािजक असमानताओ ंएवं समकालीन सावर्जिनक िवमशर् से जड़ेु मदु्दों पर उपय�ु शोध िविधयों 

का प्रयोग करते ह�ए डेटा संग्रह, िव�ेषण, �रपोटर् लेखन एवं अकादिमक प्रस्तुतीकरण करने में स�म होंगे। 

इकाई 1: लोकवृ� (पिब्लक स्फ�यर) का वैचा�रक आधार एवं सैद्धांितक शोध   (9 घंटे) 

• लोकव�ृ (पिब्लक स्फ�यर) का अध्ययन: वैचा�रक आधार, लोकतंत्र, नाग�रक समाज एवं जनमत िनमार्ण 

• यगुर्न हाबमार्स (Jürgen Habermas) एवं पिब्लक स्फ�यर का िसद्धांत  

• पिब्लक स्फ�यर का ऐितहािसक िवकास : कॉफ� हाउस, सलों (Salon), िपं्रट मीिडया एवं नाग�रक िवमशर् का अध्ययन  

• सावर्जिनक (Public) एवं िनजी (Private) �ेत्र : अवधारणा, अंतर एवं अंतस�बंध का अध्ययन 

इकाई 2: लोकतंत्र, सचंार और सावर्जिनक िवमशर् शोध      (12 घंटे) 

• लोकतंत्र, संचार एवं सावर्जिनक िवमशर् : िसद्धांत, प्रिक्रयाएँ और शोध  

• सावर्जिनक राय (Public Opinion) : अवधारणा एवं िनमार्ण क� प्रिक्रया   

• मीिडया, जनमत िनमार्ण एवं लोकतांित्रक सहभािगता 

• िवमशर् (Discourse), संवाद एवं सावर्जिनक �ेत्र में संचार प्रिक्रया  

इकाई 3: मीिडया और लोकवृ� : िसद्धांत एवं सरंचनाए ँ    (12 घंटे) 

• लोकव�ृ एवं पारंप�रक मीिडया के िसद्धांत का अध्ययन 

• समाचार, जनमत िनमार्ण एवं सावर्जिनक एजेंडा (Agenda Setting) का िव�ेषण  

• वैकिल्पक मीिडया, सामदुाियक मीिडया, नाग�रक पत्रका�रता और लोकव�ृ 

• मीिडया, शि� एवं प्रितिनिधत्व : आलोचनात्मक �ि�कोण  

इकाई 4 : समकालीन लोकवृ�: िडिजटल प�रवतर्न, उभरती चुनौितयाँ एवं शोध   (12 घंटे) 

• िडिजटल लोकव�ृ : िडिजटल प्लेटफ़ॉमर्, एल्गो�रदम एवं सावर्जिनक संचार का अध्ययन 

• सोशल मीिडया, नेटवकर्  समाज, नाग�रक सहभािगता, ऑनलाइन सिक्रयता एवं सावर्जिनक िवमशर् का अध्ययन  

• फेक न्यज़ू, िमसइन्फॉम�शन, िडसइन्फॉम�शन एवं सचूना सत्यापन संबंधी शोध  

• लोकव�ृ में असमानताएँ : वगर्, जाित, िलंग, �ेत्र एवं िडिजटल िवभाजन (Digital Divide) संबंधी शोध 

 

प्रायोिगक कायर्:        (30 घंटे) 

 लोकव�ृ (पिब्लक स्फ�यर) क� अवधारणा पर सािहत्य समी�ा (Literature Review) 

 लोकव�ृ (पिब्लक स्फ�यर) से संबंिधत कम से कम 10 शोध लेखों/पसु्तकों का अध्ययन कर सािहत्य समी�ा �रपोटर् तैयार करें। 

यगुर्न हाबमार्स के पिब्लक स्फ�यर िसद्धांत का आलोचनात्मक िव�ेषण 

 हाबमार्स के िसद्धांत क� प्रमखु अवधारणाओ,ं सीमाओ ंएवं समकालीन प्रासंिगकता पर शोध-आधा�रत �रपोटर् तैयार करें। 

सावर्जिनक एवं िनजी �ेत्र का तुलनात्मक अध्ययन 

 िकसी सामािजक, राजनीितक या िडिजटल मदु्दे के संदभर् में सावर्जिनक (Public) और िनजी (Private) �ेत्र के अंतस�बंधों का केस स्टडी तैयार 

करें। 
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जनमत िनमार्ण पर मीिडया प्रभाव का सव��ण 

 िकसी समकालीन सामािजक या राजनीितक िवषय पर 50 उ�रदाताओ ंका सव��ण कर जनमत िनमार्ण में मीिडया क� भूिमका का िव�ेषण करें। 

सावर्जिनक िवमशर् (Public Discourse) का िवमशर् िव�ेषण (Discourse Analysis) 

 िकसी समाचार पत्र, टीवी बहस या सोशल मीिडया अिभयान का िवमशर् िव�ेषण कर �रपोटर् प्रस्तुत करें। 

एजेंडा सेिटंग (Agenda Setting) अध्ययन 

 दो समाचार माध्यमों (िपं्रट, टीवी या िडिजटल) क� एक स�ाह क� समाचार सामग्री का कंटेंट िव�ेषण कर यह अध्ययन करें िक वे िकन मदु्दों को 

प्राथिमकता देते हैं। 

सामदुाियक मीिडया या नाग�रक पत्रका�रता का �ेत्रीय अध्ययन 

 िकसी सामदुाियक रेिडयो, स्थानीय समाचार पोटर्ल या नाग�रक पत्रका�रता मंच का अध्ययन कर उसक� सामािजक भिूमका पर शोध �रपोटर् तैयार 

करें। 

सोशल मीिडया एवं सावर्जिनक िवमशर् का िडिजटल एथ्नोग्रािफक अध्ययन 

 िकसी हैशटैग अिभयान, ऑनलाइन आंदोलन या सोशल मीिडया समहू का अवलोकन कर नाग�रक सहभािगता एवं सावर्जिनक िवमशर् का 

िव�ेषण करें। 

फेक न्यज़ू एवं तथ्य-जांच (Fact-Checking) प�रयोजना 

 िविभन्न सोशल मीिडया प्लेटफॉम� पर प्रसा�रत 10 वायरल समाचारों/पोस्टों का सत्यापन कर तथ्य-जांच �रपोटर् तैयार करें तथा प्रय�ु सत्यापन 

तकनीकों का वणर्न करें। 

िडिजटल िवभाजन (Digital Divide) एवं पिब्लक स्फ�यर में असमानताओ ंका अध्ययन 

 वगर्, जाित, िलंग, आय ुया ग्रामीण-शहरी आधार पर िडिजटल पह�चं एवं भागीदारी से संबंिधत प्राथिमक या िद्वतीयक आंकड़ों का िव�ेषण कर 

शोध �रपोटर् तैयार करें। 

 

सहायक पुस्तकें : 

• चतुव�दी, जगदी�र. (2014). मीिडया अध्ययन: िसद्धांत और िवमशर्. अनािमका पिब्लशसर् एंड िडस्ट्रीब्यटूसर्। 

• चतुव�दी, जगदी�र. (2011). संचार, समाज और संस्कृित. अनािमका पिब्लशसर् एंड िडस्ट्रीब्यटूसर्। 

• जोशी, रामशरण. (2012). मीिडया, समाज और लोकतंत्र. राजकमल प्रकाशन। 

• िमश्र, कृष्ण िबहारी. (2018). जनसंचार और पत्रका�रता. भारतीय �ानपीठ। 

• पचौरी, सधुीश. (2015). जनसंचार: िसद्धांत और अनपु्रयोग. वाणी प्रकाशन। 

• पचौरी, सधुीश. (2019). नए मीिडया का समाजशा�. राजकमल प्रकाशन। 

• िसंह, ओमप्रकाश. (2016). जनसंचार माध्यम: िसद्धांत और व्यवहार. राधाकृष्ण प्रकाशन। 

• शमार्, रमेशचंद्र. (2017). मीिडया और जनमत. ग्रंथ िशल्पी प्रकाशन। 

• श्रीधर, िवजयद�. (2020). मीिडया िवमशर् और लोकतंत्र. प्रभात प्रकाशन। 

अकादिमक उपयोग क� अन्य पुस्तकें  : 

• Habermas, J. (1989). The structural transformation of the public sphere: An inquiry into a category of bourgeois 

society (T. Burger & F. Lawrence, Trans.). MIT Press. 

• Habermas, J. (1996). Between facts and norms: Contributions to a discourse theory of law and democracy. MIT 

Press. 
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• Baran, S. J., & Davis, D. K. (2021). Mass communication theory: Foundations, ferment, and future (9th ed.). 

Cengage Learning. 

• Severin, W. J., & Tankard, J. W. (2001). Communication theories: Origins, methods, and uses in the mass media 

(5th ed.). Longman. 

• Lippmann, W. (1922). Public opinion. Harcourt, Brace and Company. 

• Croteau, D., & Hoynes, W. (2019). Media/society: Industries, images, and audiences (6th ed.). SAGE Publications. 

• Lindgren, S. (2022). Digital media and society (3rd ed.). SAGE Publications. 

• Van Dijk, J. (2020). The network society (4th ed.). SAGE Publications. 

• Hodkinson, P. (2017). Media, culture and society: An introduction (2nd ed.). SAGE Publications. 

• McQuail, D. (2010). McQuail's mass communication theory (6th ed.). SAGE Publications. 

 

अकादिमक उपयोग क� �रपोटर्: 

िहंदी एवं भारतीय सदंभर् क� �रपोटर्: 

• भारत सरकार, सचूना एवं प्रसारण मंत्रालय. (2023). भारत में मीिडया एवं प्रसारण �ेत्र क� वािषर्क �रपोटर् 2022–23. सचूना एवं प्रसारण 
मंत्रालय। 

• पे्रस प�रषद ्भारत. (2023). वािषर्क प्रितवेदन 2022–23. पे्रस प�रषद ्भारत। 

• नीित आयोग. (2024). भारत में िडिजटल समावेशन एवं िडिजटल शासन संबंधी �रपोटर्. नीित आयोग। 

• इलेक्ट्रॉिनक्स और सचूना प्रौद्योिगक� मंत्रालय. (2023). िडिजटल इिंडया कायर्क्रम: वािषर्क �रपोटर् 2022–23. भारत सरकार। 

• राष्ट्रीय सांिख्यक� कायार्लय. (2023). भारत में सामािजक उपभोग: िश�ा एवं िडिजटल पह�चं सव��ण �रपोटर्. सांिख्यक� एवं कायर्क्रम 
िक्रयान्वयन मंत्रालय। 

• प्रसार भारती. (2023). वािषर्क प्रितवेदन 2022–23. प्रसार भारती। 

• राष्ट्रीय मानवािधकार आयोग. (2023). मानवािधकार एवं सचूना तक पह�चं संबंधी वािषर्क �रपोटर्. राष्ट्रीय मानवािधकार आयोग। 

• इटंरनेट एंड मोबाइल एसोिसएशन ऑफ इिंडया. (2024). भारत में इटंरनेट उपयोग �रपोटर् 2024. IAMAI. 

• लोकनीित–सीएसडीएस. (2024). मीिडया, लोकतंत्र और जनमत सव��ण �रपोटर्. सीएसडीएस। 

• राष्ट्रीय ई-गवन�स प्रभाग. (2023). िडिजटल गवन�स एवं नाग�रक सहभािगता �रपोटर्. इलेक्ट्रॉिनक्स एवं सचूना प्रौद्योिगक� मंत्रालय। 
 

International Reports:  

• UNESCO. (2023). Global education monitoring report 2023: Technology in education—A tool on whose terms? 

UNESCO. https://unesdoc.unesco.org 

• UNESCO. (2021). World trends in freedom of expression and media development: Global report 2021/2022. 

UNESCO. 

• Reuters Institute for the Study of Journalism. (2025). Digital news report 2025. Reuters Institute, University of 

Oxford. 

• Freedom House. (2024). Freedom on the net 2024: The struggle for trust online. Freedom House. 

• World Bank. (2021). World development report 2021: Data for better lives. World Bank. 

• Organisation for Economic Co-operation and Development. (2024). Government at a glance 2024. OECD 

Publishing. 
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• United Nations Development Programme. (2023). Human development report 2023/2024. UNDP. 

• International Telecommunication Union. (2024). Measuring digital development: Facts and figures 2024. ITU. 

• World Economic Forum. (2024). Global risks report 2024. World Economic Forum. 

• United Nations. (2023). E-government survey 2023: The future of digital government. United Nations. 

राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

शोध प्रिविध एवं शोध तकनीक 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

सरंचना 3 
                 मीिडया शोध : प्रिविध एवं तकनीक    

Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-requisite 
of the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in Lecture Tutorial Practical/ 

Practice 
मीिडया शोध : प्रिविध 

एवं तकनीक 

4 3 0 1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objective) 

 िवद्यािथर्यों को मीिडया शोध क� मलू अवधारणाओ,ं प्रकृित, महत्व तथा िविभन्न प्रकारों (मौिलक, अनुप्रय�ु, वणर्नात्मक, िव�ेषणात्मक एवं 
अन्वेषणात्मक) क� समझ प्रदान करना। 

 शोध समस्या क� पहचान, चयन, सािहत्य समी�ा तथा शोध प्र�, उद्देश्य एवं प�रकल्पना िनमार्ण क� �मता िवकिसत करना। 

 िवद्यािथर्यों को िविभन्न शोध �ि�कोणों (मात्रात्मक, गुणात्मक एवं िमिश्रत) तथा शोध अिभकल्प (प्रयोगात्मक, वणर्नात्मक एवं केस स्टडी) क� 
व्यावहा�रक समझ देना। 

 डेटा संग्रहण तकनीकों जैसे प्र�ावली, सा�ात्कार, अवलोकन, फोकस समहू, सव��ण एवं नवृंशिव�ान िविधयों का प्रयोगात्मक �ान िवकिसत 
करना। 

 सांिख्यक�य िव�ेषण, डेटा प्रसंस्करण, मापन एवं स्केिलंग तकनीक तथा आधिुनक शोध उपकरणों (SPSS, Excel, AI, िबग डेटा एवं मशीन 
लिन�ग) के उपयोग क� �मता िवकिसत करना। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes)  

 िवद्याथ� मीिडया शोध क� अवधारणाओ,ं प्रकारों एवं उसके सैद्धांितक आधारों को समझकर शोध के िविभन्न आयामों क� व्याख्या करने में 

स�म होंगे। 

 िवद्याथ� शोध समस्या क� पहचान, सािहत्य समी�ा, शोध प्र�, उद्देश्य एवं प�रकल्पना का िनमार्ण वै�ािनक ढंग से कर सकें गे। 

 िवद्याथ� िविभन्न शोध �ि�कोणों (मात्रात्मक, गुणात्मक एवं िमिश्रत) तथा शोध अिभकल्पों का चयन एवं प्रयोग करने में स�म होंगे। 

 िवद्याथ� डेटा संग्रहण क� िविभन्न तकनीकों (प्र�ावली, सा�ात्कार, अवलोकन, फोकस समहू, सव��ण आिद) का व्यावहा�रक उपयोग कर 

सकें गे। 

 िवद्याथ� सांिख्यक�य िव�ेषण, डेटा व्याख्या, �रपोटर् लेखन तथा आधुिनक शोध उपकरणों (SPSS, Excel, AI एवं िबग डेटा तकनीक) का 

प्रभावी उपयोग कर सकें गे। 
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इकाई 1: मीिडया शोध : प्रिविध         (9 घंटे) 

• शोध क� प�रभाषा, प्रकृित, अवधारणा एवं महत्व 

• शोध के प्रकार : मौिलक, अनपु्रय�ु, वणर्नात्मक, िव�ेषणात्मक एवं अन्वेषणात्मक 

• शोध समस्या : पहचान, चयन, िनधार्रण एवं सािहत्य समी�ा (Review of Literature) 

• शोध के �ि�कोण: मात्रात्मक �ि�कोण (Quantitative), गुणात्मक �ि�कोण (Qualitative) एवं िमिश्रत �ि�कोण (Mixed Methods) एवं 

अंतःिवषयक एवं बह�िवषयक शोध  

 

इकाई 2: मीिडया शोध : िसद्धांत, प्रयोग एवं प्रिविध   (12घंटे)    

• शोध प्र�, उद्देश्य एवं प�रकल्पना 

• अनसंुधान अिभकल्प : प्रयोगात्मक, वणर्नात्मक एवं प्रकरण अध्ययन अिभकल्प 

• अवलोकन, अंतवर्स्तु िव�ेषण एवं प्र�ेपी िव�ेषण    

• िनदशर्न (Sampling) : संभाव्यता एवं असंभाव्यता िविधयाँ 

 

इकाई 3: मीिडया शोध : तकनीक    (12घंटे)    

• सव��ण (Survey) एवं नवृंशिव�ान तकनीक (Ethnography) 

• डाटा संग्रहण तकनीक : प्राथिमक एवं िद्वतीयक डेटा, प्र�ावली िनमार्ण, अनसुचूी, सा�ात्कार, अवलोकन, फोकस समहू चचार् एवं केस स्टडी 

• डायरी िविध, इटंरनेट आधा�रत उपकरण एवं प्रत्य� (Obtrusive) एवं अप्रत्य� (Non-obtrusive) तकनीकें  

• सािहित्यक चोरी (Plagiarism), जाँच तकनीक,  रेिटंग एवं टीआरपी िव�ेषण तकनीक  

 

इकाई 4: मीिडया शोध : सांिख्यक�य तकनीक        (12घंटे)   

• सांिख्यक�य शोध तकनीक : डाटा सहसंबंध, प्रस्तुतीकरण, �श्यांकन, वग�करण, प्रसंस्करण, िव�ेषण, व्याख्या एवं प�रकल्पना परी�ण 

• मापन एवं स्केिलंग तकनीक : नाममात्र, क्रमबद्ध, अंतराल, अनुपात मापन, िव�सनीयता एवं वैधता परी�ण एवं SPSS, Excel आिद।  

• आधिुनक शोध तकनीक : कृित्रम बुिद्धम�ा, िबग डाटा, डाटा एनािलिटक्स, मशीन लिन�ग तकनीक एवं क्लाउड तकनीक  

• संदभर्ण शैली, संदभर् प्रबंधन एवं �रपोटर् लेखन तकनीक  

 

प्रायोिगक कायर्:          (30 घंटे) 

 शोध िवषय का चयन एवं समस्या क� पहचान 

• मीिडया से संबंिधत उपय�ु िवषय चनुना और शोध समस्या िनधार्�रत करना। 

• िकसी एक मीिडया िवषय पर शोध समस्या क� पहचान कर उसका संि�� प्रस्ताव (Research Proposal) तैयार करना। 

 शोध प्रस्ताव (Research Proposal) तैयार करना 

• उद्देश्य, प�रकल्पना, शोध िविध एवं अपेि�त प�रणाम शािमल करना। 
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 सािहत्य समी�ा (Review of Literature) 

• चयिनत िवषय पर पवूर् शोधों का िव�ेषण एवं सं�ेप तैयार करना। 

• चयिनत िवषय पर सािहत्य समी�ा (Review of Literature) तैयार करना। 

 प�रकल्पना िनमार्ण (Hypothesis Formulation) 

• शोध के अन�ुप उपय�ु प�रकल्पनाओ ंका िनमार्ण करना। 

 प्र�ावली/अनुसचूी का िनमार्ण 

• सव��ण हतेु प्रभावी प्र�ावली या अनुसूची तैयार करना। 

 सव��ण (Survey) करना 

• कम से कम 30–50 उ�रदाताओ ंसे डाटा संग्रह करना। 

 सा�ात्कार (Interview) आयोिजत करना 

• िकसी मीिडया पेशेवर/दशर्क का सा�ात्कार लेकर �रपोटर् तैयार करना। 

 केस स्टडी (Case Study) 

• िकसी मीिडया संस्थान/घटना का िवस्ततृ अध्ययन करना। 

 सैंपिलंग तकनीक का प्रयोग 

• उपय�ु सैंपिलंग िविध का चयन कर उसका व्यावहा�रक उपयोग करना। 

 डाटा एंट्री एवं िव�ेषण 

• Excel या SPSS में डाटा प्रिवि� कर चाटर्/ग्राफ बनाना। 

• एकित्रत डेटा का SPSS या Excel में मूलभतू िव�ेषण (Mean, Percentage, Graphs) करना। 

 सांिख्यक�य परी�ण का अभ्यास 

• सरल पैरामीिट्रक/नॉन-पैरामीिट्रक परी�ण लागू करना। 

 शोध �रपोटर् एवं प्रस्तुतीकरण 

• पणूर् शोध �रपोटर् (3000–5000 शब्द) तैयार करना एवं PPT के माध्यम से प्रस्तुित देना (APA/MLA शैली में संदभर् सिहत)। 

• एक पणूर् शोध �रपोटर् (Research Report) तैयार करना िजसमें िनष्कषर् एवं सझुाव शािमल हों। 

 

सहायक पुस्तकें   : 

प्रमुख आवश्यक पुस्तकें : 

• शमार्, वी. (2018). जनसंचार एवं पत्रका�रता. राधा पिब्लकेशन। 

• गु�ा, एस. (2016). संचार शोध के िसद्धांत और िविधयाँ. मयरू पेपरबैक्स। 

• िसंह, आर. (2019). मीिडया शोध: िसद्धांत और प्रयोग. आरबीएसए पिब्लशसर्। 

• ित्रपाठी, पी. (2017). शोध पद्धित. सािहत्य भवन। 

• चौधरी, डी. (2015). सामािजक शोध िविधयाँ. िकताब महल। 

• अग्रवाल, वी. (2018). संचार िसद्धांत एवं शोध. शारदा पिब्लिशंग हाउस। 

• आह�जा, राम. (2014). सामािजक शोध. रावत पिब्लकेशन्स। 
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अकादिमक उपयोग क� अन्य पुस्तकें  : 

• Berger, A. A. (2017). Media and communication research methods: An introduction to qualitative and quantitative 

approaches. Sage Publications. 

• Wimmer, R. D., & Dominick, J. R. (2014). Mass media research: An introduction (10th ed.). Cengage Learning. 

• Bertrand, I., & Hughes, P. (2018). Media research methods: Audiences, institutions, texts (2nd ed.). Red Globe 

Press. 

• Allen, M., Titsworth, S., & Hunt, S. K. (2008). Quantitative research in communication. Sage Publications. 

• Berg, B. L. (2009). Qualitative research methods for the social sciences (7th ed.). Pearson. 

• Tracy, S. J. (2013). Qualitative research methods: Collecting evidence, crafting analysis, communicating impact. 

Wiley-Blackwell. 

• Tan, A. S. (2018). Global communication and media research. Peter Lang. 

• Griffin, E. (2012). A first look at communication theory (8th ed.). McGraw-Hill. 

• McLuhan, M. (1964). Understanding media: The extensions of man. McGraw-Hill. 

• Campbell, R., Martin, C. R., & Fabos, B. (2018). Media and culture: An introduction to mass communication (12th 

ed.). Bedford/St. Martin’s. 

• Baran, S. J., & Davis, D. K. (2015). Mass communication theory: Foundations, ferment, and future (7th ed.). 

Cengage Learning. 

• Carey, J. W. (2009). Communication as culture: Essays on media and society (Rev. ed.). Routledge. 

• DeFleur, M. L., & Ball-Rokeach, S. (1989). Theories of mass communication (5th ed.). Longman. 

• Littlejohn, S. W., & Foss, K. A. (2009). Theories of human communication (9th ed.). Waveland Press. 

• McQuail, D. (2010). McQuail’s mass communication theory (6th ed.). Sage Publications. 

• Rogers, E. M. (2003). Diffusion of innovations (5th ed.). Free Press. 

 

मीिडया शोध �रपोटर् एवं केस स्टडी: 

• पे्रस काउंिसल ऑफ इिंडया. (2010). पेड न्यज़ू पर उप-सिमित क� �रपोटर्. नई िदल्ली: पे्रस काउंिसल ऑफ इिंडया। 

• भारत िनवार्चन आयोग. (िविभन्न वषर्). चनुाव एवं मीिडया िनगरानी �रपोटर्. नई िदल्ली: भारत िनवार्चन आयोग। 

• प्रसार भारती. (िविभन्न वषर्). वािषर्क प्रितवेदन (Annual Report). नई िदल्ली: प्रसार भारती। 

• नीित आयोग. (2022). भारत में िडिजटल प�रवतर्न एवं संचार िवकास �रपोटर्. नई िदल्ली: भारत सरकार। 

• भारतीय जनसंचार संस्थान. (2021). कोिवड-19 और भारतीय मीिडया: एक अध्ययन. नई िदल्ली: भारतीय जनसंचार संस्थान। 

• Reuters Institute for the Study of Journalism. (2024). Digital news report 2024. University of Oxford. 

• UNESCO. (2022). World trends in freedom of expression and media development: Global report 2021/2022. Paris, 

France: UNESCO. 

• Pew Research Center. (2024). State of the news media 2024. Washington, DC: Pew Research Center. 

• World Bank. (2016). World development report 2016: Digital dividends. Washington, DC: World Bank. 
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• Newman, N. (2024). Journalism, media, and technology trends and predictions 2024. Reuters Institute for the Study 

of Journalism, University of Oxford. 

• Isaak, J., & Hanna, M. J. (2018). User data privacy: Facebook, Cambridge Analytica, and privacy protection. 

Computer, 51(8), 56–59. 

• Howard, P. N., & Hussain, M. M. (2013). Democracy's fourth wave? Digital media and the Arab Spring. New 

York, NY: Oxford University Press. 

• Mendes, K., Ringrose, J., & Keller, J. (2019). Digital feminist activism: Girls and women fight back against rape 

culture. Oxford, UK: Oxford University Press. 

• sWorld Health Organization. (2020). Managing the COVID-19 infodemic: Promoting healthy behaviours and 

mitigating the harm from misinformation and disinformation. Geneva, Switzerland: WHO. 
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एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 
GE 

सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 
एवं 

सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 
मीिडया और मानवािधकार  

Course title & 
Code 

Credits Credit distribution of the course Pre-
requisite of 
the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in 

Lecture Tutori
al 

Practical/ 
Practice 

GE 
मीिडया और 
मानवािधकार 

4 3 0 1 स्नातक उ�ीणर् __ 

   

पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objective) 

 िवद्यािथर्यों को मानवािधकार के अथर्, प्रकृित, दाशर्िनक आधार एवं ऐितहािसक िवकास क� समग्र समझ प्रदान करना। 

 भारतीय संिवधान, मौिलक अिधकारों तथा संबंिधत संस्थाओ ंक� भिूमका को समझाते ह�ए उनके व्यावहा�रक महत्व से प�रिचत कराना। 

 मीिडया को “चौथे स्तंभ” के �प में समझाते ह�ए उसक� भिूमका, प्रभाव, िजम्मेदा�रयों एवं मानवािधकार संर�ण में योगदान का अध्ययन कराना। 

 िडिजटल अिधकार, िनजता, डेटा सरु�ा, साइबर अपराध एवं सोशल मीिडया के प्रभाव सिहत मानवािधकार से जड़ेु काननूों, नीितयों और 

समकालीन मदु्दों का िव�ेषण कराना। 

 मीिडया सामग्री और मानवािधकार मदु्दों का समालोचनात्मक िव�ेषण करते ह�ए छात्रों में नैितकता, संवेदनशीलता और िजम्मेदार नाग�रकता क� 

भावना िवकिसत करना। 

पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes)  

 छात्र मानवािधकार के अथर्, प्रकृित, दाशर्िनक आधार एवं ऐितहािसक िवकास का सम्यक् �ान प्रा� कर सकें गे। 

 छात्र भारतीय संिवधान, मौिलक अिधकारों एवं संबंिधत संस्थाओ ंक� भिूमका को समझकर उनका िव�ेषण कर सकें गे। 

 छात्र मीिडया क� भिूमका, प्रभाव, सीमाएँ एवं िजम्मेदा�रयों का मानवािधकार के संदभर् में आलोचनात्मक अध्ययन कर सकें गे। 

 छात्र िडिजटल अिधकार, िनजता, डेटा सुर�ा, फेक न्यज़ू एवं साइबर अपराध जैसे समकालीन मदु्दों का िव�ेषण करने में स�म होंगे। 

 छात्र मीिडया सामग्री एवं मानवािधकार मदु्दों का समालोचनात्मक िव�ेषण करते ह�ए सामािजक संवेदनशीलता, नैितकता एवं िजम्मेदार 

नाग�रकता का िवकास कर सकें गे।  

इकाई 1: मीिडया और मानवािधकार        (09 घंटे)   

• मानवािधकार : अथर्, प्रकृित एवं �ेत्र 

• मीिडया और मानवािधकार  

• मीिडया, मानवािधकार और भारतीय संिवधान 

• मीिडया ट्रायल, मौिलक अिधकार और मानवािधकार 
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इकाई 2: अिभव्यि� क� स्वतंत्रता, मीिडया और मानवािधकार   (12 घंटे) 

• भारतीय संिवधान का अनचु्छेद 19(1)(a) एवं अनचु्छेद 19(2) 

• भारतीय परंपरा में मीिडया और मानवािधकार िसद्धांत 

• संवैधािनक और कानूनी स्व�प  

• न्यायपािलका और मानवािधकार संर�ण :जनिहत यािचका (PIL), न्याियक सिक्रयता 

इकाई 3: िडिजटल मीिडया और मानवािधकार   (12 घंटे) 

• सोशल मीिडया और मानवािधकार  

• साइबर अपराध और मानवािधकार 

• िनजता का अिधकार : डेटा संर�ण और साइबर िनगरानी 

• साइबर बुिलंग, इटंरनेट बंदी एवं नाग�रक अिधकार 

इकाई 4:  मीिडया और मानवािधकार का वै�ीकरण   (12 घंटे)  

• वैि�क मीिडया : संघषर् और मानवािधकार उल्लंघन 

• मीिडया एडवोकेसी और मानवािधकार अिभयान 

• मानवािधकार संस्थाएँ 

• मीिडया, मानवािधकार और आतंकवाद 

 

प्रायोिगक कायर् :            (30 घंटे)          

 िकसी एक वास्तिवक मानवािधकार उल्लंघन के मामले का अध्ययन कर उसक� �रपोटर् तैयार करना। 

 िकसी समाचार पत्र/टीवी/िडिजटल प्लेटफॉमर् पर मानवािधकार से संबंिधत खबर का आलोचनात्मक िव�ेषण करना। 

 मानवािधकार िवषय पर 5–10 िमनट क� वीिडयो या डॉक्यमूेंट्री तैयार करना। 

 मानवािधकार जाग�कता के िलए एक िडिजटल अिभयान (पोस्टर, हशैटैग, पोस्ट) बनाना। 

 सोशल मीिडया पर फैल रही िकसी फेक न्यज़ू क� पहचान कर उसके प्रभाव और सत्यापन प्रिक्रया को समझाना। 

 िकसी संस्था िकसी NGO क� कायर्प्रणाली पर �रपोटर् तैयार करना। 

 पत्रकार, सामािजक कायर्कतार् या वक�ल से मानवािधकार िवषय पर सा�ात्कार लेकर �रपोटर् बनाना। 

 मानवािधकार से संबंिधत कानून (जैसे RTI, बाल अिधकार) पर पोस्टर या पैम्फलेट बनाना। 

 िकसी न्यायालय, NGO या सामािजक संस्था का भ्रमण कर अनभुव आधा�रत �रपोटर् तैयार करना। 

 िडिजटल मीिडया और मानवािधकार के िकसी िवषय (जैसे िनजता, साइबर अपराध) पर प्रस्तुित या लघ ुशोध पत्र तैयार करना। 

सहायक पुस्तकें  :  

प्रमुख आवश्यक पुस्तकें  :  

• पांडेय, उग्रसेन. (2020). भारत में मानवािधकार. िहदंी बुक सेंटर. ISBN 9789380801759. 

• िसन्हा, पषु्पा. (2015). मानवािधकार क� असीिमत सरहदें (136 प�ृ). िहदंी बुक सेंटर. ISBN 9789383233977. 
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• िमश्र, पवन कुमार. (2016). मानवािधकार: संवैधािनक प्रावधान एवं वास्तिवकता—एक समाजशा�ीय िव�ेषण (174 प�ृ). िहदंी बुक सेंटर. 

ISBN 9789385981319. 

• Gankidi, S. (Ed.). (2019). Human rights in India: Prospective and retrospective. Rawat Publications. ISBN 

9788131610602. 

• Gupta, N. (Ed.). (2021). Social justice and human rights in India. Rawat Publications. ISBN 9788131611517. 

• Street, J. (2011). Mass media, politics and democracy (2nd ed.). Palgrave Macmillan. 

• Mackay, H., & O’Sullivan, T. (Eds.). (1999). The media reader: Continuity and transformation (pp. 13–28, 43–73, 

287–305). SAGE Publications. 

• Asen, R., & Brouwer, D. C. (2001). Counterpublics and the state (pp. 1–35, 111–137). State University of New 

York Press. 

अकादिमक उपयोग क� अन्य पुस्तकें  : 

• Ninan, S. (2007). Headlines from the heartland: Reinventing the Hindi public sphere. SAGE Publications India. 

• Curran, J. (1996). Rethinking mass communication. Arnold. 

• Berger, A. A. (2012). Media and society: A critical perspective (pp. 9–21, 167–180). Rowman & Littlefield. 

• Nichols, J., & Price, J. (1999). Advanced studies in media (pp. 42–55). Thomas Nelson. 

• Thirumal, P., & Tartakov, G. M. (2010). India’s Dalits search for a democratic opening in the digital divide. In 

International exploration of technology equity and the digital divide: Critical, historical and social perspectives (p. 

20). 

• Balnaves, M., Donald, S., & Shoesmith, B. (2009). Media theories and approaches: A global perspective (pp. 3–

53). Palgrave Macmillan. 

• Ravi Kumar, D. (2007). The unwritten writing: Dalits and the media. In N. Rajan (Ed.), 21st century journalism in 

India (pp. 61–78). SAGE Publications India. 

• Menon, B. (2009). Social movements and the mass media. In N. Chandhoke & P. Priyadarshi (Eds.), Contemporary 

India: Economy, society, politics (pp. 156–169). Pearson Education India. 

• Rajagopal, A. (Ed.). (2009). The Indian public sphere: Readings in media history (pp. 278–290). Oxford University 

Press. 

• Banerjee, M., Menon, N., & Priyam (Eds.). (2010). Human rights, gender and environment. Pearson. 

• Nanda, V. (2016). Tinka Tinka Dasna (N. Talwar, Trans., pp. 31–60). Tinka Tinka Foundation. 
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GE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

डीपफेक और मीिडया िव�सनीयता 
Course title & Code Credits Credit distribution of the course Pre-

requisite of 
the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in 

Lecture Tutori
al 

Practical/ 
Practice 

GE 
डीपफेक और मीिडया 
िव�सनीयता 

4 3 0 1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 िवद्यािथर्यों को डीपफेक तकनीक क� प्रकृित, कायर्प्रणाली और िवकास से प�रिचत कराना।  

 मीिडया में िव�सनीयता, सत्यता और प्रामािणकता के महत्व को समझाना।  

 डीपफेक के सामािजक, राजनीितक और नैितक प्रभावों का िव�ेषण कराना।  

 फेक कंटेंट क� पहचान, सत्यापन और रोकथाम के कौशल िवकिसत करना। 
 
पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 िवद्याथ� डीपफेक और अन्य भ्रामक कंटेंट क� पहचान करने में स�म होंगे।  

 मीिडया सामग्री क� सत्यता जांचने के िविभन्न टूल्स और तकनीकों का उपयोग कर सकें गे। 

 िवद्याथ� मीिडया िव�सनीयता के िसद्धांतों को समझकर उनका व्यावहा�रक अनुप्रयोग कर पाएंगे।  

 िजम्मेदार और नैितक पत्रका�रता के तहत सत्यािपत कंटेंट का िनमार्ण कर सकें गे। 
 

इकाई 1 : डीपफेक का प�रचय         (12 घंटे) 

• डीपफेक क� प�रभाषा  अवधारणा और प्रकृित  

• डीप लिन�ग और AI का आधार 

• डीपफेक तकनीक का िवकास और प्रकार 

• डीपफेक के उदाहरण और केस स्टडी - राजनीितक डीपफेक/ सेिलिब्रटी डीपफेक/ फज� समाचार वीिडयो 
 

इकाई 2 : मीिडया िव�सनीयता और नैितकता       (12 घंटे) 

• मीिडया में िव�सनीयता   

• पत्रका�रता क� आचार संिहता 

• फेक न्यजू और दषु्प्रचार 

• मीिडया क� दाियत्व और जवाबदेही 
 

इकाई 3 : डीपफेक का प्रभाव         (12 घंटे) 

• सामािजक और राजनीितक प्रभाव 

• चनुाव और लोकतंत्र पर प्रभाव 
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• व्यि�गत गोपनीयता और सरु�ा 

• साइबर अपराध और काननूी पहलू 
 

इकाई 4 : टूल्स, िसद्धांत एवं सत्यापन तकनीक                         (9 घंटे) 

• फैक्ट-चेिकंग के िसद्धांत 

• िडिजटल वे�रिफकेशन टूल्स 

• इमेज और वीिडयो सत्यापन तकनीक 

• डीपफेक िडटेक्शन के आधिुनक उपाय 
 

व्यावहा�रक कायर्:          (30 घंटे)  

 फेक और वास्तिवक कंटेंट क� पहचान का अभ्यास 

 फैक्ट-चेिकंग टूल्स (जैसे �रवसर् इमेज सचर्) का उपयोग  

 वीिडयो/इमेज सत्यापन प्रोजेक्ट 

 डीपफेक केस स्टडी का िव�ेषण 

 फेक न्यजू पर �रपोटर् तैयार करना 

 मीिडया कंटेंट क� िव�सनीयता का मलू्यांकन और प्रस्तुित 

सहायक ग्रंथ : 

1. डॉ. संजीव भानावत, मीिडया और नैितकता, रावत पिब्लकेशन, जयपरु (राजस्थान), 2008।  
2. डॉ. अजुर्न ितवारी, नवीन मीिडया और पत्रका�रता, सािहत्य भवन, आगरा (उ�र प्रदेश), 2012।  
3. डॉ. ओमप्रकाश िसंह, िडिजटल मीिडया और समाज, वाणी प्रकाशन, नई िदल्ली, 2018।  
4. अजय कुमार िसंह, साइबर पत्रका�रता, प्रभात प्रकाशन, नई िदल्ली, 2015।  
5. नील पोस्टमैन, टेक्नोपॉली, पेंगुइन बुक्स, नई िदल्ली, 1992।  
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सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 
एवं 

सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 
सोशल मीिडया ट्रेंड्स 

Course title & 
Code 

Credits Credit distribution of the course Pre-
requisite of 
the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in 

Lecture Tutori
al 

Practical/ 
Practice 

GE 
सोशल मीिडया ट्रेंड्स 

4 3 0 1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 िवद्यािथर्यों को सोशल मीिडया के िवकास, संरचना और ट्रेंड्स से प�रिचत कराना।  

 िविभन्न सोशल मीिडया प्लेटफॉम्सर् के उपयोग और प्रभाव को समझाना।  

 िडिजटल कंटेंट, ट्रेंड एनािलिसस और ऑिडयंस िबहेिवयर क� जानकारी देना।  

 सोशल मीिडया के सामािजक, राजनीितक और व्यावसाियक प्रभावों का िव�ेषण कराना। 
पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 िवद्याथ� सोशल मीिडया ट्रेंड्स क� पहचान और िव�ेषण कर सकें गे।  

 िविभन्न प्लेटफॉम्सर् के िलए प्रभावी और ट्रेंड-आधा�रत कंटेंट तैयार कर पाएंगे।  

 िवद्याथ� ऑिडयंस एंगेजमेंट और िडिजटल कम्यिुनकेशन रणनीितयों को समझ सकें गे।  

 सोशल मीिडया के नैितक और िजम्मेदार उपयोग के प्रित जाग�क होंगे। 
 

इकाई 1 : सोशल मीिडया का प�रचय         (12 घंटे) 

• सोशल मीिडया क� अवधारणा और िवकास 

• प्रमखु प्लेटफॉम्सर् (Facebook, Twitter/X, Instagram, YouTube) 

• सोशल मीिडया के प्रकार और उपयोग 

• िडिजटल संचार क� िवशेषताएँ 
         
इकाई 2 : सोशल मीिडया ट्रेंड्स और एल्गो�रद्म       (12 घंटे) 

• ट्रेंड्स क� अवधारणा और प्रकार 

• एल्गो�रद्म और कंटेंट िविजिबिलटी 

• हशैटैग, वायरल कंटेंट और मीम कल्चर 

• इन्फ्लएंुसर माक� िटंग 
 
इकाई 3 : ऑिडयंस और कंटेंट रणनीित          (12 घंटे) 

• ऑिडयंस िबहेिवयर और एनािलिटक्स 

• कंटेंट प्लािनंग और कैलेंडर 

• एंगेजमेंट रणनीितयाँ 

• ब्रांिडंग और िडिजटल पहचान 
इकाई 4 : प्रभाव, नैितकता और चुनौितयाँ                          (9 घंटे) 
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• सोशल मीिडया का सामािजक और राजनीितक प्रभाव 

• फेक न्यजू और दषु्प्रचार 

• डेटा प्राइवेसी और सरु�ा 

• िडिजटल वेलबीइगं और िजम्मेदारी 
 

व्यावहा�रक कायर्:          (30 घंटे) 

 सोशल मीिडया कंटेंट (पोस्ट/रील/थे्रड) तैयार करना 

 ट्रेंिडंग टॉिपक्स का िव�ेषण  

 हशैटैग और एंगेजमेंट रणनीित बनाना  

 सोशल मीिडया कैं पेन िडजाइन करना  

 एनािलिटक्स टूल्स (Insights) का उपयोग  

 िकसी ब्रांड/पेज का कंटेंट ऑिडट और पे्रजेंटेशन 

सहायक ग्रंथ : 

िहन्दी पुस्तकें  : 

1. डॉ. ओमप्रकाश िसंह, िडिजटल मीिडया और पत्रका�रता, वाणी प्रकाशन, नई िदल्ली, 2018 
2. डॉ. अजुर्न ितवारी, नवीन मीिडया और जनसंचार, सािहत्य भवन, आगरा (उ�र प्रदेश), 2012 
3. डॉ. संजीव भानावत, मीिडया और समाज, रावत पिब्लकेशन, जयपरु (राजस्थान), 2009। 
4. अजय कुमार िसंह, सोशल मीिडया और संचार, प्रभात प्रकाशन, नई िदल्ली, 2017। 

5. िफिलप कोटलर, माक� िटंग मैनेजमेंट, िपयसर्न एजकेुशन, नई िदल्ली, 2016 
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राष्ट्रीय िश�ा नीित 2020 
एम. ए. पत्रका�रता (िहंदी) 

GE 
सेमेस्टर-1 (एक वष�य पाठ्यक्रम) 

एवं 
सेमेस्टर-3 (दो वष�य पाठ्यक्रम) 

िवकास सचंार और सामुदाियक रेिडयो 
Course title & 
Code 

Credits Credit distribution of the course Pre-
requisite of 
the course 
(if any) 

Content of Course and 
reference is in 

Lecture Tutori
al 

Practical/ 
Practice 

GE 
िवकास सचंार और 
सामुदाियक रेिडयो 

4 3 0 1 स्नातक उ�ीणर् __ 

 
पाठ्यक्रम के उदे्दश्य (Course Objectives) 

 िवद्यािथर्यों को िवकास संचार क� अवधारणा, िसद्धांत और महत्व से प�रिचत कराना।  

 सामािजक प�रवतर्न में मीिडया, िवशेषकर सामदुाियक रेिडयो क� भिूमका को समझाना।  

 ग्रामीण और वंिचत समदुायों के िलए संचार रणनीितयों का �ान देना।  

 सामदुाियक भागीदारी और जनसंचार के माध्यम से िवकास प्रिक्रया को सश� बनाना। 
पाठ्यक्रम अध्ययन के प�रणाम (Course Learning Outcomes) 

 िवद्याथ� िवकास संचार के िविभन्न मॉडल और िसद्धांतों को समझ सकें गे।  

 सामदुाियक रेिडयो के संचालन और कायर्क्रम िनमार्ण क� प्रिक्रया को जान सकें गे।  

 िवद्याथ� िवकास से जड़ेु मदु्दों पर प्रभावी संचार सामग्री तैयार कर पाएंगे।  

 सामदुाियक सहभािगता आधा�रत मीिडया पहल को समझकर उसका िव�ेषण कर सकें गे। 

इकाई 1 : िवकास सचंार का प�रचय        (12 घंटे) 

• िवकास संचार क� अवधारणा मह�व और इितहास 

• िवकास के मॉडल और िसद्धांत 

• संचार और सामािजक प�रवतर्न 

• िवकास में मीिडया क� भिूमका 
 
इकाई 2 : सामुदाियक रेिडयो का स्व�प         (12 घंटे) 

• सामदुाियक रेिडयो क� अवधारणा और िवशेषताएँ 

• भारत में सामदुाियक रेिडयो का िवकास 

• लाइसेंिसंग और नीितयाँ 

• सामदुाियक भागीदारी और प्रबंधन 
 
इकाई 3 : कायर्क्रम िनमार्ण और प्रसारण          (12 घंटे) 

• रेिडयो कायर्क्रमों के प्रकार 

9

EC (1283) - 30.07.2026



• िस्क्रप्ट लेखन और प्रस्तुित 

• ऑिडयो प्रोडक्शन तकनीक 

• स्थानीय मदु्दों पर आधा�रत कायर्क्रम  
 
इकाई 4 : चुनौितयाँ और सभंावनाए ँ                          (9 घंटे) 

• िवकास संचार क� चुनौितयाँ 

• सामदुाियक रेिडयो क� समस्याएँ 

• िडिजटल मीिडया और सामदुाियक रेिडयो 

• केस स्टडी (भारत और वैि�क उदाहरण)- संगम रेिडयो (तेलंगाना)/ रेिडयो नमस्कार (ओिडशा) 
 

व्यावहा�रक कायर्:          (30 घंटे)  

 िवकास िवषय पर रेिडयो िस्क्रप्ट तैयार करना 

 सामदुाियक रेिडयो कायर्क्रम (�रकॉिड�ग/प्रोडक्शन) 

 फ�ल्ड सव� और ऑिडयंस एनािलिसस 

 इटंरव्य ूऔर वॉइस �रकॉिड�ग 

 रेिडयो प्रोग्राम एिडिटंग 

 समहू में प्रोजेक्ट (िवकास आधा�रत रेिडयो शो) 

 

सहायक ग्रंथ : 

1. डॉ. संजीव भानावत, िवकास संचार और पत्रका�रता, रावत पिब्लकेशन, जयपरु (राजस्थान), 2010 
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